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代　序
倡

浙江省国际经济贸易学会是我省开放型经济研究交流的新平台。
学会利用年会组织专家、学者、政府及企业代表共同研讨“转变开放型
经济发展方式”这一主题，充分发挥学会的人才优势，为我省开放型经

济发展献计献策，具有重要意义。
近年来，面对全球金融危机的严峻考验，在省委、省政府正确领导

下，全省上下积极应对，按照科学发展观要求，大力实施“两创”总战
略，切实贯彻“保稳促调”工作方针，努力推动开放型经济持续平稳健
康发展。 我省外贸出口实现恢复性增长，规模不断扩大，引进外资结

构得到进一步优化，开发区整合提升取得阶段性成果，“走出去”呈现
跨越式发展，服务外包的承接能力明显提高，商务领域转变发展方式
取得新成效。

当前，全省商务领域正在认真贯彻中央十七届五中全会精神，积
极谋划“十二五”商务发展规划。 “十二五”时期，我国对外开放的国内
外环境和条件发生深刻变化，对外开放进入由出口为主向进口和出口
并重、由吸收外资为主向吸收外资和对外投资并重、由注重数量向注重

质量转变的新阶段。 认真分析“十二五”时期开放型经济发展的新特
点，认清面临的新形势，准确把握浙江实际，研究开放型经济发展的思
路和对策，切实推进开放型经济发展方式转变，是一项紧迫的任务。

省国际经济贸易学会自成立以来，举办了多次专题研讨会和学术

倡 徐焕明副厅长 ２０１０ 年 １１ 月 ２７ 日在浙江省国际经济贸易学会第二届年会上的讲话摘要。
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交流活动，今年又举行了第二届国际经济贸易研究优秀成果评选活
动，推出了一批有思想深度、有学术分量、有实际价值、有社会影响的
优秀成果，为我省开放型经济发展提供了有力的思想保证、精神动力
和智力支持。

今后，希望学会一要进一步发挥“思想库”、“智囊团”作用，为党
委、政府出谋划策。 充分发挥专家集聚的优势，围绕省委、省政府关于
开放型经济工作的总体要求，对开放型经济发展中的一些全局性、长

远性问题进行深入研究，提出对策建议。 二要进一步选准方向、突出
主题，为繁荣开放型经济科研事业，推动经济又好又快发展贡献更多

的精品力作。 广大科研工作者要紧跟国际国内经济形势的变化，加强
对世界经济、国家重大发展问题的战略思考和研究，增强学术前沿性
与敏感性，推动国际经济贸易学术繁荣和社科普及，扩大社会影响力。
三要进一步发挥“桥梁纽带”作用，广泛集聚社会各方面智慧。 依托

专家知名度高、联系面广的优势，进一步拓宽联系渠道，坚持开放式研
究，更多、更及时地了解世界各国和其他省市的有关信息和政策动态，
在更大范围内集聚智慧，为党委、政府决策出好主意、献金点子、谋好

办法。 四要进一步加强对最新研究成果的宣传，努力在推进成果转化
上取得新进展。 科研成果要与商务事业的发展相结合，转化为领导的
决策，转化为政府指导经济社会发展的政策文件，转化为企业发展所

需要的信息，转化为现实生产力。 学会应增强将理论成果转化到实践
工作的意识，进一步加强对最新研究成果的宣传，使学会成为推动政
府科学决策的重要力量。

二〇一〇年十二月
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贸易深化、企业集聚与经济增长

云　鹤　陆根尧
（浙江理工大学经济管理学院）倡

摘　要：本文从贸易深化促进企业集聚、二者又共同促进知识积累的新视角，开拓出了一个比
较综合性的经济增长模型；然后对该模型进行求解，得出了贸易深化与企业集聚共同影响经
济增长的数量关系式，进行了贸易与集聚、增长之间的模拟值，从而得到一些比较具体的结
论。 经过模拟发现贸易深化对经济增速的提高有着比较显著的影响，而企业空间集聚对经济
增速的提高更存在着非常显著的影响。
关键词：贸易深化；企业集聚；知识积累；经济增长

一、 引　言
本文将在有关经济增长的贸易一体化理论以及经济增长的空间集聚理论的

基础上，从贸易深化促进企业集聚、二者又共同促进知识积累的新视角，来开拓
出一个将贸易、集聚和知识有机组合起来的比较综合性的经济增长模型。 下面
先简述贸易深化、企业集聚（经济空间集中）与经济增长影响的脉络文献。

（一）贸易—集聚—增长的文献

新贸易理论肇始于 Ｋｒｕｇｍａｎ（１９７９，１９８０）和 Ｈｅｌｐｍａｎ ａｎｄ Ｋｒｕｇｍａｎ（１９８５）的
工作，该模型认为贸易在很大程度上是由收益递增，而不是由外生优势驱动的；
各国不必仅仅为了利用其差别而从事专业化和贸易，它们还因专业化优势带来
的收益递增而从事贸易。
正是由于这种后天的比较优势具有演进性，Ｅｔｈｉｅｒ（１９８２）利用 Ｄｉｘｉｔ—Ｓｔｉｇｌｉｔｚ

的多样性需求函数的形式，构造了一个关于规模经济与中间产品种类增加之间
两难冲突的模型。 这启发了 Ｒｏｍｅｒ、Ｇｒｏｓｓｍａｎ 和 Ｈｅｌｐｍａｎ，使他们开始了贸易型

倡 作者：云鹤，浙江理工大学经济管理学院副教授；陆根尧，浙江理工大学经济管理学院教授。 本文
得到国家科技部课题“产业集群自主创新能力的实证研究（００６ＧＸＱ３Ｄ１７７）”以及国家自然基金课题 “产
业集聚与城市化互助发展模式、机制及空间结构演化研究（０８７３１１２）”的资助。 该文获得“第二届浙江省
国际经济贸易研究优秀成果奖”理论类一等奖。

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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内生增长模型的研究。 基于不同的技术投资结构的假定，贸易对经济的持续增
长有着不同的影响，这便有了两种基本的贸易模型，即 Ｒｉｖｅｒａ-Ｂａｔｉｚ-Ｒｏｍｅｒ
（１９９１）经济增长模型和 Ｇｒｏｓｓｍａｎ-Ｈｅｌｐｍａｎ（１９９２）经济增长模型；前者的技术假
定是产品种类增加型的发明，而后者的技术假定是产品质量提高型的发明。 这
一研究的共同点是强调了政府贸易政策经由技术投资结构而对全域经济长期增

长具有重要影响。
关于“贸易、集中与增长”的论题，Ｖｅｎａｂｌｅｓ（２００１）和Ｗａｌｚ（１９９６）认为贸易自

由化和经济一体化进一步提高了规模收益递增型产品的区域性集中度 ，并由此带
来持续生产率提高和区域经济增长。 Ｓｔｏｒｐｅｒ ｅｔ ａｌ（２００２）认为对发展中国家而言，
外国投资和贸易提供了资本、技术、管理经验和市场，促使产业空间集聚和增强经
济活力。 Ｓｊｏｂｅｒｇ-Ｓｊｏｈｏｍ（２００４）也发现印尼贸易公司具有更高的空间集聚性，指出
贸易自由化对增强专业化分工和接近国际市场的重要性 。 杨小凯等（２００１）也指出
即便没有先天或外生比较优势的个人和地区，通过参与分工，改进交易条件，提高交
易效率，提高自己的专业化水平，也能获得内生比较优势，提高地区要素的集聚强度。

可见，在有关贸易与经济增长的话题中，这些文献主要从贸易自由化（进而
经济一体化）的视角来探讨二者的关系，而且大多是沿着“贸易自由化进一步提
高了规模收益递增型产品的区域性集中度，并由此带来持续生产率提高和区域
经济增长”———即沿着“贸易—集聚—增长”的途径展开的。 从本质上讲，这样
的研究视角关注的是贸易对经济的“一体化市场”效应，即使 Ｒｉｖｅｒａ-Ｂａｔｉｚ-Ｒｏｍｅｒ
（１９９１）和 Ｇｒｏｓｓｍａｎ-Ｈｅｌｐｍａｎ（１９９２）的贸易型经济增长模型也概莫能外。
然而，贸易对经济增长的促进作用并不仅限于“一体化市场”效应（该效应

是一种需求性效应），本文认为，贸易交往的不断深化有助于“生产性知识”的积
累，而知识积累是经济得以持续增长的基本手段，这样贸易交往的不断深化就可
以从供给的角度来促进经济的持续增长。 将这个信念提取出来并加以模型化，
就成为了撰写本文的初衷。
传统文献中规模报酬递增的假定对企业集聚（或空间集中）现象的发生来

说几乎是一个至关重要的假定，而探究规模报酬递增成因的思路应该有两条：一
是外源性思路，二是内源性思路。 其中的外源性思路可以概括为源于行业之内
的马歇尔外部性（Ｍａｒｓｈａｌｌ Ｅｘｔｅｒｎａｌｉｔｉｓ ）和源于行业之间的雅各布斯外部性
（Ｊａｃｏｂｓ Ｅｘｔｅｒｎａｌｉｔｉｓ）①，而内源性思路则可以概括为源于劳动专业化的分工经济

① Ｈｏｏｖｅｒ（１９３６）最早对厂商（企业）所享受到的外部性进行了区分。 一般称雅各布外部性（ Ｊａｃｏｂｓ
Ｅｘｔｅｒｎａｌｉｔｉｓ）为城市化经济（ｅｃｏｎｏｍｉｅｓ ｏｆ ｕｒｂａｎｉｚａｔｉｏｎ），而称马歇尔外部性（Ｍａｒｓｈａｌｌ Ｅｘｔｅｒｎａｌｉｔｉｓ）为本地化经济
（ｅｃｏｎｏｍｉｅｓ ｏｆ ｌｏｃａｌｉｚａｔｉｏｎ）。
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（或不经济）和源于产品多样性的范围经济（或不经济）。
外源性研究思路强调了外部性（Ｅｘｔｅｒｎａｌｉｔｉｓ）这个概念，外部性有正外部性

（即外部经济）和负外部性（即外部不经济）之分；外部性的引入使得对空间经济
的研究不再处于“有空间之形而无空间之实”的尴尬境地，因此空间内厂商之间互
动方式、途径以及人口拥挤所带来的负外部性也成为理论和实证研究的热门话题 。

其实，无论是外源性思路还是内源性思路，其效果应该是殊途同归的，即都
解释了规模报酬递增的成因问题。 然而，反过来，“外部性”所引致的规模报酬
特征未必一定是“递增”的、而应该是“待定”的，即其规模报酬特征既可以是递
减、不变的，也可以是递增的，这完全取决于该外部性的大小强弱。 所以本文即
使引入了集聚的知识积累效应，也将谨慎地只采用“待定型”规模报酬，而不宜
强制假定“规模报酬递增”。

另外，在空间经济学（新经济地理）的经典文献中，至少有两个基本假定存
在着缺憾或缺陷：其一是空间经济学所不遗余力讨论的企业 “集聚”
（ａｇｇｌｏｍｅｒａｔｉｏｎ）现象，从逻辑上一直严重依赖于“规模报酬递增的假定”；然而事
实上，规模报酬递增是否具有坚实宽广的经济实践基础至今一直令人存疑，所以
稳健性的假定仍然应该是常规的“待定型”规模报酬。 其二是空间经济学所不
可或缺的“冰山”式广义运输技术的假定，其实却是一个与“空间”并无太多联系
的假定①，不得不说这与空间经济学研究的初衷相背离，所以应该将广义运输技
术改造成一个真正与“空间”相关联的假定。

（二）本文思路与行文安排

总结上述思路，本文提出以下各个核心概念之间的逻辑关系图：

图 １　核心概念之间的逻辑关系
　

① 事实上，在空间经济学经典文献中，所谓的空间也就是两个“点”而已，比如南方和北方的假定，
参见 Ｋｒｕｇｍａｎ （１９９１）。 不过，在城市体系形成和演进理论中，空间不再局限于两个点，而假定为线状结
构，参见 Ｆｕｊｉｔａ， Ｋｒｕｇｍａｎ， Ｖｅｎａｂｌｅｓ （１９９９）。
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其中，贸易自由化和集聚的知识积累效应引致了企业的空间集聚，进而促进
经济增长，该链条中的贸易是从需求方面扮演着“一体化市场”效应。 另外，本
文提出一条新路径，即贸易交往的不断深化将直接有助于“生产性知识”的积
累，进而促进经济增长的路径，该路径中的贸易所体现的增长效应是从供给方面
提出来的。 总之，关于贸易的增长效应可以概括为“贸易深化影响空间集聚、进
而共同促进（生产性）知识积累以及经济增长”。
正是基于贸易深化和企业集聚都可以直接作用于知识积累的考虑，才可

以在下文构建数理模型时将贸易深化参数和企业集聚变量纳入到资本积累方

程中。 另外，与经典文献“两点”式的空间不同，本文的空间将是一条“环线”；
据此就可以将广义运输技术改造成一个真正与“空间”相关联的假定，即本文
将采用“空间距离线性贴现”式的广义运输技术。 同时，在引入了集聚的知识
积累效应之后，本文可以摆脱规模报酬递增的假定、而坦然的采用常规的待定
型生产函数。
总而言之，本文将在贸易深化影响空间集聚，进而共同促进（生产性）知识

积累的信念下，在“待定”性规模报酬、“空间化”广义运输技术的假定下来讨论
有关贸易与集聚共同影响增长的话题。
本文的结构安排如下：在讨论了知识积累与经济增长的关系、贸易交往促进

空间集聚进而共同影响知识积累的关系后，来开拓出一个比较综合性的经济增
长模型；然后对该模型进行求解，得出贸易深化与企业集聚共同影响经济增长的
数量关系式；最后基于所得到的数量关系式，进行必要的数值模拟，从而得到一
些比较具体的结论。

二、 模型构建

前已述及，贸易交往和空间集聚都有助于“生产性知识”的积累，而知识积
累是经济得以持续增长的基本手段。 所以在讨论贸易交往和空间集聚促进经济
增长的话题之前，应当了解新经济增长理论是如何论述“知识积累与经济增长”
的；接着应当搞清楚“知识来源问题”以及贸易深化和空间集聚共同对知识积累
的“作用问题”。

（一）知识积累与经济增长

谈论知识积累和经济增长之间的关系，应该离不开“对知识进行生产性利
用”的企业家这个经济角色。 新经济增长理论认为，企业家对知识的发掘和利
用是促进经济增长的基本途径。 关于这个基本命题，马克思· 韦伯早在经济增
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长模型构建之前就有了出色的论述：经济增长依赖于资本主义积累；而资本主义
积累又依赖于资本主义企业家阶层；但只有在具备一套恰当的价值观、公民美德
和制度的条件下，企业家才可能变得活跃起来。
企业家总在寻找新知识，并已经准备好在有望获取物质收益时为实现未经

验证的生产要素组合而冒险。 新奥地利学派强调，在发现有用的知识，调配资
本、劳力、技术和原材料，并由此创造出不断增长的产出这些活动上，企业家精神
是必需的。
关于这方面的理论建模，自 Ｌｕｃａｓ（１９８８）和 Ｒｏｍｅｒ（１９８６）以来兴起的新经

济增长理论就开发出了诸多的理论模型，这里就不赘述了。

（二）体验交流与知识积累

西方哲学家普遍认为，“知识是经过验证的真实的信念”，理性论认为，知识
可以通过运用概念、法则、理论等思维的构成物进行演绎推得而来（数学就是例
子）；经验论却认为，知识是人通过对特定感官经验进行归纳而得到的。 其实这
二者之间的见解观点并不是对抗性的，而是并行不悖的。

知识来源大概有四种方法：（１）体验法（Ｅｘｐｅｒｉｅｎｃｉｎｇ），通过在自然和社会环
境中实践、观察、体验，直接获得知识；（２）交流法（Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｎｇ），通过与有知
识的人交流间接获得知识；（３）解读法（Ｒｅａｄｉｎｇ），通过解读载有知识的各种媒
介（如书、期刊、网站等）来获得知识；（４）反思法（Ｒｅｆｌｅｃｔｉｎｇ），通过专门、有意
识、有目的地总结、研究和反思已有的经验和知识，来获得新的知识。 显然，人获
取知识时可能对 ４ 种方法都会采用，只是针对不同的知识可能侧重于采用不同
的方法。 不过体验法（Ｅｘｐｅｒｉｅｎｃｉｎｇ）和交流法（Ｃｏｍｍｕｎｉｃａｔｉｎｇ）应该是最为基本
的方法，特别是在获取非教育性、默会性知识时更是如此。

体验法的核心观点是：要丰富自己的知识，先要丰富自己的体验，所以要经
常适当地变换环境。 人们常说“熟悉的地方没有风景”，新的环境给予的刺激会
激发人的灵感和顿悟。 让自己有在各地工作生活或旅行的经历，体会各种自然
和人文景观、文化、风土人情、生活方式，会极大丰富一个人的体验，从而获得新
的知识。
交流法的核心观点是：要丰富自己的知识，就要丰富自己的人际学习网络。

交流法认为，人的很多知识来自于别人的教导、分享和指点。 尽管人的知识在很
大程度上来自于正规教育，但除此以外，人的知识还来自非正式的渠道，在人们
的正规教育基本相同或没有本质差别的情况下，人与人之间成功的差别在很大
程度上来自于非正式渠道的学习。
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（三）贸易交往、企业集聚与“体验交流”

从实践来看，经济领域的“体验交流”主要发生在贸易交往过程中，也就是
说，无论是体验还是交流，其生发的“知识”乃是通过贸易交往途径取得的。①

其次，企业在空间上的集聚或毗邻无疑更有利于企业之间的体验交流。 这
是因为企业集聚可以明显地促进更强烈的社会相互作用，相互作用的强度被认
为是区分顾客—供应商联系的关键要素，因此，企业间的接近毗邻促进更加频繁
和有效的社会经济体验交流。

（四）基本模型的构建

下文将依据贸易交往和空间集聚有助于知识积累的信念，在“待定”性规模
报酬、“空间化”广义运输技术的假定下来构建有关贸易、集聚与增长的综合性
数理模型。
假定经济活动中有两个主体，即生产—消费者 A 和生产—消费者 B ，而且

生产—消费者 A生产的产品也记为符号 A ，同样生产—消费者 B生产的产品记
为符号 B ，主体 A和 B各自被标准化一个决策单元。
基于空间的有限性，假定主体 A和 B各自的经济活动空间被拼接成图 ２ 所

示的环线结构，其中上半部分的空间为主体 A的活动空间，下半部分的空间为主
体 B的活动空间②。 假定整个环线的长度被标准化为 １ 个单位；主体 A和 B 相
距则为 x个单位， x∈［０，０．５］ ；当 x ＝０时表明经济主体在空间上完全集聚，当
x ＝０．５时表明经济主体在空间上完全分散。

图 ２　经济活动的环线分布
　

假定对各个经济主体而言，其所需要的资源沿各自的环线均匀分布，且丰度
均为 １个单位。 假定各个经济主体的资源运输技术均为“空间距离线性贴现”
式技术，即主体 A和 B的有效资源总量 l均可以表示为下式：

①

②

需要假定通讯技术、交通技术等其他因素保持不变。
需要假定通讯技术、交通技术等其他因素保持不变。 此空间结构的假定与先前文献的“两点空

间”或“直线空间”假定有所不同。
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l ＝∫
x／２

z ＝０

１
２ －z dz ＋∫

（１－x） ／２

z ＝０

１
２ －z dz ＝１ ＋２x －２x２

８ （１）

假定主体 A和 B的生产投入要素分别为各自的有效资源总量 l以及因空间
毗邻和贸易深化而得到促进的知识资本 k ① （其中有效资源总量 l是一个流量
概念，知识资本 k则是一个存量概念）。 基于此，可以假定生产函数以及知识资
本积累方程的形式如下式所示：

yA ＝lkα ＝１ ＋２x －２x２
８ kα， yB ＝lkβ ＝１ ＋２x －２x２

８ kβ （２）

痹k ＝１
２ （１ ＋θAθB －ω－２x）k ， k０ ＝１ （３）

其中 yA和 yB 分别为主体 A和 B的产品生产额；参数 θA 和 θB 表示各自的贸
易参与度，其取值范围应该为 ０ ≤ θA（或 θB） ≤ １ ，该值大小决定于各自的贸易
制度状况，本文设贸易深化参数为 θ ＝θAθB ，意味着知识资本积累受制于双边贸
易的参与度；企业集聚距离（或空间毗邻） x为各个经济主体的选择变量， x越小
表示集聚度越高； ω为背景参数（应当包含知识资本折旧率），表示除空间毗邻
和贸易深化之外的其他因素对知识资本积累所起的作用，该参数取值可正可负，
实际上是一个调整性参数。
技术参数α和β的差异表明了产品 A和 B对知识资本依赖程度的差异；假

定其他条件不变，知识密集度越高的产品，其技术参数将越小。 另外，在其他条
件不变的情况下，技术参数α和β的差异表明了主体 A和 B对知识资本有效利
用程度的差异；参数值越大，该主体对知识资本有效利用程度越高。
假定效用函数有如下式所示。 其中 yAA表示经济主体 A对产品 A的消费额，

即下标中的第一个 A表示主体，第二个 A表示产品，其余 yAB、yBA、yBB的含义依此
类推；其中σ表示效用弹性系数。

uA ＝yσ
AAy１－σAB ； uB ＝yσBA y１－σBB （４）

yAA ＋yBA ＝yA ， yAB ＋yBB ＝yB （５）
yAA ＝（１ －θA）yA ， yBA ＝θAyA ， yBB ＝（１ －θB）yB ， yAB ＝θByB （６）

不失一般性，本文中将贸易参与度 θA 设定为主体 A将产品 A 的出口比例，
贸易参与度 θB 设定为主体 B对产品 B的出口比例。

① 应该说知识资本是物质资本的“势”，物质资本则是知识资本的“形”；这个观念暗合于老子所主
张的“无中生有”思想。
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