




序 一

“老财贸”宋有义多年致力于太原商业史研究，退休之后更是全身心地投入到太

原市商业史的编纂工作中，乐此不疲，颇有成就。最近，为其新作《太原商业史料》，嘱

我写序，我为老宋同志的精神所感动，欣然接受了写序的任务。

我之所以接受此任务， 是因为我是其中一段重要历史的亲历者。 从 1991年至

1998年，我曾担任分管财贸的副市长达 8年之久，经历了该书所述的“建立与完善

社会主义市场经济阶段”。书中对这个阶段每句简略的文字，都勾起我历历在目的回

忆，展现出当年财贸队伍艰苦卓绝的工作风貌。商品凭证、号供应的历史在这个阶段

逐渐式微，成为不堪回首的往事；各类市场蓬勃兴起，城乡经济交流空前活跃；商业

业态悄然改变，超市、购物中心、便利店、精品屋、专营店等各种售卖形式将传统的隔

着柜台售货的零售格局彻底打破，曾令我们羡慕不已的国际通行的超级市场、连锁

经营，已成为太原市民司空见惯的事物；主要依靠政策、依靠行政命令、依靠“人治”

的管理模式逐渐改变为依靠法制解决问题，太原市关于商业网点的第一部地方性法

规《太原市商业网点管理办法》的实施，使商业网点管理纳入法制的渠道；股份制的

改造、大集团的组建、老字号的“凤凰涅槃”等等，使暂时处于竞争劣势的“国合”商业

不仅焕发了青春，而且插上现代商业的双翼，腾飞翱翔；财贸企业普遍重视与文化结

合，为未来的发展积蓄了不竭的动力。 这一切触目可见的深刻变化，都是财贸系统广

大干部职工和改革开放涌现出的大批社会商业工作者认真学习、 贯彻改革开放的理

论，总结正反两个方面的历史经验教训，大胆探索，勇于改革，摒弃“左倾”思想惯性，

按经济规律行事，溶入市场化、世界经济一体化的潮流，走上发展商业经济的创新之

路，为建立与完善社会主义市场经济作出的巨大贡献。

有位哲人讲：“历史确实是岁月和真理之光的见证。 ”《太原商业史料》用简要的

描述和翔实的数字再现了太原商业数千年的历史。从远古到明清，到民国，到中华人

民共和国的各个时期；从公元前到刚刚过去不久的公元 2005年，详略得当，远者略
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之，近者详之，略中也不乏具体的描述，如记述西汉时代太原有卖酱致富的人。 特别

是讲到三国时期太原大市场的规模， 讲到鲜卑人柯比能率 3000多人骑着骏马，驱

赶着 70%000余头牛马浩浩荡荡到太原交易的场景，几笔貌似闲笔的描绘，就把太原

商业古代的辉煌勾勒出来。

《太原商业史料》重点提供的是新中国成立以后的历史。 从史实的描述，统计数

字的引证，不难得出：凡是按照经济规律行事，“左”的干扰不大的时期，经济就发

展，商业就繁荣；凡是“左倾”盛行，急于求成，脱离实际，不按经济规律办事，结果往

往是欲速则不达，经济发展停滞、衰退直至到崩溃的边缘。 我们从中还看到一个怪

圈：经济好转时，有些人便头脑膨胀，追求高指标，急于“穷过渡”，继之而来的便是

经济衰退，商品紧缺，民生凋敝；当权者不得不有所收敛，经济政策不得不有所调

整，于是经济好转，市场供应缓和；“左倾”思潮卷土重来，政策开始变化，经济又复

倒退，民生再度凋敝。 这个怪圈直到粉碎“四人帮”，进入改革开放的新时期才遏制

住，国民经济才步入市场经济的康庄大道，现代化的商业才得以实现。

古希腊历史学家波里比阿说过：“历史之特殊功用在于能使人明白某种政策或政

见的成败原因。 研习过去，则能使我们更谨慎、更大胆地面对现实。 ”的确，研究研究过

去的事，可以得到非常有用的教益。在历史真相的光芒下，你可以清清楚楚地看到各种

事例出现的深层次原因，它可以对未来的施政和工作起到重要的借鉴作用，避免历史

上发生过的诸多怪圈再重演，这应该是撰写《太原商业史料》的现实意义吧 。

没有历史，一个社会就不会对自己的历史起点、它的核心的价值观，以及过去

的决定对当前的影响有一个共同的记忆；没有历史，就不能对社会中政治的、社会

的或道德的问题进行任何合理的考察；没有历史知识和以历史知识为基础的探究，

人们就不可能成为见多识广、有鉴别能力的公民。 而具备这种素质的公民才能有效

地参与政府的民主决策。

不尊重历史的人，很有可能要重犯历史的错误。 而忘记过去的人，注定要重蹈

覆辙。

我已经退休，当我一口气读完这本书后，有一种相见恨晚的感觉。 我郑重地将

此书推荐给致力于商业现代化健康发展的商业工作者。

是为序。

2009年 7月

（本序作者系太原市政府原副市长、山西省政府原秘书长）
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今年是中华人民共和国成立 60周年，也是太原解放 60周年，值此盛典之时，

宋有义、成恒太两位同志完成了《太原商业史料》的收集、整理、编纂工作，由山西经

济出版社正式出版，奉献给社会，为我们回顾历史，总结经验，探索规律，深化改革

提供了研究基础与依据，难能可贵，应该庆贺。

宋有义、成恒太两位同志长期在财贸系统工作，从农村家乡来到城市，从基层

单位进入领导机关，从普通工作人员成长为部门领导，为太原财贸事业奉献了火热

的青春，壮美的中年。 书中所写的不少篇章，是他们亲历亲为，他们是太原商业发展

进程的实践者、参与者，是改革开放决策的执行人，见证人。 如今，他们把丰富的工

作经历记录下来，把它放在宏观大形势下加以梳理，对照党在各个时期的理论指导

和方针政策以及国家的法律、 法规， 较为系统地反映太原商业在国民经济恢复时

期、各个五年计划时期、特别是改革开放 30年来的发展变化，成为太原这座城市的

现代化建设 60年进程的实证。

60年的进程在漫漫历史长河中是一个瞬间， 但就人的一生讲， 却是精华的全

部。 宋有义、成恒太两位同志以太原商业的发展与进步为己任，在纷繁的工作之余

完成《太原商业史料》的收集整理工作，得益于他们的勤奋学习和刻苦钻研精神。 两

人从参加工作之日起，就坚持学习党的方针政策与法律、法规，不断提高理论素养，

并和自己的工作实际紧密结合，身体力行。 在每一个重要的变革时期，他们均能紧

跟形势，走在前面，做改革开放的领头者、先行人，而且在完成领导交付的任务后，

注重积累材料、收集数据、总结得失、提高认识，就在“文化大革命”动乱期间，也没

有停顿过。 这次“史料”整理中，不少资料是从他们个人的工作笔记中摘录出来的。

他们还从历史档案中查阅了大量文件与数据， 登门拜访了老字号企业的经理、员

工， 这种坚持学习、 善于学习的精神正是中国共产党倡导的建立学习型社会的体

现，值得年青的一代借鉴。 只有坚持学习，才能与时俱进，只有与时俱进，才可持续

序 二
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发展，这是作者的体会，也是作序人的领悟，是我们共同的心声。

由于工作的关系，我和有义、恒太同志相识 20多年，彼此有较多的了解与良好

的关系，对他们两位同志的工作业绩是肯定与赞赏的，对他们的仗义执言、坦率诚恳

的作风在多个场合都表扬与推崇过。 此次有幸成为“史料”的第一读者，并应邀为之

作序，这是我们友谊的再次印证。 由于我在市计委、市体改委工作时间较长，曾写过

《太原经济大事记》《太原经济百年史》两部作品，他们在“史料”中也引证提及，从这

个角度讲，可称志同道合的学友，为此，也就慨然应诺，成此小文，是以为序。

衷心祝愿宋有义、成恒太同志的“史料”出版发行成功，祝两位同志的事业取得

新的精彩。

衷心祝愿太原明天更美好！

2009年 8月

（本文作者系太原市人大常委会原副主任，现山西省城市经济学会常务副会长、

学术委员会副主任、高级经济师）
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前 言

前 言

城市的形成和发展与商业的兴衰息息相关。 历史上的“城”多因“市”

而建， 最早的城市就是随着商品的产生和交换而逐步建立和发展起来

的。 商贸流通始终是城市最基本的功能。

太原自古以来不仅是我国北方的一座军事重镇，也是著名的商业

都会。特别是明清时期，晋商雄起，物流南北，汇通天下，奠定了太原在

全国乃至世界商贸业中的重要地位。民国以后，战乱频仍，太原经济发

展缓慢，商贸业遭受重创。新中国成立以后，太原商贸业得以恢复和发

展，但由于受计划经济的束缚，特别是“文化大革命”的影响，始终在低

水平上发展和徘徊。改革开放以来，太原商贸业进入了快速发展时期，

批发交易形式多种多样，新型零售业态不断扩张，连锁经营、物流配送

迅速发展，特别是随着商贸体制改革的不断深入，极大地解放了商贸

生产力，产生了一批商贸流通龙头企业，形成了一批新的商业中心和

商业街区，初步构建起省城现代化的商贸业发展新格局。目前，商贸流

通业已日益成为太原发展的重要支柱，在推动太原产业结构升级和新

太原建设中发挥着不可替代的作用。

1981年，我从山西财经学院毕业，分配到太原市供销社工作，宋有

义时任供销社主任，我在他的直接领导下工作了 8年。 后来，我的工作

有所变动，先后任太原市食品工业公司经理、太原市国有商贸资产经营

公司董事长和太原市国有资产经营公司党委书记、董事长。 后来，宋有

义调回太原市财贸委员会工作直至退休。 退休后，他又在太原市商业经

济学会工作。 宋有义主任近 60年投身财贸工作、热爱财贸工作、钻研财

贸工作，且偏爱积累财贸资料。 2008年夏季，他对我说：“我在财贸系统
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工作快 60年了， 手头积累了一大堆财贸资料， 怎么处理这些资料好

呢？ ”我接着说：“我在财贸系统工作也快 30年了，也积累了一些资料。 ”

说到这些资料我们两人都觉得弃之可惜、留之难存、用之难觅。 后来，宋

有义主任提出我们俩合编一本《太原商业史料》，我爽快地表示赞同，一

拍即合。

之后，我们将所有材料进行了梳理，拟出了写作提纲，确定了成书目

标：

力争把它写成我市商业历史的一面镜子。 一定要忠实地、客观地反

映太原市商业发展历史，不论一些财贸行业或单位是越办越好，还是改

行、撤走甚至倒闭，都要如实反映，留住它们的历史足迹。

力争把它写成我市商业资料的储库。 时间上，从民国前写到现在；行

业上，百货、纺织、五交化、粮食、食品、饮食、旅栈业、供销社等都写；内容

上，方针政策、商业体制、业态、业绩等都包容，并搜集了大量数据（见附

录）。 为研究太原商业的同志提供一点可用的资料。

力争把它写成我市商业“过河”的一块脚下石。 这本小册子，既如实

反映我市商业发展的成就经验，又如实反映失败教训。 目的是总结经验，

吸取教训，以利我市商业系统的后来者，了解太原市商业这条河，哪里水

深，哪里水浅，哪里曲折，哪里顺畅，并能够摸着总结出的经验教训这块

“石头”，找准路子，顺利前进，振兴太原商业。

《太原商业史料》是我们结合几十年从事商贸管理工作的经历，在查

阅大量历史文献的基础上编写的一卷资料性书籍， 从中可以领略太原商

业发展的历史与变迁，感受太原乃至中国经济社会发展的起伏与波澜。 本

书旨在为人们开展太原商贸研究提供较为翔实的资料， 故只是对太原商

贸业发展的历史和数据做了客观、系统的整理和记述，不进行理论上的探

讨和概括，对涉及的事件也较少剖析和评价。

由于我们特别是我本人水平所限，加之时间仓促，所搜集的资料可

能有不全、不准的地方，敬请读者、专家批评指教。

成恒太

2009年 9月
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