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赵魁元同志的新著 《市场创造论》在付梓之际，约我作序。通
读了一遍书稿，我欣然同意，理由有二：

首先，从作者来看，赵魁元同志长期从事基层实际工作，而且
可以说是从最基层一步一个台阶走上来的，这使他具有非常丰富的
实际经济工作的经验。中国经济学的发展，既需要经济理论工作者
运用已有的理论框架、理论知识、理论工具对中国的经济实践作出
孜孜探求，揭示出中国经济改革与发展的运动规律，也需要大批的
实际经济工作者能够从实践经验中、从大量的案例中归纳、总结、
提升，形成在中国的土壤上土生土长出来的新概念、新思想、新理
论。但是，由于受到体制等多种因素的制约，我们的经济理论工作
者缺乏足够的通道与实践相结合，从而就限制了理论工作者通过实
践对已有理论的检验和发展，同时，我们的实际经济工作者由于缺
乏与理论的结合，就限制了他们对熟悉的实践的理论总结和提升。
这可以说是中国经济学建立和发展不足的一个重要原因。因此，加
快中国经济学的发展，就需要采取各种有效的形式建立起理论与实
践的沟通与融合。从这个意义上说，实际经济工作者依据自己的实
践经验进行理论思维和理论总结，著书立说，就是实践与理论相结
合的一种形式，就应该得到应有的鼓励。如果我们的实际经济工作
者都能身体力行，不论什么程度上的理论思维，对于中国经济学的
发展来说都是极大的幸事，因为这种理论思维一方面可以为中国经
济学大厦的建设添砖加瓦，另一方面又可以为理论工作者提供所需



要的实践素材，为理论的检验和发展服务。
其次，从作品来看，该书确实提出了许多值得我们认真思考的

问题。例如，作者在第一章中明确提出：“占有市场分为三个层次：
适应市场、开拓市场、创造市场。创造市场是发展市场经济的最高
境界，体现着企业的核心竞争力。”我认为，这是作者在长期的实
际经济工作中悟出来的真理，也是对企业和企业家经营理念的一个
高度概括。可以说，对于企业的经营理念，能够适应市场，那是对
企业家的最低要求，也就是说，如果连适应市场都做不到，他实际
上就不具备企业家的资格。但是，要成为一位优秀的企业家，从而
能够引领企业持续地成长，就不仅要做到适应市场，而且还要创造
市场、预见市场。所以，作者把创造市场看作是发展市场经济的最
高境界，是很有创新性的。此外，作者对资产与资本、资金与资本
相互关系的分析，以及对资产、资金向资本的转化的分析，都是很
有见地的，特别是对居民资产从金融资产向不动产的扩展，并以此
为手段融通资金，实现居民资产向资本的转化的分析，对于我们打
开居民理财、增加居民收入的思路是很有启发的。

当然，作者毕竟不是专业的经济理论工作者，对有些概念的把
握和运用还值得进一步斟酌。但这并不妨碍该书的亮点。

中国经济改革与发展研究院院长、博士生导师　黄泰岩
2002年9月于中国人民大学宜园
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第一部分　市场创造论

1992年，党的十四大明确提出，我国经济体制改革的目标是
建立有中国特色的社会主义市场经济体制。从此，以市场为导向而
不是以计划为导向就成为我国经济改革与发展的基本准则。以市场
为导向，市场是什么，市场在哪里，日益成为人们普遍关注的问
题。近几年，随着我国短缺经济时代的结束，市场竞争日益激烈，
人们对发展市场经济同时面临产品过剩或市场需求不足感到困惑。

出路在哪里？

比尔·盖茨的发展揭示了一种成功的现象。比尔·盖茨创立的
微软公司，不是依靠自然资源，没有宏大的生产设备，也没有大规
模的原材料消耗和产品堆积，而是依靠知识创新，瞄准新的市场，
短短几年时间就把计算机产业推到了前所未有的高度，把曾经造就
美国经济辉煌的汽车产业远远抛在了后头，比尔·盖茨本人也一跃
成为世界首富。比尔·盖茨的成功也许是个奇迹，但人们更为关注
的是，他在全球市场的大舞台上创造了一片前所未有的天地。同比
尔·盖茨一样，国际国内众多成功的事例，都揭示出了一个明确的
理念：市场是创造出来的。

创造市场较之一般意义上的适应市场、开拓市场更具超前性、
创新性、主动性和竞争性。适应市场、开拓市场都是以企业为中
心，以企业所有的资源或产品去找市场，往往导致你争我夺、结构
趋同的被动局面。而创造市场则是根据人们需求的不断变化和增
长，以市场为目标，结合自身优势，瞄准市场空缺，瞄准未来市



场，创造市场需求。这一理念，不仅摆脱了计划经济的思维惯性，
也克服了在现有市场格局中搞竞争的定向思维，一下子把人们从苦
苦竞争、生死拼杀的市场僵局中解脱出来，进入了一个新的境界。

无可非议，21世纪是知识竞争的时代。知识的快速更新推动
了高科技的迅猛发展，高科技的迅猛发展又使得市场空间不断扩
张。人口众多的中国加入世界贸易组织后，更加速了这种扩张。在
未来的竞争中，谁能适应并掌握这种经济社会发展的需求趋势，对
经济结构进行战略性调整，谁就能抓住机遇，在不断扩张的市场格
局中创造出属于自己的市场来。

·２· 市场创造论



第一章　创造市场的提出
　　　　背景及基本内涵

一、提 出 背 景

（一）历史背景

1992年1月1８日至2月21日，中国改革开放的总设计师邓小
平同志在武昌、深圳、珠海、上海等地巡视时指出： “计划多一点
还是市场多一点，不是社会主义与资本主义的本质区别。计划经济
不等于社会主义，资本主义也有计划；市场经济不等于资本主义，
社会主义也有市场。计划和市场都是经济手段。”① 邓小平的南方谈
话，成为继党的十一届三中全会以后中国改革开放的第二份宣言
书，申明了我国将不断深化改革、在探索中国特色社会主义道路的
过程中建立社会主义市场经济的决心和信心。

19７８年12月召开的中国共产党十一届三中全会，重新确立解
放思想、实事求是的思想路线，实现全党工作重点由 “以阶级斗争
为纲”向 “以经济建设为中心”的历史性转变，开辟了改革开放和

① 《邓小平文选》第三卷，人民出版社199３年版，第３７３页。
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集中力量进行社会主义现代化建设的历史新时期。以农村家庭联产
承包责任制为突破，我国经济呈现出了一马当先、万马奔腾的崭新
局面。党的十三大提出社会主义有计划商品经济的体制应该是计划
与市场内在统一的体制；党的十三届四中全会，提出建立适应有计
划商品经济发展的计划经济与市场调节相结合的经济体制和运行机

制。在长期实践特别是改革开放取得巨大成就的时期，邓小平南方
谈话回答了长期束缚和困扰人们思想的许多重大认识问题，指明了
中国深化改革的前进方向，进一步统一了全党、全国人民的思想。

1992年10月12日，党的十四大报告明确指出：“实践的发展和认
识的深化，要求我们明确提出，我国经济体制改革的目标是建立社
会主义市场经济体制，以利于进一步解放和发展生产力。”同时，
在党的十四大上，建立社会主义市场经济体制作为中国的基本经济
制度写入了 《中国共产党章程》。199３年３月29日，第八届全国人
民代表大会第一次会议通过的 《中华人民共和国宪法修正案》明确
指出，“国家实行社会主义市场经济”。

随着实践的不断发展，党的十五大又明确提出， “坚持和完善
社会主义市场经济体制，使市场在国家宏观调控下对资源配置起基
础性作用。”党的十六大进一步作出了建设完善的社会主义市场经
济体制和更具活力、更加开放的经济体系的战略部署，并在党的十
六届三中全会上通过了关于完善社会主义市场经济体制若干重大问

题的决定。200７年10月2５日，党的十七大报告明确指出，“实现
未来发展目标，关键要在加快转变经济发展方式，完善社会主义市
场经济体制方面取得重大进展”。“要深化对社会主义市场经济规律
的认识，从制度上更好发挥市场在资源配置中的基础作用，形成有利
于科学发展的宏观调控体系”。可以说，建设完善的社会主义市场经
济体制，是中国经济发展的宏观选择，也是历史前进的必然趋势。

（二）现实背景

如何建立和实现中国特色的社会主义市场经济，是十分艰巨的

·４· 市场创造论



历史性课题。自从亚当·斯密在 《国富论》中提出有 “一只看不见
的手”在推动、影响、制约市场以来，市场经济发展了200余年。
可以说，在西方发达国家，市场经济已进入了成熟的、高度发达的
阶段。

对于我国来讲，建立中国特色的社会主义市场经济体制，有三
点认识应该统一。

第一，必须清醒地看到，我国是在社会主义初级阶段的特定历
史阶段搞社会主义市场经济的。什么是社会主义初级阶段？党的十
五大报告指出，“社会主义初级阶段，是逐步摆脱不发达状态，基
本实现社会主义现代化的历史阶段；是由农业人口占很大比重、主
要依靠手工劳动的农业国，逐步转变为非农业人口占多数、包含现
代农业和现代服务业的工业化国家的历史阶段；是由自然经济半自
然经济占很大比重，逐步转变为经济市场化程度较高的历史阶段；
是由文盲半文盲人口占很大比重、科技教育文化落后，逐步转变为
科技教育文化比较发达的历史阶段；是由贫困人口占很大比重、人
民生活水平比较低，逐步转变为全体人民比较富裕的历史阶段；是
由地区经济文化很不平衡，通过有先有后的发展，逐步缩小差距的
历史阶段；是通过改革和探索，建立和完善比较成熟的充满活力的
社会主义市场经济体制、社会主义民主政治体制和其他方面体制的
历史阶段；是广大人民牢固树立建设有中国特色社会主义共同理
想，自强不息，锐意进取，艰苦奋斗，勤俭建国，在建设物质文明
的同时努力建设精神文明的历史阶段；是逐步缩小同世界先进水平
的差距，在社会主义基础上实现中华民族伟大复兴的历史阶段。这
样的历史进程，至少需要一百年时间。”因此，在较短的时间走完
西方国家200余年市场经济发展的历程，不能不说面临的困难和挑
战是史无前例的，是需要付出巨大努力和创造的。

第二，必须努力探索什么是社会主义市场经济。市场经济是市
场对资源配置起基础性作用的经济形态。那么，社会主义市场经济
就是社会主义同市场经济的有机结合，在资源配置中市场起基础性

·５·第一章　创造市场的提出背景及基本内涵



作用，必要时国家加以宏观调控的经济形态。市场机制的基本要素
包括供求、价格、竞争三个方面。现在社会分工不断细化，生产的
单一性和需求的多样性成为一对矛盾体，供求双方既相互对立又相
互依存。解决这一矛盾，就需要市场交换把供求双方联系起来，达
到平衡。其利益纽带则为价格。通过价格的双向调节，使供求在新
的水平上达到平衡。价格和质量的较量，则形成了竞争。只有竞争
才能使价格随供求的变化而升降，价格的变化反过来调节供求。发
展社会主义市场经济，实质就是在社会主义条件下，在供求、价
格、竞争的相互依存和相互制约中，发挥市场对节约资源和合理分
配资源的功能，形成内有追求利润动力、外有竞争压力的开放运行
系统。因此，如何按照市场经济的规律办事，既使市场渗透到经济
生活中的各个角落，又使优胜劣汰的市场法则和保护弱势群体、最
终实现共同富裕的社会主义目标有机统一起来，要求我们必须继续
探索、研究、实践。

第三，必须明确中国是最大的发展中国家。发展中国家如何实
现市场经济体制？这是当代经济发展特别是全球经济一体化发展中

面临的最大课题和最大难题。因为在许多欠发达国家，市场经济并
不是万能的。发展中国家的一个根本表现是组织社会生活的规则落
后。中国作为最大的发展中国家，在计划经济体制下，一方面统得
很死，一方面职工吃企业的 “大锅饭”、企业吃国家的 “大锅饭”，
这对生产力是极大的束缚。建立社会主义市场经济制度，其目的是
建立适应生产力发展要求的生产关系。199３年11月，党的十四届
三中全会通过的中共中央 《关于建立社会主义市场经济体制若干问
题的决定》指出：“建立社会主义市场经济体制，就是要使市场在
国家宏观调控下对资源配置起基础性作用。为实现这个目标，必须
坚持以公有制为主体、多种经济成分共同发展的方针，进一步转换
国有企业经营机制，建立适应社会主义市场经济要求，产权清晰、
权责明确、政企分开、管理科学的现代企业制度；建立全国统一开
放的市场体系，实现城乡市场紧密结合，国内市场与国际市场相互
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衔接，促进资源的优化配置；转变政府管理经济的职能，建立以间
接手段为主的完善的宏观调控体系，保证国民经济的健康运行；建
立以按劳分配为主体，效率优先，兼顾公平的收入分配制度，鼓
励一部分地区、一部分人先富起来，走共同富裕的道路；建立多
层次的社会保障制度，为城乡居民提供同我国国情相适应的社会
保障，促进经济发展和社会稳定。这些主要环节是相互联系和相
互制约的有机整体，构成社会主义市场经济体制的基本框架。”
因此，从根本上改变束缚生产力发展的计划经济体制，到最终建
立社会主义市场经济体制，是一个革命性的变革。要完成这个变
革，任重道远。

（三）市场经济发展历程背景

回顾西方国家市场经济200余年的发展历程，总体上讲走了两
条道路。一条是在市场机制的作用下，依靠科学技术的创新和进
步，扩大生产规模，减少生产成本，降低销售价格，打开了市场，
推动了市场经济的发展；另一条是创造与发明新产品，创造市场，
扩张市场，实现市场经济的跨越发展。

关于第一条道路。20世纪初最为典型的是美国福特汽车公司
走过的路。在福特汽车上市之前，每辆汽车售价为４７00美元，富
人才买得起汽车。190８年美国福特汽车公司生产出世界上第一辆
属于普通百姓的汽车———Ｔ型车，世界汽车工业革命就此开始。

191３年，福特汽车公司又摈弃手工装配，开发出了世界上第一条
装配流水线。通过采用流水线和简化设计标准部件，装一辆汽车由

７20小时缩短为12.５小时，后来又提高到每分钟一辆，直至每10
秒钟一辆，使得汽车生产成本大幅下降，1910年售价降为７８0美
元。从此，汽车由富人的 “奢侈品”进入了寻常百姓家。福特认
为，售价每降低1美元，就可增加1000名顾客。所以在1910～
192４年间福特汽车又相继降价８次。191４年，福特公司1.３万名
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工人生产了2６.７万辆汽车，其他299家工厂６9万工人生产了2８.６
万辆汽车，福特公司的市场份额占到美国市场的４８％。正因为这
些，亨利·福特被尊为 “为世界装上轮子”的人。同福特公司一
样，一百年后的中国汽车生产商奇瑞汽车同样依靠科技进步打开了
国际市场。从200６年３月开始，奇瑞AＣＴEＣO四缸发动机正式出
口对发动机最为挑剔的美国，200６年出口超过1.５万台，200７年
出口2.５万台以上。奇瑞汽车成功的背后是我国数控机床自主创新
能力的提高，标志着我国自主研发发动机这一代表汽车核心技术水
平的产品品质已得到国外市场的认可。

沿着技术进步和创新这条道路，推动市场经济发展，最为典型
的是第二次世界大战后日本的复兴之路。1８６８年日本实行 “明治
维新”之后，日本的工业生产发展很快， “二战”前经济发展已达
到了相当规模。“二战”中，日本的经济实力受到了极大削弱，战
争结束后，其经济已濒临崩溃的边缘。曾有人断言，在短时间内日
本经济将不会出现什么奇迹。但出乎人们的意料，短短二三十年时
间，日本就成为举世瞩目的世界经济强国。日本经济腾飞的原因是
多方面的，其中重视教育和实行 “科技立国”的战略方针是根本性
的原因。日本的基础研究并不突出，而在应用技术上很有一套，日
本的企业非常善于把别人的发明成果开发成销往世界各地的商品，
是典型的 “拿来主义”。汽车业是美国人最早发展起来的。日本从
自己是 “资源小国”的国情出发，通过开发新技术实现 “开源节
流”，研制出了精巧节油的汽车。20世纪７0年代初第四次中东战争
期间，石油输出国组织收回原油标价权，将原油价格从每桶３美元
提高到每桶10.６美元，触发了 “二战”后最严重的石油危机。当
时，对重工业依赖较重的美国经济受到明显影响，习惯以车代步的
美国人一度感到恐慌。此时，日产汽车因其体积小、油耗低的特点
显示出了较大的优势，迅速进入并占领了美国市场，进而占领了全
世界的汽车市场。依靠科技进步，日本不断推出别国尚不能生产的
新产品，通过新产品引导新的消费需求，形成了巨大的市场，推动
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了经济的高速增长。19５0～1990年的４0年内，日本国内生产总值
的年平均增长速度是美国的两倍。到199５年，日本的国内生产总
值达到５10８５.４亿美元，仅次于美国。

关于第二条道路，即创造市场的道路。其实，在推进技术创新
的同时，人们也逐渐认识到，占有市场分为三个层次：适应市场、
开拓市场、创造市场。创造市场是发展市场经济的最高境界，体现
着企业的核心竞争能力。就像人们常说的， “第一个吃螃蟹的人”
取得了巨大的成功，获取了巨大的利润。少数企业走的是这条路。
美国微软公司是最为典型的代表。19７５年，在美国的汽车修理间
中，一项新的爱好被发掘出来，这就是微型计算机。这些早期的微
型计算机看上去与组装的金属盒子差不多，能够执行简单的计算和
运行几个简单的游戏。两个年轻人比尔·盖茨和保罗·艾伦，怀着
将计算机应用于日常生活的梦想，开发了一套软件应用程序，从而
使得ＰＣ的功能对每个人来说都成为有用和触手可及的。199６年

Wｉｎｄｏｗｓ　9５发布，４天之内售出100多万份。
在微软之前，日本的索尼公司同样走的是创造市场的道路。

19４６年５月７日，索尼公司的前身东京通信工业株式会社 （以下简
称东通工）在东京成立，资本总额只有19万日元。瞄准市场空白
和社会需求，索尼公司推出了ＣR-６３袖珍收音机，担负起了日本
第一代出口晶体管收音机的光荣使命，出口价为３9.9５美元，并且
大获成功。19５７年11月1６日的 《朝日新闻》曾有这样的报道：
“由于欧美各国都已进入圣诞季节，大家都在争购圣诞礼物。东通
工方面考虑到船运可能赶不上这个销售旺季，于是便利用日本航空
的货运专机装载上大量的ＣR-６３机型出口。至此东通工已经出口
了约2万台晶体管收音机，而且在海外，人们对晶体管收音机的评
价非常高”。① 索尼公司按照 “人无我有、人有我优、人优我转”的
市场法则，游刃于市场经济大潮之中，成为全世界最大的电器制造
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① 索尼网 《源流》连载。
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