
亲爱的读者，您好！ 《生意通》创刊至今，已走到第六个年头。 在
过去的 5年里，《生意通》的成长与进步，与您的支持密不可分。 广大
读者对《生意通》的厚爱，让我们感到无比欣慰和感激，我们将把欣
慰与感激化作工作的动力，竭尽全力地为读者提供更多、更好的
致富信息，让《生意通》真正成为指引您致富的灯塔。

《生意通》是一本专为中小城镇生意人量身定做的致富小杂
志，定位于城乡中低收入人群。 以“小”为特色，坚持“为创业者拓
展市场当参谋，为生意人营销致富当顾问”的宗旨，以“求新、务
实、高效”为选稿原则，以“一看就懂、一学就会、一用就灵、一点就
通”为鲜明特色。 做到文章短、精、多，内容实、新、巧，项目短、平、
快。

2009年，因为某些原因，《生意通》无法从邮局订阅，给读者带来了诸
多不便，在此，《生意通》全体员工向广大读者表示歉意。 但让我们感动的
是，在这种情况下，广大读者仍然对《生意通》不离不弃，通过各种方式购
买，并给予《生意通》充分的肯定，还给我们提出了很多宝贵的意见和建
议。 经过多方争取，2010年，《生意通》终于可从邮局订阅了！ 听到这个好
消息，我们欢呼雀跃，我们下定决心，在新的一年里，一定要让《生意通》

为广大读者带来更多的财富，不辜负读
者对《生意通》的厚爱。

2010年，《生意通》 仍将延续 2009
年改版后的大 32开 128页。

联系地址：江西省南昌市蓼洲街 2号附 1
号江西科学技术出版社《生意通》

邮 编：330009
联系电话：0791-6613547 6613546
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小本生意：介绍投资少、见效快、利润大、风险小、具有新颖性、实用性、推广性的优秀项目。

……………

开家玉米小吃店
□李清

玉米是我国常见的粗粮之一。最近，
德国营养保健协会的一项研究表明，在

所有主食中， 玉米的营养价值和保健作

用是最高的。因此，用玉米制造出来的各

种食品受到人们的青睐。

% % 玉米小吃店， 就是以玉米为主食的

小吃店，产品包括玉米饼、玉米饭、玉米

粥以及玉米粉等。 由于玉米粉既能当小

吃，又能当主食，因此可以将玉米粉作为

主打产品推介。
玉米粉根据不同的口味和做法，可

以分成干捞、砂锅、汤粉、炒粉四类。最便

宜的酱汁干捞粉，可卖 5 元一碗，最贵的

可卖 8 元一碗，可设香辣牛肉炒玉米粉、
牛腩砂锅玉米粉等。 其实玉米粉和普通

米粉在口感上差别不大， 只是比普通米

粉更爽滑、更有劲道。

玉米作为一种粗粮，早已被人淡忘。
现在， 随着人们生活水平的提高， 各种

“富贵病”（如高血压、高血脂等）的出现，

“吃粗粮”的需求正日益扩大。

% % 笔者在长沙市看到一家 “砂锅玉米

粉”的店面，该店老板王先生告诉笔者，
开张两个月以来， 很多年轻女性前来尝

味，“生意好的时候， 一天可以卖 50 碗，
平时一般卖 30 碗左右”。

% % 1.将传统的玉米小吃产品，加上现在

都市人喜欢的牛肉、肥肠、杂酱等元素，
开一家这样的玉米小吃店很受人青睐；
纯粹卖传统的玉米小吃，市场前景不够好。

2.选址在人流量较大的闹市口，如没

有门面， 在允许的地方用流动摊点出售

也可以。

3.在店内张贴上世纪六七十年代的
宣传画，以营造忆苦思甜的氛围；或者挂

上宣传玉米营养价值的标语， 扩大人们

对玉米产品的认识。
4
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沟通是管理的浓缩。
———沃尔玛公司总裁 萨姆·沃尔顿

……………

妈妈好帮手 宝宝不着凉
———儿童蹬被提醒器

□胡柱生

随着人们思想意识的不断提高，很
多父母会在孩子二三岁后就让其自己单

独睡，以便从小就培养孩子的独立性，减
少其依赖性， 这样孩子以后会更容易适
应社会。在培养孩子的同时，孩子的蹬被
问题却令父母们很伤脑筋。 这是由于孩
子年龄小 ， 自控力
差，经常都会有半夜
蹬开被子的情况出

现，而蹬开被子之后
又不懂得自己重新

盖上，孩子单独睡一
个房间时，父母又不
在孩子身边，孩子半
夜蹬开被子后父母

很难及时发现，从而
经常会出现孩子着

凉生病的情况出现。
孩子的蹬被问题令

父母们头痛不已，他
们都十分渴望有一套能及时知道隔壁孩

子蹬被情况的产品， 这样的话就不怕孩
子蹬被子了。

针对以上的问题， 在孩子单独睡时
也适用的儿童蹬被提醒器， 以其真正的
高科技和高性能很好地解决了孩子单独

睡时的蹬被问题， 父母们从此可以放心
地让孩子单独睡了。

新型蹬被器采用温度控制， 睡眠时
始终使人体温度控制在 37℃以上， 当使
用者因好动将被子蹬开或者被子无意间

掉在地上时， 此时提醒器的周围温度发

出变化，当温度下降到 37℃以下时，提醒
器就会发出动听的音乐， 提醒家长及时
为孩子盖好被子，防止受凉感冒。同时此
提醒器还有催眠作用 （睡觉时打开提醒
器就会发出动听的音乐， 此音乐很容易
使孩子提前睡眠）。

温度感应，不受
光线影响 ， 日夜通
用，大大减少宝宝受
凉感冒的机会。 使用
方便， 安全可靠，无
任何副作用。

1.将佩带的带子
从提醒器的下部在

一孔间穿进, 然后从
另一孔穿出即可使

用。
2.将提醒器的带

子沿孩子的(手、脚、胸、腹)等部位戴好。
3.孩子睡下后 15~20 分钟打开提醒

器最为合适，也可在睡下时打开，但此时
的提醒器温度在 37℃以下， 此时打开提
醒器会连续发出音乐提醒,直到提醒器的
温度平衡时才会停止提醒。

本刊现开展“儿童蹬被提醒器”
的零售与批发业务，零售价 18 元/盒。

汇款地址： 江西省南昌市蓼洲街 2
号附 1 号江西科技出版大厦《生意通》杂
志社。

邮编：330009。
联系电话：0791-6613547。
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管理者的最基本能力：有效沟通。
———英国管理学家 L·威尔德

……………

纸浆泥手工吧有前景
□曾文谨

玩泥巴， 相信这是许多人小时候都
有过的经历。 在北京中关村广场购物中
心地下二层的儿童新天地， 有一家名为
“泥点点手工吧”的店，店里出售一种新
型的纸浆泥，而且还教人怎么玩泥巴。 不
仅孩子们喜欢， 热爱时尚的年轻人也把
这里当成娱乐消遣的好去处， 更有老年
人加入进来，玩出花样。

纸浆泥是用纸浆制成的一种泥，环
保无毒， 它制作出来的物品坚硬程度和
耐磨程度类似于陶瓷制品， 但色彩更加
鲜艳。 目前上海、北京、南京等地的纸浆
泥工艺品店颇受一些年轻的消费者的喜
欢，平均月盈利在 1 万元左右。

三原色很正，所以很容易调色，在三
原色基础上，可以调出不同颜色;同时，这
种泥很轻，容易塑形，黏性也比较好，因
为它是水溶性的， 而其他泥一般是油性
的，泥与泥黏在一起容易脱落。 另外，这
种泥捏出的东西风干后不变形。

纸浆泥的价格从 8 元一盒到 68 元、
88 元、168 元、200 元一套的都有，还有就
是专门面向幼儿园的礼盒装，价格在 600
元左右。

如果选择自主投资方式， 投资额度
为 8 万元， 其中房租费用为 1.5 万元（3
个月），进货费用约 5 万元 ，流动资金及
其他费用约 1.5 万元。 员工 2 人，店铺面
积约 20 平方米。

如果选择加盟方式， 投资额度约 4
万元，其中房租 1.5 万元，进货费用约 1
万元，流动资金及其他费用 1.5 万元。 员
工 1 人，店铺面积约 20 平方米。

纸浆泥的毛利为 60％， 纸浆泥制成
工艺品的平均毛利为 100％。

纸浆泥手工吧每月的租金在 3000
元左右，水电、税收等杂费 300 元。 10 平
方米的店请了 2 名店员， 每人每月 1000
元左右。 装修按一年分摊，每月不到 700
元。 这样算来，一个店每月的经营成本在
6000 元。 据了解， 纸浆泥店的毛利要在
60％左右。 按此估算， 要想做到盈亏平
衡，只需每个月做到 1 万元即可。

1. 应该视主力消费者定位的不同而
有所不同，如果定位在孩子，就应该选择
附近学校资源比较集中的商场； 如果目
标消费群是年轻人， 店址就要选在他们
经常光顾的商场。

2.店面应注重于顾客的互动性，设置
专门的指导老师， 并不定期举办一些活
动或比赛。

1.前期投入：
前期投入不到 3 万元， 主要包括前

期装修、首批租金、首批进货等几方面。
手工吧的经营面积有十多平方米， 每月
租金在 3000 元左右， 按押一付三来算，

6
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不善于倾听不同的声音，是管理者最大的疏忽。
———美国女企业家 玛丽·凯

……………

首批租金要 1.2 万元；装修方面，店里请
了色彩顾问对店面进行了专门设计，花
费 8000 元；首批存货 5000 元。如果店面
再小些，装修简单些，前期投入 2 万元左
右即可。

2.适合人群：
由于投资不大，风险低，特别适合那

些手中有一份正式工作，想业余打理的。
3.风险：
无论是孩子还是年轻人， 都有显著

的求新求变的心理。能否不断创新、推出
新品，能否吸引并抓住这些消费者？这是
手工吧要面对的风险。

如果不能够利用自己的条件吸引大
批的儿童和青年过来玩纸浆泥， 那么纸
浆泥手工吧开店的前景也不大。

本项目适合中大型城市，最重
要的是前期对纸浆泥手工吧的宣传和市

场开拓，更重要的是，要想办法让顾客来
了第一次还要来第二次。

开家特色糖葫芦店
□黄红

随着生活水平的提高， 人们对各种
小食品的要求也越来越高。 不仅要求色、
香、味俱全，而且还要富含营养，口味多
变。 而特色糖葫芦恰好适应了人们的需
要，它不仅品种多样，而且携带方便、价
格低廉。 在传统冰糖葫芦基础上发展出
来的特色糖葫芦， 不仅满足了老顾客的
需要，同时又迎合了新顾客的口味，尤其
是年轻人的需求。

开家特色糖葫芦店要求很低， 可以
租用一个几平方米的路边小店， 店面简
单装修即可。 同时可采用加盟代理的方
式进行经营。 店面租金和装修费在 3000
元左右 ， 加盟费和首批产品的费用在
8000 元左右，流动资金 5000 元，总投资
在 2 万元以内。 而且，还可以通过流动摊
点的方式进行销售。

每支特色糖葫芦的成本 0.7~2.2 元，
零售价 1.5~3 元，以利润 0.8 元/支计算，
一人操作，一天可加工 250 支，收入 200
元。 同时，也可以和家人一起经营，这样
一来， 既可解决家中闲散劳动力就业的
问题，也能大大提高利润。 此外，若在低
温-18℃速冻，保质期可达 15~20 天。 如
夏天经营，进行反季节销售，利润更加可
观。

1.特色冰糖葫芦关键在于选料，在进
货的时候， 一定要看好代理商给自己提
供的原材料的质量。

2.特色冰糖葫芦制作简单，很容易被
竞争对手模仿。 所以，必须尽力开发新品
种，只有不断更新产品，才能吸引更多的
新顾客。

3.尽量去大城市寻找供货商，他们本
身具有很好的实力和信誉， 在特色冰糖
葫芦的经营上，有着得天独厚的优势。 与
这些成功的商家在一起， 你就有了坚实
的后盾，很容易就能在市场上站稳脚跟。

□□□□□□□□□□□□□□□□□□□□□□□□□
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企业管理过去是沟通，现在是沟通，未来还是沟通。
———日本经营之神 松下幸之助
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□李清

相信你吃过蛋糕， 但你吃过有机蔬

菜蛋糕吗？ 有机蔬菜蛋糕店更加突出符

合现代人需求的健康的饮食理念。 有机

蔬菜蛋糕是以有机蔬菜为主要原材料，

经过调味更加适合现在人对食物的需

求。玉米、胡萝卜、地瓜、毛豆等健康的有

机蔬菜都可以作为蛋糕的原材料， 而且

口感清爽不甜腻，不仅健康养生，连怕胖

爱美的女性都可以放心大胆地享用。

有机蔬菜蛋糕店源于日本，2008 年
传入台湾。 上海等地的蛋糕店在做传统

蛋糕的同时也推出了蔬菜蛋糕， 很快便

得到了消费者的认可，在当地大受欢迎，

尤其受都市白领的追捧， 成为蛋糕店的

主要盈利项目。

可借鉴普通蛋糕店经营方式， 投资

额度约 5 万元，其中设备投资 1～2 万元，
流动资金及其他费用 3 万元， 店铺面积

15 平方米。

1.有机蔬菜蛋糕并未被人熟知，为避

免造成短期人流量低， 建议投资者可同

时推出普通材质的蛋糕， 也可推出现在

普遍受欢迎的 DIY 蛋糕， 这样可以在消

费者还没完全接受有机蔬菜蛋糕的时候

有较好的盈利状况。

2.选址建议：在高中档生活区或同行

业较集中的地区，也可在大型超市内。

3.建议将蛋糕成分标识清楚，以及甜

度有多少，用几颗星标识，让顾客了解其中

成分。
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奖励什么，就会得到什么。
———管理专家 米契尔·拉伯福

意
生
本
小

回收废旧牛奶盒 月入上万
□舒畅

看着被随意丢弃的牛奶盒， 很少有
人能理解刘先生的烦恼：“现在知道牛奶
盒价值的人很少，回收起来很困难，这么
多的原料就这样浪费了。 ”

刘先生正在经营一家物资回收公

司， 主要业务是回收各种废旧牛奶和饮
料等软包装纸盒。 回收后提供给浙江的
厂家，经过分解提取加工等程序，最终做
到循环再生利用。 目前市场上每吨牛奶
盒回收价是 600~700 元， 刘先生转卖给
工厂的价格是每吨 1600 元左右，扣除一
些支出，一个月居然能赚 2 万元左右。

而当前最大的困难就是没有回收的

渠道。 “很少有厂家回收这些软包装纸
盒， 很多回收站都认为它们没有利用价
值，也就没有回收。 ”这是刘先生几乎跑
遍了各大废品回收站得出这样的答案。

经过与各大社区、垃圾中转站、废品
回收站的沟通协商， 刘先生如今每月也
只能收到约 50 吨。但由于公众仍旧缺乏
回收意识， 多数人还不知道牛奶盒可以
回收利用，一般都作为垃圾扔掉，所以利
乐包装实际回收率并不高。因此，加紧铺
设回收网点成了刘先生公司的首要任

务。

考虑到回收量并不大， 无法每个地
区都设立回收点，刘先生目前只在福州、
南平和龙岩三处设立了专门的回收点，
其他地区回收的牛奶盒就近通过回收点

中转，再统一通过物流公司运到浙江。
专家点评

牛奶盒回收属于环保产业， 现在国
家还有多项政策扶持， 而且竞争者还不
多，总体发展还是利好的。

目前回收站回收的东西很多， 首先
要分类就不容易， 长期的经营习惯也不
容易转变，而靠自己铺设收购网点，花费
的成本比较高，可能不太划算。

最有效的方法就是利用现有的渠

道。 首先要找到出口，牛奶盒从哪里来，
就到哪里去取。

超市是现在城市里最密集的网络之

一， 只要在各大超市门口设立回收点就
可以解决上游回收量不足的问题。 每个
超市都有专门的牛奶推销人员， 只要针
对这些推销人员，与他们达成协议，提供
一定的佣金， 让他们告知消费者可以代
收废旧牛奶盒，并赠送小礼品，从消费意
识上影响消费者， 逐渐就能形成回收的
常态。
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我们宣布讲究实绩、注重实效，却往往奖励了那些专会做表面文章、投机取巧的人
———管理专家 米契尔·拉伯福

本
小
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把握个性商机 烫画服饰成热点
□雁过留声

制作烫画服饰是近几年才兴起的热
点项目，其核心是热转印技术。热转印技
术具有很广泛的市场应用， 像目前的人
像烤杯、烤盘、瓷板像等都是同一技术。
由于技术含量不高， 目前类似的加盟招
商在市场上非常多， 加盟费用有的高达
几万元。

加工原理与产品应用
由于烫画服饰在欧美风行已久，属

于比较成熟的经营项目。 烫画配牛仔裤
也是经典的流行服饰。从市场来看，服饰
产业永远是一座富有的金矿，而在我国，
休闲服饰的自我与个性消费特征已经十
分鲜明， 这为烫画服饰创造了良好的市
场基础。

传统服装都是流水线生产加工出来
的，对于标榜个性与创意的年轻人来说，
这样的服装如果用来展现个性品位就不
够了。烫画服装则可以自己参与设计，充
分发挥自己的创造力与艺术才智， 用图
案来张扬个性。有了烫画，就有了独一无
二的服装。从日常用品看，几乎所有的童
装都有图案做装饰，一些成年人的服装、
包、帽、袋等也印有各种图案。 烫画对这
些服饰起到的是画龙点睛的作用。

烫画适用的日用品包括：鼠标垫、拼
图、帽子、围巾、手套、棉制服、休闲服、童
装、包、床单、窗帘等。 从加工过程来看，
烫画极其简单，所以也很容易学会。如果
直接使用已经印好图案的转印纸来制作
烫画， 其过程就是首先将需要印制的服
装放在烫印机里烫一下， 将衣物内含水
分蒸发掉， 然后在需要烫印图案的位置
上面放上转印纸， 调好温度， 压下烫印
机，几秒钟后，一件烫画服饰就完成了。
如果是使用顾客自己选择的图案， 过程
也不复杂。 首先用扫描仪或者数码相机

将顾客选择的图案，比如人像、风景、图
案等， 输入电脑， 然后在电脑里处理一
下，用打印机打在特殊转印纸上（或者用
热转印墨打印在普通纸上）。 有了转印
纸，再到烫印机上将图像烫在服装上即可。

随着烫印技术的拓展，不单服饰，工
艺瓷杯、瓷盘、家居装饰瓷砖、装饰性金
属板材、各种标志、铭牌、纪念品等等也
都出现了烫画的身影。 比如，留在杯子、
瓷板上的出生纪念；做在盘子、杯子、瓷
板上的爱情见证；瓷板、杯子上的毕业留
影及班主任与同学的签名； 墓碑上不退
的瓷像等等。

烤杯、烤盘、瓷像等的制作过程与服
装大同小异，只是，烫画服装的材质是服
装，而烤杯、烤盘等的材质变成了瓷杯、
瓷盘等。 另外，如果做烤杯、烤盘还需要
专门适合器物形状的烤杯机和烤盘机。

开店与投资计划
基于热转印技术的商店很多， 或大

或小，各有侧重。 程梅告诉笔者，烫画服
饰开店首先专注于服饰， 即服饰与烫画
结合，突出烫画服饰特色。同时为了增加
盈利点， 烤杯、 烤盘等业务也要同时进
行，毕竟这些设备投资都很小。

最小面积的烫画服饰店面在 5 平方
米以上即可运营， 也就是能摆放一台电
脑， 一些服装样品展示与种类丰富的图
案纸。

在这个方案中， 甚至可以没有烫印
机———烫印机是放在家里的。 因为考虑
用电功率的问题， 很多的店面可能会不
允许使用烫印机。 顾客主要是通过看样
品， 然后从电脑或者图案纸中选择定下
图案以及要烫的位置，定期交活儿。

当然， 很多地方摆一台烫印机没有
任何问题。

10

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



…

并不一定认为一定要找风险投资，能够自己走出来再找风险投资也不错，不一定一开始就要找。

———佚名

意
生
本
小

农
村
咖
啡
馆
—
——
乡
村
创
业
好
项
目

□

杨
小
灵

咖啡馆是一个

比较讲求品味 、注

重怡静幽雅和温馨

浪漫气氛的地方 ，
也是青年人谈情说

爱和消费休闲的重

要场所，因此，选址

一定要讲究。 可在

小镇临街但较幽静

的地方， 或在一面

临街， 另一方面临

河的地方， 既要突

出乡村特色， 又要

注重环境协调 ，给

人一种美的享受。
装修咖啡馆一

定要装修， 不管室

内、室外，都必须装

修。 门面装修以清

雅为主， 室内装修

要雅致飘逸，有文化韵味。室外咖啡馆的

装修要怡静幽雅，有乡村特色，可通过花

草点缀高雅气氛。 咖啡馆一般是夜晚生

意，因此，要特别注意灯光的设置，灯光

以柔和为主，配上五彩缤纷的灯光，创造

幽雅别致的高品位气氛。

1.大约 1 万元左右即可。 5000 元用
于装修，5000 元用于流动资金，主要用于

进货，如咖啡、酒水、烟等。

2.人员 2~3 人。 其中咖啡、水酒调配

师 1 人， 兼职收银与负责咖啡馆的管理

工作。 女服务员 2 人，生意淡时可安排 1

人，兼职卫生工作。

室内面积不低于

100 平方米，室外面积

不低于 500 平方米，最

好是在树阴下 、 竹林

中，或是芭蕉树旁。 乡

村咖啡馆，室外是重要

场所，一定要突出乡村

特色，否则与城里的咖

啡馆没有多大差别。

经营上要瞄准市

场，注重时尚化 ，灵活

多样。如代客人订做生

日蛋糕、代客人送花等

等。要经常推出特色项

目，如周末、情人节、中

秋节等等 ， 都要搞活

动。同时，要加大宣传，
将城里青年人吸引过来。 因为

城里人过腻了都市生活，到乡

下品味乡村露天咖啡馆的乡

村风情与乡村韵味，感觉将比

城里咖啡馆更加别致。

咖啡生意属于酒水类生意。 酒水类

生意利润向来不低， 毛利润一般都有五

成左右，加上是乡村生意，各种费用都相

对较低。 所以， 乡村咖啡馆生意利润可

观。 而且这种生意投资不大， 风险也不

大，只要正常经营就可赚。
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短暂的激情是不值钱的，只有持久的激情才是赚钱的，而激情是不能受伤害的。尤其你的员工下班非常
累的情况下，再要读三个小时的书或者学习，你会把他们消耗掉，学习是无处不在，学习不一定坐下来，而是
去听、去看，从客户中学习。 ———佚名

本
小
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热销“人品” 听你发牢骚陪你聊天
□叶松滨

“人品售价每个 1 元。 本商品能有效
排解您在生活中遇到的人品问题。 人品
并非实体商品 ， 购买之后请照镜子查
收。 ”近日，笔者在某购物网站上发现，一
店主将自己的人品进行出售。一个月里，
一千个人品已经售出了一半。

“人品”销售的灵感源于工作
近日， 笔者在某网站上的一家网店

里看到，该店出售的“商品”是人品，价格
每个一元。而且所有售出的人品，其收到
的评价都是良好。随后，笔者采访店主时
了解到，对于出售人品这一奇思妙想，其
灵感来源于工作中。

店主张先生今年 28 岁，在北京某企
业工作。他告诉笔者，生活在如今的社会
里，往往会遇到形形色色的人，人品也是
有高有低。 他认为，在工作中，一个人的
人品好坏要比工作能力还重要。但现实，
却总是让人们遇到一些不如意的事情。
张先生说：“因此我萌发了‘出售人品’的
念头， 其实我出售人品， 并不是为了赚
钱， 而是想给自己和别人一个相互坦诚
交流的机会，有开心的或郁闷的事，都可

以相互交流。 ”
采访中，张先生作为一个出售者，他

表示他和对方的交谈永远是非常坦诚

的，这就是他人品的体现。自店铺开业以
来，已有不少顾客惠顾，并且收到了非常
好的效果，他打算将人品一直“出售”。

购买人品可以帮助排解忧愁

笔者在该店里了解到， 店主出售标
价为一元钱的人品， 购买者可以通过网
上银行直接进行交易， 形式与网络购物
一样。消费者购买后，可以将自己不开心
的事情与店主进行交流， 店主则帮助其
排解忧愁。

据店主张先生说， 许多购买者向他
倾诉的事情， 大多都是在工作中遇到的
一些问题。例如在某机关工作的小吕，就
是他这里的常客。工作中，小吕经常遇到
“上挤下压”的情况，一天工作下来让他
经常感到疲惫不堪。对此，店主每次开导
他时， 都会让小吕先倾诉出心里所有的
不如意，然后帮他逐一进行排解。

出售人品网友褒贬不一

对于这种“另类商品”，有些人认为
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你是一个讲义气讲感情，但做生意有时候不是光靠义气感情。
———佚名

意
生
本
小

宠物项目：宠物“殡仪馆”
□王宝森

如今，饲养宠物的人越来越多，宠物
一多，都免不了有生、老、病、死等问题，
可现在在很多地方虽专门给宠物看病的

医院已经出现了，但专门“处理”死去宠
物的“殡仪馆”却是难觅影踪。鉴于此，有
心创业者如果开一家宠物 “殡仪馆”，一
定会商机无限。

开一家宠物殡仪馆， 资金最少在 10
万元以上，选址应选择在城郊，而周围一
里之内也没有人居住， 以免引起他人的
讨厌和“污染环境”。 主要投资是用于购
买和建火化宠物的炉灶和运输宠物尸体

的交通工具以及建宠物墓地等， 在宠物

“殡仪馆”建成后，一般可以提供如下的
服务， 当然只有在这些服务中才会让经

营者赚到钱。 首先，应做到上门收集宠物
照片、玩具等遗物。 然后派人把宠物尸体
运回店里，让“殡仪馆”雇用的专门“美容
师”为其化妆，使顾客感觉到宠物“殡仪
馆”对顾客的宠物尸体“处理”服务是如
此的到位和细致。 把宠物的骨灰装在宠
物主人选定的骨灰盒中，送往“殡仪馆”
已经建好且宠物主人事先选择好的某个

宠物墓穴中安葬。

在此值得提醒的是：“殡仪馆” 在提
供宠物骨灰盒时， 应根据骨灰盒的用料
材质、多样形状以及做工精细度，把宠物
骨灰盒分为高、中、低三个档次。 如此就
会按顾客的消费档次和喜好选择到适合

自己级别的宠物骨灰盒。 这样一来，任何
一个宠物的主人都会选择到自己满意的

宠物骨灰盒，从而使他们“悲伤”而来，而
因给自己的宠物选择了中意的宠物骨灰

盒而“放心”而去。

□□□□□□□□□□□□□□□□□□□□□□□□□□□□□□
相当有创意，是一种智慧的体现；但也有
些人认为， 此举不过是故意弄出点噱头
而已。

哈尔滨网友“丽丽”说，她曾在该店
里花了一元钱购买了一个人品。她认为，
店主出售人品， 其实是想以一颗坦诚的
心去和别人交流做朋友。她作为买者，也
找到了可以真心交流的平台。 这也是一
种个人价值的体现， 说明出售者是一个

非常有生活的人。
也有网友认为，这些行为无非是“玩

噱头”。 哈尔滨网友“JJ”认为，出售人品
说白了就是找一些可以倾诉的聊友，而
将人品这种无价无形之物作为商品出售

更是不妥。 “一个人的人品难道只值一元
钱？我觉得这是对自己人品的贬低，觉得
纯粹是在玩“噱头”。
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他的多元化经营，它永远有一个到两个的永远赚钱，才开始进第三个。

———李嘉诚

本
小

意
生

农村眼镜店 虽小也挣钱
□曾强

随着消费水平的提高和消费趋向时

尚化， 眼镜业进入了一个蓬勃发展的时

期。在农村眼镜的需求量也是很大的，所

以开一家中低档的眼镜店生意会不错。

除了镜架和镜片外，司机防护镜、电

脑防护镜 、休

闲护目镜和运

动护目镜等各

种行业和各类

工种的眼镜品

种可以助你拓

宽经营空间 。
而与之相配套

的产品， 如隐

形眼镜护理液

等也可摆上货

柜。但关键是，你得根据当地的消费水平

而定。

1.货源：各大眼镜批发市场都是你的

进货渠道，价格都很便宜。但如果能够从

知名度、 美誉度都较高的眼镜生产厂商

处直接拿货，质量不但可以保证，利润空

间也将会得到很大程度的提升。

2.资金：视情况而定。规模不用大，店

面装修要从简。装配、验光的设备最好要

买好点的，因为保证质量，生意才会更好。

3.店面：根据投资人实际情况决定。

一般 30 平方米左右即可开业。

4.人员及技术条件：根据店面大小和

实际客流量，适当配备店员 2~10 名。 但

得有专业的验光师、配镜师，保证验光和

配镜的准确性， 并且应有专门的质检人

员 ， 确保产品

质量符合国家

标准。

1. 选址准
确：依据惯例 ，

眼镜店多选择

在热闹地区 。
同时 ， 很多人

对配眼镜比较

在意 ， 害怕配

到度数不准的眼镜， 所以一定要保证眼

镜的质量。

2.环境舒适：眼镜店一定要干净，因

为配眼镜是需要顾客有一个等待的时

间，所以要准备一把舒适的椅子，一杯清

水，能让等候的人们更舒服。

3.量力而行：不是说生意做得越大就

越好。 据业内人士透露，经营面积 30 平
方米左右的小眼镜店， 一年销售额也非

常可观。
14



…

我希望每一个人，都来用我的产品和服务，那是不可能的。定位一定要准确，你才能做好。所以我给所有
的创业者，包括你一个建议，少做就是多做，不要贪多，把它做精、做透很重要。

———佚名

意
生
本
小

在“第四届中国南京农业嘉年华”的

“奇薯馆”里有一种另类甘薯，不仅实现

“水里长、空中结”的特效，还能将其藤茎

做成“绿色窗帘”和“甘薯墙”，引起市民

浓厚兴趣。

在传统的栽培模式下， 甘薯的确需

要在土里长土里结， 而南京蔬菜研究所

最新研究出的“空中结薯”技术，利用水

培的方法， 将甘薯根系的生理功能加以

分工， 使吸收养分的细根和储存养分的

甘薯块根(结薯用)有效分离，细根放在水

里(加营养液)生长，变“土生”为“水长”，
还能兼养观赏鱼；悬挂在空中的块根，通

过诱导，在土和基质的帮助下，变“土里

结”为“空中挂”。 可连续采收和周年生

长，单株产量达到 386 公斤。

原本土生土长的甘薯不仅更方便种

植， 而且还可利用甘薯藤匍匐生长的特

性， 可在庭院、 阳台等场所建立 “甘薯

墙”，用红色甘薯点缀墙壁，让甘薯变成

观赏植物。 成本很低，只需要按照传统的

水培方法种植即可， 不需要额外的成本

增加。

1.园艺公司、植物租赁公司可在原来

的基础上增加“水培”甘薯品种。 多向学

校、家庭、公司推荐，满足都市居民对多

样化园艺产品和观光休闲的精神需求。

2.可与各地的“都市菜园”工程，农业

科技园联系推广， 可吸引消费者前往休

闲、观光、采摘、中小学生科普教育、会议

展览考察等。

种植商机：水培甘薯
□曾国强□□□□□
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有个警告，你说你没有时间去交十二万元的税，还有就是做账的原因。 不管做什么账税一定要交，所以
这个是我一个警告。

———佚名

本
小

意
生

开
一
家
中
老
年
人
内
衣
专
门
店

□

山
风

作为土生土长的广州

人， 已近中年的王女士在老

城区开了一家中老年人内衣

专门店。 她针对老年人购物

心理，服务有的放矢，使生意

越做越旺。
先抢铺面再选行业

一般情况下， 小本创业老板总是先

找准行业再决定店址， 王女士却反其道

而行之，先争取店面再考虑做什么生意。
早在三四年前， 她在父母居住的老城区

荔湾区开始广泛留意适合商铺， 恰巧位

于荔湾路与龙津路交接的路口有一 “骑

楼”租约到期，铺主准备张贴广告招租。
王女士在亲戚帮助下先发制人， 没等广

告贴出， 就先抢到了这个位于大路交接

处的好铺面。
黄金铺面是抢到了， 做什么生意可

要好好掂量。王女士想：商铺位置虽然不

错，门口人流量却并不大，只有做与人们

日常生活息息相关的行业才能有稳定的

顾客群。偶然间，她听到父母抱怨如今的

内衣涨价太快， 百货商场里原来还销售

几十元一件的中老年人穿的内衣， 现在

却只销售单价百元以上的中高档名牌

货。王女士心里一动：为什么不销售适合

中老年人穿的内衣， 为老城区里住的中

老年人服务呢？
挑选中年妇女当服务员

朋友们听说她要开这样一家中老年

人内衣专门店， 就建议她去批发市场进

货。王女士不以为然：批发市场几乎没有

品牌商品，价格是便宜了，质量却不敢恭

维。再说，老城区很多中老年人的消费能

力并不比白领差，对产品质量非常挑剔。
于是，她立足于产品质量，以“性价比”作

□□□□□□□□□□

□□□□□□□□□□□
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