


名牌礼品

《名牌志》编辑部/编著

北京联合出版公司

根据您的预算和送礼对象

快速选定又体面又贴心的礼品

购买指南



2

CONTENTS 目录 名牌礼品购买指南

电子小件 / 37
珍藏/纪念邮票 / 38
进口原版CD / 38
纸品记事本 / 38
稀奇小物 / 39

¥500～1000

葡萄酒 / 41
白酒 / 41
节庆食品礼盒 / 42
茶叶 / 42
饰品 / 43
化妆品套装 / 44
烹饪课程 / 44
体育比赛门票/音乐会门票 / 44
配件 / 45
手表 / 46
厨师机 / 47
书写用笔 / 47
书法用品 / 47
摆件 / 48
包袋 / 49
钱夹 / 50
电子小物 / 51

¥1000～2000

白酒 / 53
洋酒 / 53
茶叶 / 54
营养品 / 55
食品套装 / 55
化妆品套装 / 56
配饰 / 57
首饰 / 58
手表 / 59
包袋 / 60
家具 / 61
摆件 / 61

PART 1 送礼的艺术

送礼的作用 / 6
送礼常识 / 8
送礼场合 / 12
送礼心理 / 15
送礼人群 / 17

¥500以下

水果篮 / 23
盆栽 / 23
鲜花 / 23
饭店餐卡 / 24
戏曲演唱会门票 / 24
电影票/卡 / 24
订阅杂志一周年 / 25
球队队服/纪念品/球星签名照 / 25
图书 / 25
葡萄酒 / 26
白酒 / 26
咖啡 / 27
进口植物油 / 28
茶叶 / 29
有机食品 / 29
巧克力礼盒 / 30
名牌小配件 / 31
收藏类小物件 / 31
设计师小饰品 / 32
女士化妆品小盒套装 / 33
香薰 / 33
香水 / 34
旅行用品 / 35
运动器材 / 35
婴儿用品 / 36
茶具/餐具 / 37

PART 2 礼品实战篇

P36 BARBIE假日芭比 

P42 CAFFAREL 珍藏版

双味夹心巧克力木质大礼盒 

P54 京都御茶园铁观音 

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



3目录

餐具组合 / 62
锅具茶具 / 62
购物卡 / 63
黑胶 / 63
画具 / 63
按摩器 / 64
演唱会/音乐会门票 / 64
儿童用品 / 65

¥2000～3000

时装表 / 67
包袋 / 68
钱夹 / 70
茶具 / 70
摆件 / 71
手机/平板电脑 / 72
音响 / 72
相机 / 72
家具 / 73
床品 / 73
少儿培训课程 / 74
钱币/纪念币 / 74
烟斗 / 75
雪茄 / 75

¥3000～4000

女士包袋 / 77
男士公文包 / 78
手机 / 79
空气净化器 / 79
家庭影院 / 80
电视 / 80
餐具套装 / 81
旅行箱 / 82
运动器材 / 82
高档超市购物卡 / 83
摆件 / 83

¥4000～6000

女包 / 85
男士公文包 / 86

腕表 / 86
琉璃装饰品 / 87
高档养生馆会员卡 / 87
水晶装饰品 / 87
黄金饰品 / 88
珍珠饰品 / 88
旅行套餐 / 89
锅具套装 / 89

¥6000～10000

时装腕表 / 91
女包 / 92
珠宝饰品 / 94
餐具 / 96
装饰摆件 / 97
厨具 / 98
床品 / 98
设计师家居 / 99
高级彩妆、护肤品套装 / 99

¥10000以上

女包 / 101
名表 / 126
高级珠宝 / 162
高档餐具组合 / 184
珍贵摆件 / 186
高档定制猎枪 / 188
高档厨具 / 188
欧美私人旅游套餐 / 189
设计师家用物品 / 190
高档名牌钢笔 / 191
高档马术俱乐部会员卡 / 191
钢琴 / 192
金条、金币 / 192
高端手机 / 193
当代艺术画作 / 194

编者手扎 / 195

P71 骑脚踏车的女孩 

P79 三星 Galaxy Note

P88 周生生福音天使铃铛吊坠

P92 Louis Vuitton Damier
棋盘格大号GM Neverfull

P130 卡地亚

Medium Ballon Bleu de Cartier

*本书部分商品信息由

赛特奥莱官方

网上商城提供。



送礼的艺术
PART1

礼物犹如一个盛装感情的容器，

使情感更好建立、传递和保存。

不但能敲开门，还能敲开心。

The Art of Giving

● 送礼的作用

● 送礼常识

● 送礼场合

● 送礼心理

● 送礼人群
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社交润滑剂
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有礼才有利
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礼品形式问题

送人所需

符合时节、对象、环境

把握时机

尊重对方的风俗和禁忌

送礼的尺度

礼物的意义
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6 送礼的艺术

作为一个编辑，见过不少的作者，中国台湾的作者令

人印象尤为深刻。他们每次来的时候，都会带上家乡的小

点心，比如台湾的凤梨酥，每个人都有份儿，而并不是只

给跟他打交道的那个编辑。对此作者的素质和教养，对他

来自的那个地方的风俗和习惯，众编辑都赞不绝口，像被

和煦的春风吹过一般，心里暖洋洋的。

可见，这么小的礼物，都能体现馈赠的重要性。馈

赠，是一种最有效的交流方式。无论古今中外，拜访陌生

人，或者两方初次见面，礼物就犹如一个盛装感情的器

皿，表达的是对对方的亲情和友情，它能够使情感更好地

建立、传递和保存，是敲门砖，不但能敲开对方的门，还

能敲开对方的心。

感情的桥梁

首先，礼物代表着诚意，不论首次拜访，还是再次

登门，奉上一份精心准备的礼品，就能说明你对待和对

方的见面，是充满诚意的，态度是积极的、重视的。这

样，从一开始，你就能给对方留下一个很好的印象，为

继续的沟通奠定基础。

另外，带着礼物去登门拜访，还能够融化初次见面

的尴尬气氛。即使对方并不想会客，但是在礼物的热情

的感化下，也必将给你几分面子。

在更高的层次上，礼物更是一种心灵的交流与沟

通。社交的最低的等级仅仅是认识，然后是各取所需打

交道，最高的层次是心灵的沟通，是现实生活中最宝贵

的精神财富。这就更显示出了礼物的非同寻常的作用。

“礼”最讲究的还是“往来”。礼尚往来，礼物能增

加交往的频率，一来二去，见面多了，走动多了，自然

感情就拉近了，距离也近了。

社交润滑剂

人们往往重视社交过程中的行为举止、礼仪规范，

而忽视了礼物的往来。这就好比一盘看上去色香味俱全

的菜，等吃到口里，却发现没有了盐的调味。因此，在

社交中，多在礼物上下点工夫，更能够事半功倍，让社

交活动完成地更出色。

在重大场合的社交中，出于对对方的尊重和友好，

不仅在环境布置、服装仪态，甚至餐饮接待方面等众多

细节需要谨慎的安排，更要赠送一些贵重的礼物。不仅

能增加双方的了解，更能促进双方的友好合作。

在一些特殊的场合，人们希望表达自己强烈的感

情，这时候只有语言和行动还不够。送上一份有价值的

礼品，使双方从情感和心意上都充分了解对方。无论是

朋友友情，还是客户关系，都是需要你进行社交活动来

维系的，而维系这种关系最好的方式还是送礼。

送礼的作用

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com



7送礼的作用

形象代言人

送礼的过程很重要，既然你要去送礼，就说明这

个人在你们的社交关系中很重要，那么意识就不能放

松。你所送出的礼品，直接关系到你在对方心中的形

象，直接影响到他对你的判断。否则，送去一个不大

气不上档次的礼品，对方可能觉得你在蔑视他，或者

觉得你根本没把他当回事。

在送礼的时候，送上一份能够拿得出手的礼品，

不但能够提升自己在对方心中的形象，还能不让这个

礼物白送，这才是聪明人应该做的。所以，送礼的时

候不要过于吝啬，一定要选择一些跟自己的身份相符

合的礼物，否则省钱事小，丢人事大。

人品的镜子

礼物是一面镜子，照到的是送礼人和收礼人的内

心，是人品的外在形式。

对于喜欢贵重礼品的收礼者，他的价值观会偏重

物质享受。因此，就能够判断出，跟此类人打交道，

最重要的是建立在互惠互利的基础之上的，求这些人

办事，一定要重礼。

对于重视情感表达的收礼者，往往给他们选择

一些有意义的礼物能让你们之间更近一步。跟这类

人交往，并不需要频繁的送礼。当然逢年过节也可

以送一些上好的礼物，毕竟没有人嫌弃礼品贵的。

人人都必将经历赠送或接受礼品的过程，在挑选

礼物之前，一般会倍加留心对方的需求。如果想给对

方留下印象，不妨从这方面多下工夫，拜访什么类型

的人，就为他提供什么样的礼品，以最佳的形式打动

对方。

有礼才有利

先礼后利，有礼才有利，已经成为了社交活动的

普遍规则。在我们求人办事的时候，如果送上一些恰

当的礼物，那么什么话都容易说；如果空口白牙地去

求人，则很难达到求人的效果。

日本当初在敲开美国市场的时候，其中一个重要

的举措就是用不起眼的小礼品打开了美国之路。他们

首先会分析对方身上存在的不同品质和喜好，充分了

解这个人。有了初步印象后，日本人会送一些容易让

对方接受的，且小有价值的礼品。

如今的社会，竞争加剧，更加决定了“礼”和

“利”的紧密联系。
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礼品形式问题

去掉价格标签，不送赠品，附上便条名片，不送

转手货。

精选包装是增加礼品亮点的重要方法。虽然说好

的内容更重要，但好的形式更会为送礼行为添彩。

一般认为礼物上贴着价格标签，是一件非常没有

礼貌的事情。无论礼物多么贵，都要撕掉标签。否则，

礼物就会传达一个信息，“我们的情谊值多少钱”，或

者“下次要还我多少钱的礼物”，或者“看我花了这么

多钱，你就要给我办事”。既不给面子，还会带来一系

列尴尬的问题。另外，除非是亲自送礼，否则应在礼

物上书写赠送人的姓名，并附上便条、名片，或者在

送礼之后，给对方打个电话。否则，对方连送礼的人

都不知道，这礼不是白送了吗？通常礼物都要特意地

进行包装，以显示其珍贵。

衡量礼品价值

尽管有着礼轻情意重的说法，然而关系的特殊性

决定了礼品的价值，要仔细衡量才行。尽量避免礼

物太便宜而失礼，太贵重了他人也不好意思收。如

果你赠送他人，对方必然要回赠，因此送太昂贵的

礼物给认识不深的朋友，有时会让对方尴尬、难堪。

回赠的礼物也不一定要等值，只要用心挑选一份合

适的礼品即可。

送礼时最重要的一点就是使人开心而不是使人窘

迫。在非正式的场合，不要送奢侈品礼物给熟人或者

朋友。如果是基于亲密关系和喜爱之情，互惠互赠，

要恰到好处、恰如其分。要好的朋友或者亲戚互赠贵

重的礼物，不如送那些简易甚至自制的礼物要好得多，

或者可以每年象征性地互赠新年、圣诞礼物，既表达

了爱意，还少了很多麻烦。

送礼其实很讲究，只有送得得体，送得

到位，才能让这个行为更完美。中国被称

为礼仪之邦，从古至今，国人都一直崇尚礼

仪。“礼尚往来”、“来而不往非礼也”更论

证了中国人的礼品情结。然而，很多人并不

懂送礼的常识，对于送什么、怎么送，知之

甚少。其实，这其中有不少奥妙，并非我们

想象的那样理所当然，因此，送礼不能盲

目、随心所欲，要遵从其中的规则。说白

了，送礼关键是送到心坎上去，要送得巧、

送得妙，送得双方都心情愉快。这就需要从

了解对方喜好，到去商场选择礼品，再到登

门送礼的种种环节都充分注意。

送礼常识
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送人所需

有的人比较富裕，经济方面不发愁，送这类人礼

物，最好不要过于庸俗，最好是一些增加品位的礼品，

或者是完全迎合对方兴趣爱好的礼品，比如收藏品

等；有的人物质条件一般，送给他们的礼品最好是

结合实用和品位于一体的，对他们来说，缺的是一

些提高生活档次的东西，比如名包、好酒等；有的

人经济条件一般，物质生活不富裕，送他们礼品，

就应该实际一些，比如购物卡、食用油等。总之，

礼品虽然以价值为主，但不必过分看重它的价格，

只有这样才能送出既体面又受欢迎的礼物。

要想让礼物完美，首先要搞清楚的是，哪些礼物

通常是受大家欢迎的。这个跟流行、环境息息相关。

比如收藏类、摆设类、花果类、生活用品类、文化用

品类的礼品，就是普遍受大家喜欢的不会出错的礼品。

现在流行的“送精神”，比如请朋友旅游、看演出等，

也是广受好评的新花样。

符合时节、对象、环境

送礼时节很重要。试想，大冬天的，你送人一套

野营用品就不合适。一年分四季，每个季节需要的东

西都不同。一年又有很多节日，什么节日送什么礼品。

所以，根据时节选对礼是很重要的。

送礼对象强调的是在送礼之前一定要对接受馈赠

的人有个准确的认识，比如，他做什么工作，有什么

业余爱好，家庭情况如何，品位如何等，这些都直接

关系到你的礼品符不符合时宜。试想，如果一个人的

工作是需要长期站立的，你送个腿部按摩器，就会非

常的靠谱。

送礼环境就是送礼场合的氛围。婚礼喜庆，送个

大花篮或者大红包，就很迎合气氛。如果在离别的场

合，送上一本纪念册或者电子相框，就能烘托离别之

情。所以，选择什么礼品，需要衬托的环境也不一样。

把握时机

在日常生活中，大多数人不喜欢无缘无故地接受

礼物。所以，如果选不对时机，还会遭遇别人的拒

绝。所以，在正确的时间、正确的地点，才能送出正

确的礼物。

当在生活或者工作中遇到了困难，得到了亲朋好

友的大力帮助时；当接受到别人的礼品，适时回馈时；

当亲朋好友结婚、生子、寿辰时；当重大节日来临时；

当好友患病、亲朋去世时；当即将离别，需要给朋友

同事留念时……这些场合都是送礼的好时机，在这种

时机送礼，是联络感情、加深印象的最好机会，千万

别漏掉。

另外，送礼时还应注意一点就是，送礼要送在前

头。送礼忌讳“迟”，若没赶上时间，还不如不送。事

后送去，会让对方觉得收也不是，不收也不是。

尊重对方的风俗和禁忌

所谓入乡随俗，但因为与对方的风俗和禁忌相冲

突，导致好事办砸，那就糟了。送礼是一门博大精深

的学问，只有拥有了广博的知识，通晓了各地、各民

族的风俗习惯，才能避免进入送礼的误区。

中国幅员辽阔，每个地区都有自己的风俗、语言

和禁忌。所以，送礼一定要考虑对方是什么地方来的

人，研究一下那个地方的习俗，以配合自己送的礼物。

比方说，探视病人送苹果就很恰当，可是在上海话中，

“苹果”和“病故”就是相同的发音，所以，给上海人

送苹果就是禁忌。

关于数字的习惯。西方人都认为单数是吉利的，

这就跟东方人崇尚的“成双成对”、“好事成双”不一

样。有些数字也是公认的不吉利的数字，如 13、4 等，

应尽力避免。每个人喜欢的数字也不一样，这又是另

一个话题了。



10 送礼的艺术

关于颜色的习惯。西方国家的人喜欢白色，可是

在中国白色却是大悲或者贫穷的颜色；西方人喜欢黑

色，在中国这同样是不吉利的颜色，是凶灾、哀丧的

意思。虽然中国年轻人已经很能接受西方的感染，但

这些颜色送给老一辈人是不合适的。红色是能被广为

接受的颜色，代表喜庆、祥和。

关于谐音。中国文字博大精深，谐音字肯定不少。

比方说给老人不能送钟表；给夫妻不能送梨，不能送

伞。在不少人心里，送鞋也是不吉利的表现。

关于收礼的习惯。西方人喜欢当场打开礼物，大

惊小怪一番表示他的感谢；而在中国，这却是很不礼

貌的行为，一般都要等客人离去之后才打开礼品。

关于各国的习俗。对于英国人，一定不要送百合

花，因为这代表死亡。在美国，送东西最好送双数，

而蜗牛是吉祥物。在法国，不要送菊花、杜鹃花、黄

色的花，不要送上有显赫图案的东西，也不要送核桃，

他们认为这些是不吉利的。在俄罗斯，不要送钱给别

人，他们会认为这是施舍。

送礼的尺度

按照关系的密切程度来把握送礼的分寸，往往能

够达到超乎想象的效果。尤其是那些对自己很重要的

人，就更要斟酌，不要随随便便选择一份礼物来打发对

方，这样很容易影响彼此之前的关系。刚刚认识的人贸

然送出私人物品，就会有被侵犯的感觉。而以利害为基

础的人际关系，就更不适合送太私人的物品，否则会令

人感到界限不清或者别有用心。

很多时候，送女士服装就是不智之举。不要说颜

色和款式真是千人千好，光是对方的尺码就足够让人

头疼。送小了吧，没法穿，送大了吧，人家会以为你

觉得人家胖。而送男士腰带和领带也是不宜的，因为

这些意味着你想要拴住对方。若是男女朋友也就罢了，

若是普通客户关系那就麻烦了。同理，送给一般关系

的女士项链和戒指也都是不适宜的。

太高雅也不适宜，太实用也不行。虽说高雅的人

越来越少，但有的高雅人士就是喜欢书和收藏品。给

女人的礼物也不能太实用，丈夫们应该记住你是送礼

给个人，而不是给这个家庭。

有保质期的食品也要拿捏适当。逢年过节，中秋

端午，不少家庭最发愁的就是一大堆吃不完的东西，

节日过了又没法转送他人。但一些时令食品又有所不

同，它们获得的途径少，收到这种礼品又能让对方很

高兴。

礼物的意义

不同的礼物代表着不同的含义，在选择之前一定

要先搞清它们的含义，否则会产生误会。

一般情况下，存在特殊意义的礼物一般都出现在

男女互赠上。比如围巾、戒指、项链都有表达对对方

的爱的效果，而剃须刀、贴身衣物等更是只有恋人才

会送的。口香糖的意思是我希望跟你交往的很久。手

表是提醒对方约会不要迟到。

一般情况下的中国传统礼品也有着自己的意义。

比如木刻手工艺品，带有一种纯朴和返璞归真的美。

瓷器陶器具有中国古典美的高雅气韵。铜器吉祥喜气，

与大理石相配，更显高贵大方。水晶则具有冰清玉洁

的气质，无色水晶能提升人的灵气，驱除杂念；紫色

水晶代表浪漫和姻缘；黄色水晶招来财富和鸿运；粉

晶则招桃花运。

客套话

呈上礼物时，送礼者一般站着，用双手将礼品递

到对方手中，并说上一句得体的话。有的人喜欢强调

自己礼品的微薄，其实大可不必。可以说出自己在礼

品上花的心思，以示诚意。

一般而言，送礼时运用谦和的语言，会营造一种

祥和的气氛，无形中增进相互的友谊。但是，过分的

谦虚如“薄礼”、“微薄”、“不成敬意”、“很对不起”

等，反倒容易被人轻视。

如果送礼时强调这件礼物很贵重，也不合适。应

该强调的是自己对对方怀有的敬意和好感，而不是礼

品的实际价值。否则，就会给人重礼轻义的印象，甚

至觉得你在炫耀。好端端的礼品，被一番话给糟蹋了，

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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岂不是可惜。

很多人认为送礼涉及不到客套话，只要能把礼物

塞到对方手中，就大功告成了。实际上这只成功了一

大半。语言是一个人的门面的问题，一言一行不仅直

接反映一个人的素质，更被看作是你内心的真实想法。

常用的客套话一般有：初次见面用“久仰”；分

别重逢用“久违”；征求他人意见用“指教”；求人谅

解用“包涵”；求人帮忙用“劳驾”；麻烦他人用“打

扰”；向人祝贺用“恭喜”；请人指点用“赐教”；赞

同他人见解用“高见”；送客出门用“慢走”；陪伴朋

友用“奉陪”；中途离开说“失陪”；等候客人用“恭

候”；请人勿送用“留步”。

也许你不善于说客套话，但是你可以适当使用

下。因为这是给对方面子、双赢的做法。这就应承了

人们常说的一句话：“敬他人一尺，人还你一丈。”在

客套话面前，任何人都不好意思用强硬的话语驳你面

子的。

礼物被拒绝，也是经常有的现象。这时，更要注

重语言的得体，不要说出一些不恰当的话，恶化双方

的关系。正确的做法是，稍作解释或者表示歉意后，

把礼品带走。然后分析一下收礼者拒绝的原因，日后

再采取相应的行动。

登门拜访的规矩

一般不宜把礼物送到人家的办公室。一则有受贿

嫌疑，二是有什么话也不好说。所以，一般情况下，

送礼还是要亲自登门拜访的。而进入了对方家门，最

有利的送礼时机，便是一进门寒暄几句就把礼品拿出

来。如果错过了在门口送礼的时机，不妨坐定后，主

人端茶倒水的时候送。忌讳的是，不宜出门前再提礼

品的事。

重礼才能请动人

既然没有天上掉馅饼的事，自然也就没有人主动

帮你办事。如果想办成事儿，或者想要事情发展的快

一些、顺利一些，送礼必不可少。

很多事情，仅仅是送礼还不够，还要下大工夫。

有机会送大礼，代表有门路，没有门路，有钱都不知

道往哪儿塞。现实如此，想要办成事，舍不得下本钱

是不行的。往往“本钱”与你要办的事情的难易程度

是成正比的，如果是小事情自然不必说。在大事上一

定要有一种“舍不得孩子套不着狼”的心态，反正办

事的目的就是一定要成功，为什么不一次办好。因此，

要舍得在办大事的时候花大钱。千万不要一时的想不

开，想少送一点或者不送，而耽误了时机，追悔莫及。

答礼常识

怎样还礼也很有学问，在收到礼物后，温文尔雅

地答谢和还礼，也是非常有必要的。

重视他人的礼物。在接受礼物时，态度要郑重，

真诚地表达自己的喜欢和感谢。让对方感受到你的愉

快，不喜欢的时候可以说“谢谢你一直想着我！”“你

太有心了！”“我太感动了！”等等。如果你确实喜

欢，那么就明确地告诉对方。不要吝惜“谢谢”这个

简单的词汇。在某些场合中，可以通过写感谢信来表

达感谢。在彼此不是很熟悉又收了礼的情况下，有时

候口头表达有些不够分量，这时感谢信的好处便体现

了出来。

还礼的时间也很有学问。如果还礼过早，别人会

以为你在等价交换，或者划清界限；如果拖延太久，

事情会完全冷淡掉。不过，还礼的时间总的来说还是

“宜迟不宜早”。
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送礼有的时候是为了求

人办事，有的时候是为了增

进感情。临时抱佛脚有时候

管用，但是大多数情况下，

人情是要靠慢慢的日积月累

形成的，在众多应该送去关

心的场合，送去一份贴心的

礼品，才是人际关系之道。

初入职场

职场新人适应新的工作环境总是缺乏经验，因为

他们对新环境、新岗位总是估计不足，期望值过高，

所以在接触到现实环境时，往往产生失意感。尤其在

人际交往方面，一旦遇到冷漠，他们便会不知所措，

甚至痛苦不堪。

在调整心态、放低期望之余，不妨送些薄礼给同

事，能够加快融入团队的速度。比方说送一些漂亮的

办公礼品。不必刻意选择一些过于昂贵的礼品，一是

自己的经济条件不允许，二是同事也未必肯收，还是

送一些大众化而又具有独特风格的礼物最佳。

佳节

中国的传统就是逢节送礼。几乎每个月都有几个

节日，人们在这种日子里表表心意，送上祝福。春节

在中国人传统观念中意义最深，也是人们走亲访友的

最佳时期，这时候，家里有老人的，不妨送孝顺钱、

糖果点心，或是团聚吃饭、开心出游。送孩子，可选

择压岁钱、玩具等。送亲朋好友，不妨送地方特产、

精美厨具等。另外，其他的一些节日，如端午节、情

人节、母亲节、父亲节等。年画、水果、压岁钱、玩

具、摆设、地方特产、装饰画、月饼、粽子、购物礼

券、围巾、巧克力、领带、腰带等，虽说是传统但缺

乏新意的礼品，但是送出去还是不错的礼物。

差旅归来

如果出差回来买一些小礼物馈赠给大家，比如当

地土特产、地方美食、纪念品、名信片、国外钱币等，

让大家都觉得你在想着这帮同事，他们会很开心的。

然而，公司那么多人，要想每个人都照顾到，就不用

买贵的礼物，一份薄礼是理想的选择，无论送的还是

收的都能够得到满足。不要以上司为中心，给上司送

贵的，给关系好的送贵的，这些都是忌讳，一视同仁

是最安全的做法。而且，将礼物送给平时没有机会出

差的同事，比如会计、人事、总务部门的管理人员，

将礼物送给他们，让平时没有机会沟通的同事对你有

一个好的印象。

送礼场合
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新婚燕尔

结婚时候收到的祝福，在蜜月归来的时候，应该

准备一些特殊的礼物进行答谢。因为这些人往往与我

们关系密切，比较慷慨，一顿新婚喜宴无法答谢。另

外还有一些人无法到场却把礼金捎到了，这些情谊也

不能忘却，应该选择一些有纪念意义的礼品进行答谢。

如果是回馈一般的朋友和同事，那么我们只要选

择一些纪念品就可以；如果是赠送我们昂贵礼物的长

辈和客户，我们就该慎重回礼，可以补请婚宴、送装

裱好看的结婚照、精美的蜜月地特产等。

同事晋升

他人晋升，要表现出真心的祝愿。升迁是常有的

事情，互相送礼表示友好。太贵的要么有行贿之嫌，

要么俗气地过了头。对于同级同事的晋升，不妨送些

真心祝福的礼物，比如找个好地方请他吃顿饭，推杯

换盏之间，感情就能升华，送礼的目的就达到了。如

果跟对方并不熟，不如直接送他一些能用得着的东西，

比如盆景、名片盒、办公椅、咖啡壶、相框、摆设、

钢笔等。

商务公关

工作中的合作伙伴往往对我们的工作有着很重要

的作用，与他们搞好关系，往往会为我们日后的工作

铺平道路。平日在一起吃吃喝喝是常有的事情，除此

之外，在节日或者特别的日子里送上一份情谊，对方

一定会被打动。

商务公关送礼的特点是明确目的、掌握尺度、把

握时机。宜精不宜贵，礼物不管价值如何，一定是要

是精心挑选出来的，否则还不如不送。不要没事乱

送，而是要把握时机。一些文化用品、办公用品、家

居用品、工艺品、皮具制品、箱包，是安全的选择。

赴宴

外国人一般不会请人去家里做客，除非是非常

亲近的朋友，所以外国人赴宴一定要带礼物。中国

现在也越来越接受了这种习俗，给主人带上点礼物成

了必要的礼仪。礼物无需贵重，酒、花、巧克力、书

籍、厨具餐具，都是好的选择，无需太刻意。否则对

方只是一顿饭，你却送了个大礼，让人收也不是不收

也不是。

庆开张

开张有多重含义，既有企业公司成立的意思，又

有一件事的开展、人生之路的新开始的意思。假如你

的朋友生意开张，你一定要祝贺，因为这对他来说是

件很重要的事情。即便忙得去不了，也应该拜托他人

送上你的一份心意。

庆贺开张，鲜花少不了。有心的人都在花店订上

两个大花篮，当天送至，意思是“花开富贵”，讨个好

彩头。百合、桃花、牡丹、富贵竹、万年青、向日葵、

夹竹桃、金橘、郁金香、红色美人蕉等花都是吉祥花，

都有着喜气、好运、财富、发达之意。

其次，送一些预示好运的室内装饰品，贺联、贺

匾、贺诗等，也是显示心意的好礼物。

生日

生日寿诞历来都是被大家所重视的，所以在生日

这天送礼庆贺是很重要的活动。亲人、朋友、同事过
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生日的时候，送上礼物表示祝贺，可起到增强友情、

融洽关系、促进工作的效果。

对生日礼物的选择，可以参照不同人群的送礼方

法，送老人、小孩、异性等都有不同方面的考虑；也可

以参考不同心理，投其所好。在生日中，有几个礼物是

被普遍认可的，比如生日卡、蛋糕、鲜花等，一个根据

对方口味特别定制的蛋糕通常是安全而又受欢迎的。

结婚

婚庆对每个结婚的人都非常重要，因为这是他们

人生中最重要的时刻。如果有幸被邀请，最好带上一

些礼物表示祝贺。红包是最传统的礼品，礼金也要遵

循吉利数字的原则，如 666、999 这样的数字。日用品

如餐具、厨具、茶具、床上用品等，都是新人们开始

过日子需要的东西。

最好跟周围同去的朋友们通好气，跟他们选择同

样的红包价值，但是不要送同样的生活用品。如果参

加上级或者前辈的婚礼，礼金也应该遵从你这个辈分

上应该送的价位，否则，有驳了其他长辈的面子之嫌。

生子

小生命的诞生，是件严肃而可喜可贺的事情。刚

生完孩子的一家人都很忙，孩子和产妇身体都比较脆

弱，因此适合先电话前去表示祝贺，过段时间再去拜

访。庆贺孩子出生的礼物，以实用为主，既可以送孕

妇，也可以针对孩子。比如婴儿车、摇篮床、婴儿护

肤用品、婴儿食品、收纳袋、孕妇装、补养品、色彩

或有声玩具等。

探病

一个人得病后，心理是非常脆弱的，这时候更需要

获得安慰，获得关心。如果我们在这种时刻送去关心的

礼物，一定会给对方留下深刻、美好的印象，添加彼此

感情。鲜花、水果、糕点、奶制品是传统的探病礼物，

送去一些娱乐产品如电影碟片、玩具、扑克牌等也能帮

助病人打发在病床上的无聊时间。注意的是，有一些特

殊病情的病患不适用的东西就不要送。多说一些关心、

鼓励的话，让他们内心不消极，才能早日战胜病魔。

乔迁之喜

乔迁新居历来被看作是一件大事，因此，亲朋好友

都应该表示庆贺，说明有了自己的家，开始了新生活。

我们受邀前去，应该主动带去一些礼品，表示祝贺。鱼

缸、摆设、小型家具、床品、脚踏垫、台灯、葡萄酒香

槟、厨房用品、餐具、茶具等都是过日子需要的，可以

根据主人的不同品味进行选择。如果你跟主人的关系非

常亲密，还可以送上红包，表示最诚挚的祝贺。

丧礼

白事一般庄严、肃穆，也就需要我们最真诚的问

候和关怀。通常礼金是最适合的礼品，毕竟白事是需

要花销的。另外，花圈、花篮也是传统的礼品。送花

以白色和黄色为主，切忌送那些颜色鲜艳的花。悲伤

在所难免，就为这悲伤多送出一份关怀和情谊吧。

送行

“桃花潭水深千尺，不及汪伦送我情”，说的就

是离别时刻的珍重情谊。在离别的伤感时刻，送一

些礼品，让双方长久地记住对方。一个送别宴席是

最常见的，我们还可以送一些象征意义很强的礼物，

比如帆船工艺品、纪念册、电话簿，或者亲手做的

留言册。如果送很大的东西，就为对方增加了负担。

送离别之礼最好让对方轻松，不要增加负重，轻轻

松松踏上旅途。
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高雅心

送气质高雅的人当然送的是品位，否则即使你花

费了很多也未必能得到他的欢心。虽然也许没有人不

爱钱的，但是对这种人来说，也许有着艺术价值的东

西更能博得他的好感。送礼的时候，不妨挑选含有文

化底蕴的艺术品、手工艺品，若是能敲中造型奇巧、

做工精致、精美华贵、民族特色等特点的任意一项，

对方就会感到你境界很高，是个值得交往的朋友。

这类艺术品一般都价值不菲，不过一般情况下这

种礼物不会白送，在日后的交往中，他们肯定会对你

关怀备至的。

艺术心

如果对方爱好音乐，或者文学、美术，那么一份

跟艺术相关的礼品，就能让他沉浸其中。对待这类人，

最重要的就是投其所好，如果你对音乐、美术、文学

比较有了解，那就更好了。不过，送这种礼品，有一

个问题就是，如果你对这个领域没有一定的了解，是

送不好这个礼物的。这样的话，在送礼之前，不妨多

方面打听一下，对方喜欢哪个年代、哪个国家、哪个

艺术家的作品，跟懂得艺术的朋友们多多交流一下，

送礼时才不至于闹出笑话。

艺术表演的入场券、艺术品图书套装、古老的艺

术收藏品，都是好礼物。

吃货心

吃是国人的一种文化，看前一阵的纪录片《舌尖

上的中国》有多么轰动，就知道有多么多的人爱吃。

所以，送给爱好美食的人一颗懂他们的心，他们就会

非常开心。不过，现代人注重健康，注重营养搭配，

每个人的口味也不同，所以送给吃货吃什么，也是一

门学问。

对于专门研究美食的大师们来说，最好的礼品莫

过于一本其他国家的食谱。既能让他们的生活更上一

层楼，还能看得起你。给对方报一门烹饪课程，陪他

一起去上烹饪课更是一门巨大的投资，因为你把你的

时间都给了他。另外，各式各样的餐具、厨房用品也

是美食爱好者的希望。去对方家里的时候，带上一个

果篮、食品礼盒，或是一个限量款的蛋糕，也足够能

让对方大惊小怪一番。

送礼最重要的就是迎合对方

的心理。只要送到对方心坎里去

了，你就赢了。所谓不同的对象

送不同的礼物，其实就是琢磨对

方的心理。再富有的人、再本领

高强的人，都有自己需要的东西。

锦上添花固然好，雪中送炭更会

使礼品的价值成倍增长，甚至用

少量的花费去完成艰难的任务。

送礼心理
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好旅行

旅行已经越来越成为了国人休闲的必备项目。有

的人常年都在外旅行，好像跟他联系的时候，他永远

都在外面行走。这样的人一般性格大气，是交朋友的

对象。当他环游世界的时候，你的礼物能伴他左右，

也是他对你的一种情谊。

对于经常旅行的人，有一些东西是他们需要的，比

如旅行箱、旅行包袋、轻便的背包或者安全袋、好的地

图或旅游攻略。对于喜欢暴走、露营的人来说，帐篷、

军刀、防雾镜、望远镜等一系列野营用品也是他需要的。

爱好运动

送运动用品就是送健康，不管是不是主动，运动

总是没有坏处的。如果你也是运动爱好者，那么送给

爱好运动的人礼品自然不在话下，如果你不喜欢也没

关系，观察一下对方经常进行什么运动，或者在办公

室经常跟同事谈论什么比赛，找准他的点也非常容易。

如果对方是球类爱好者，或者他的孩子正在学习

什么体育项目，不妨送足球、篮球、网球拍、羽毛球

拍、壁球拍、排球等，有的球拍的重量对专业性要求

比较高，需要事先打探清楚。如果对方喜欢游泳，那

不妨送张游泳卡，不过要挑一个距离他家近的游泳馆。

如果他喜欢观看体育表演，那不妨请他去看场篮球赛。

瑜伽垫、哑铃、健身年卡、球队队服、纪念品、球星

签名照片也是好的选择。

爱车族

有的人深深地爱着车，可以不买房子，但一定

要买车。所以，针对这些人的礼品非常好买，只要

有利于行车安全或者美化汽车形象的礼物，爱车族

都不会拒绝。汽车座套、太阳镜、蓝牙手机、汽车

装饰、保养卡或者洗车卡，都是或者直接或者间接

的关怀。

爱好书法绘画

很多人都是热爱书法绘画的业余选手，也有精通

绘画的专家。还有的人是因为小时候没有学过这些，

随着事业上有所成就为了进一步提高自己的素质，也

有人是因为受到家里孩子的影响开始练习书法绘画。

对待他们，可以送画具、文房四宝组合、画家真迹、

画廊展会门票、绘画书，甚至帮他报名一个书法美术

学习班。

收藏家

生活好的人越来越多，爱好收藏的人也随之增多。

收藏的品种，不仅限于简单的古董、字画，而是已经

扩散到了生活的各个领域，收藏什么的都有，打火机、

邮票、帽子，甚至核桃。几乎大部分人都有一样自己

喜欢的东西并收藏之，而且绝不嫌多。而你的生活中

一样不起眼的东西，可能就是他的宝。所以在生活中

多双眼睛多观察别人的喜好，他会感到无限喜悦，永

远记住你的好。因为一个收藏爱好者在得到一件珍贵

的收藏品的时候的心情是无法言表的。

收藏者分为不同的种类，有喜欢古董字画的，有

喜欢邮票书籍的。钱币、纪念币也是可以升值的物品。

有的人的喜好并不在于升值，而是纯爱好，比如收集

饼干桶的、收集餐具的，还有洋娃娃、别针、古董镜

子、古董项链等。
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