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内容提要
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学）、案例的参与（分析）之中体会到旅游景区规划与管理的精髓。全书分为概念篇、规划篇、管理篇三
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前 　 　 言

旅游景区是旅游业重要的生产力要素和旅游创汇创收的重要来源，是旅游者参观游览的
目的地，在旅游业发展中具有重要的地位和作用。旅游景区作为旅游者出于观光、消遣、娱
乐等目的而去的地方，不仅仅是旅游创汇创收的重要来源，更是一个国家的自然、社会经济
及文化的载体。因此，为了确保旅游景区的可持续发展，培养具有前瞻性、高素质、懂经营
的旅游景区管理人才已成为我国旅游业发展的迫切需要。

本书基于这种认识，以旅游景区规划与管理的系统性为编写原则，以旅游景区的市场需
求为编写导向，突出“系统性”、“前瞻性”及“实用性”。本书通过对旅游景区产生和发
展历史的回顾，以培养旅游景区管理人员的综合素质和管理能力为主线，帮助旅游景区管理
人员应用相关景区规划和管理知识来提升旅游景区的经营管理与服务质量，满足日益增长的
旅游需求。

本书的特色在于：
１ 对旅游景区规划与管理的系统性把握，也即围绕“旅游景区的基本业务、规划设计

与经营管理”这个主线展开说明；
２ 对相关理论的前瞻性把握，包括旅游景区的策划与创意、旅游景区的创新管理等；
３ 对旅游景区管理的实用性把握，也即对我国旅游景区在经营管理中所面临的实际问

题进行探讨。
目前国内同类教材关于旅游景区规划与管理的理论内容已经比较丰富，但案例搭配还不

够充足，案例延伸学习则更不多见。如果只是掌握理论知识，而没有深刻的案例指导，以及
帮助学生自主学习更多课外资料的引导，就不能更好地提高旅游景区管理人员的知识层面和
创新能力。

编著者相信，通过“概论＋规划＋管理＋案例”的编排思路将“系统性、前瞻性及实
用性”这三个特点融入其中，帮助旅游景区管理人员深入认识旅游景区的经营管理和服务，
开启旅游景区管理人员更广阔的解决旅游景区管理问题的思路，以提高旅游景区从业人员和
旅游行政部门管理人员的综合素质与能力。

本书的参编人员均来自上海交通大学安泰经济与管理学院。由胡巍担任主编，武邦涛、
张静抒担任副主编，汤石章、王青、顾子节、苏楠、赵玲玲等参与了本书的编写。

同时要感谢无锡惠山古街开发建设有限责任公司、湖州长兴大唐贡茶院、淄博周村古镇
旅游开发管理有限公司等单位在编写过程中给予的支持与建设性建议，同时还要感谢北京交
通大学出版社的支持与信任。
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让我们分享一下大师的名言：
“有效的管理总是一种随机制宜的，或因情况而异的管理。”———哈罗德·孔茨、西里

尔·奥唐奈
“成功的管理艺术有赖于在一个充满偶然性的环境里为自己的活动确定一个理由充分的

成功比率。”———卡斯特
“旅游的作用就是用现实来约束想象：不是去想事情会是怎样的，而是去看它们实际上

是怎样的。”———约翰逊

编　 者
２０１１年１２月
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书书书

第１篇
概 　 念 　 篇

第 １ 章

旅游景区发展简史

在对旅游景区的发展简史做一个简略的回顾之前，我们有必要对一些经常会在各种文献
资料中看到的相关概念（旅游区、风景名胜区、自然保护区、森林公园、国家公园等）做
一下说明。这些概念或多或少都与旅游景区有着某种关联，但是区别它们之间的不同并不容
易，因而在开始探讨景区发展简史之前，我们先对它们做一个较为清晰的界定。

旅游区是一个较为广泛的概念，是环境质量高、景物相对集中、以开展旅游为主要功能
空间、并有相应的统一管理机构的地域基本单位。这一概念主要强调功能的利用，即以旅游
开发为主要目的，提供综合性的旅游服务。

国际上通行的划分体系包括了如下类型：科研保护区／严格的自然保护区、国家公园、
自然遗迹／自然景观、野生生物保护地／生境和物种管理区、保护景观／保护海洋区、多用途
管理区／资源管理区。我国的划分体系由自然保护区、风景名胜区及森林公园三类组成。

（１）风景名胜区是指风景名胜资源集中，自然环境优美，具有一定规模和游览条件，
经县级以上人民政府审定命名、规定范围，供人游览、观赏、休息和进行科学文化活动的地
域。这一概念的界定更加注重资源的建设与保护。

（２）自然保护区是指对有代表性的自然生态系统、珍稀濒危野生动植物物种的天然集
中分布区、有特殊意义的自然遗迹等保护对象所在的陆地、陆地水体或者海域，依法划出一
定面积予以特殊保护和管理的区域。

（３）森林公园是指以良好的森林生态环境为主体，充分利用生物的多样性、多功能的
特点，经科学保护和适度开发，成为旅游者度假、休闲、健身、科学、教育、娱乐的场所。



从行业管理要求来看，风景名胜区、自然保护区和森林公园都可以归于旅游景区的范畴，是
旅游景区中的一个类型。

而国家公园是指由国家或政府设置并维护管理的具有特殊的景观、历史或科学价值的区
域，它是为了在人类对自然的征服活动中保存有价值的自然片段而建立的体系。我国的风景
名胜区是与国家公园相对应的体系，风景名胜区体系的建立、资源的保护、开发建设以及管
理经营等都受到国家公园的启示和影响。

１ １　 旅游景区的定义

旅游景区是旅游业重要的生产力要素和旅游创汇创收的重要来源，也是旅游者参观游览
的目的地，具有重要的地位和作用。就我国而言，截至２０１０年底，全国县级以上的自然、
人文和人造旅游景区约４ ２万家，同时全国旅游星级饭店约３ ３万家，旅行社约２ ６万家。
毫无疑问，旅游景区几乎占了半壁江山。尽管旅游景区在实践中已经成为旅游必不可少的重
要内容，然而人们对于旅游景区的理论研究却十分薄弱，有关旅游景区理论的论文和专著寥
寥无几。尤其旅游景区是旅游业中一个结构复杂、类型多样的组成部分，致使人们对旅游景
区的认识和定义也极不统一。

说到景区，我们认为这一概念跟景点是密不可分的。从根本上而言，旅游景区的基本前
提条件必须以旅游景点为基础，才能构成对旅游者具有吸引力的旅游景区。景点是整个旅游
业的核心，是人们出游的原因所在，没有景点就没有旅游业。但对于景点，不同的学者有各
自不同的表述。英国学者约翰·斯沃布鲁克（Ｊｏｈｎ Ｓｗａｒｂｒｏｏｋｅ）认为：“景点应该是一个独
立的单位、一个专门的场所，或者是一个有明确界线的、范围不太大的区域，交通便利，可
以吸引大批的游人闲暇时来到这里，做短时访问……我们的定义的含义是：景点应该是能够
界定、能够经营的实体。”① 我国学者杨正泰认为：“旅游景点景区是旅游者到达旅游目的地
之后的重要活动场所，泛指具有一定自然或人文景观，可供游人游览并满足某种旅游经历的
空间环境。”② 谢彦君则从旅游产业角度提出：“旅游观赏娱乐业是旅游业的核心成分，以向
旅游者提供观赏娱乐产品（核心旅游产品）为其基本产业职能，其典型的企业形式是景区
景点和有突出特色吸引力的娱乐场所。”③ 而广义的旅游景点定义则把旅游景点视为一个包
括具有特色活动、相应设施和服务的综合性游览点。赫伦（Ｈｅｒｏｎ）和史蒂文斯（Ｓｔｅｖｅｎｓ）
也认为：“景点应该是有特色活动的地点、场所或集中地，其经营目的是为吸引旅游者和当
地居民来访问；能够为游客提供轻松愉快的经历和消遣，使他们度过闲暇时间；按照旅游景
点的特点进行管理，尽量发挥其潜在能力，以满足游客的需求；按照游客的需要和兴趣，提
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供相应的设施和服务；收取（或不收取）门票费用。”①
从以上几种对旅游景点的定义来看，旅游景点一般是单一的特定景观或活动，如一处瀑

布、一座古建筑、一项活动等，大多数旅游景点还适当配以能有效进行旅游活动的设施和条
件，形成自成一体又相对独立的旅游点，以更好地发挥旅游景点的功能作用。而旅游景区通
常是以多个相近且相对独立的旅游景点组合成的旅游区域，其不仅包含若干特定的旅游景
观、旅游活动及各种旅游设施和服务条件，还能够提供其他必要的生活服务，因此旅游景区
实际上是一种组合性旅游景点。一方面，旅游景区的范围可以非常广，由某些著名的特色景
观串联而成的地区可以称为景区，此类景区通常地域跨度大，跨区、跨省甚至跨国的都有，
旅游吸引力强，如地中海景区、长江三峡景区。其凭借的是同类或类似的吸引物，因此难免
竞争激烈，管理难度较大，最重要的是开展地域合作，争取双赢局面。另一方面，景区的范
围也可以是小到只具有同一特征以某种纽带相联系起来的景点集合，如一个博物馆，一个主
题公园，即单个的旅游景点也可以成为旅游景区。从这个角度而言，大旅游景点的概念和旅
游景区所包含的内容并无太大差别。

在实践当中，旅游景点和旅游景区基本上也是等同的。本书所要探讨的是具有企业性质
的景区的经营管理问题。

１ ２　 旅游景区的历史发展

要追溯旅游景区的历史发展过程也不是一件容易做到准确客观的事。首先，许多自然景
观的存在历史远比人类历史悠久，而且历史久远的人文景观在最初并不是为了吸引旅游者的
到访才建造的。那么，这些景观要从何时算起才是旅游景区的历史起点？其次，一个地方要
达到一个什么样的数量要求，即拥有多少旅游者才能被称为是旅游景区。另外，作为旅游景
区是否必须是旅游者出于观光、消遣、娱乐等目的而去的地方呢？如果仅仅是为了宗教信仰
而去拜访的某处教堂或寺庙，是不是不能算旅游景区呢？这中间的界定是模糊难辨的。

我们认为，想要确切地找出世界上最早的旅游景区是不大可能的，但从国际旅游发展的
历史进程来看，大致推断出旅游景区的发展过程还是可行的。因为旅游景区的发展与旅游业
是密不可分的，所以我们可以从国际旅游的发展历史入手。
１ 旅游景区的发展简史
１）古希腊和古罗马时期
古希腊人和古罗马人喜好出游是众所周知的。海外贸易的发达，促成了人们对文化艺术

的好奇和求知欲，许多学者、文人和贵族常常外出旅行、访问和观光，寻找艺术创作的灵
感，因此他们出游访问的目的地大多是艺术或者建筑珍品的所在地，如埃及的金字塔。在这
过程中，不仅可以激发其想象力和艺术创作的灵感，他们也促进了古罗马和古希腊文化与文
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明的发展，后来人们游访的重要旅游景点和许多精美的艺术建筑珍品都是在那个时候创造而
留下来的历史遗迹，如著名的古代世界七大奇迹。除此之外，古罗马人还利用滨水的别墅进
行一些娱乐活动，如游泳、钓鱼等，并且将这种嗜水的偏好带到了其所建立的殖民地，从而
出现了巴斯和巴克斯顿这样的温泉疗养地。在以后的一千多年里，这种地点的游客访问量是
别的景点难以企及的。出于这种目的的出游，构成了古代社会最主要的旅游景点，可以看作
是旅游景区的最早萌芽。
２）中世纪时期
中世纪是从西罗马帝国灭亡的公元４７５年为起点，到１７世纪初叶英国资产阶级革命前

夕，包括了１５世纪到１７世纪初叶的欧洲文艺复兴时期。这个时期是欧洲宗教旅游、温泉度
假、文化旅游兴起和兴盛时期。宗教旅游被学者们认为是早期的大众化旅游时期。基督神学
思想在那个时候占据统治地位，于是许多旅游者长途跋涉涌向当时的朝觐者的目的地，如欧
洲的罗马、沙特阿拉伯的麦加等，不仅为满足其信仰方面的需求，客观上也成为其社交活动
和游山玩水的好机会。因此，围绕宗教旅游的各项旅游设施和服务大量出现，如旅店、旅行
指南等，而这些又促进了中世纪旅游的迅速发展并且进入兴盛时期。中世纪也是以斯帕
（Ｓｐａ）温泉为代表的旅游度假景点大量产生的时期，尤其是在英国、比利时、瑞士等西欧
国家，一度掀起了温泉度假旅游的高潮，并一直延续了近两个世纪。从１５世纪初叶开始，
随着航海技术的发展、地理大发现以及东方文化进入欧洲，促使欧洲进入了由封建主义向资
本主义过渡的文艺复兴时期。文艺复兴以发掘、整理和研究古希腊古罗马文化遗产、复苏古
典文化为标志，再度掀起了欧洲文化旅游、航海探险旅行的高潮。但是，与中世纪初、中期
大规模的宗教旅游不同的是，文艺复兴时期的非宗教旅游仅仅是少数知名人士、上层社会的
出游活动，而没有发展成为大众化的国际旅游活动。

在中世纪的欧洲，许多国家的大教堂都专门开辟了珍品室，用以保管和陈列珍奇物品、
法器、圣像、写本以及教主的遗物等。到了文艺复兴时期，大批希腊著作的手抄本和从罗马
废墟中发掘发来的艺术珍品，引发了人们收藏和欣赏古董的热潮，德国、意大利、法国、荷
兰等国的收藏者多达千余人。这些私人藏品后来多被博物馆所收买，奠定了欧洲各大博物馆
的藏品基础。
３）近代时期
从１７世纪到２０世纪上半叶，欧洲工业革命的爆发和资产阶级大革命，极大地促进了社

会生产力的发展和生产关系的变革，推动了现代国际旅游的形成和发展，同时促进了国际旅
游景点（区）的开发和发展。交通工具的不断改进（特别是火车的发明与轮船的高速大型
化以及汽车的出现），使得旅游者能进入更远的地区，异地之间的流动更加方便；生产力的
提高则促进了财富的积累，越来越多的人经济实力增加，余暇时间增多，旅游主体队伍不断
扩大，打破了古代限于少数人奢侈活动的局面；旅行社的出现则使得人们的旅行活动越来越
方便、轻松和舒适。因此，旅游活动空前地发展壮大，完全打破了古代旅行那种相对封闭的
地域空间局限，旅游者不再满足于在本国、本民族的疆土上游历观光，对旅游经历的追求也
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不再满足于简单的“游山玩水”，旅游需求的多样性已日趋明显，旅游的休闲娱乐性从根本
上得到了确立和增强。旅游活动的这一系列变化，使得景区得以全面地构建起来。为了迎接
大批蜂拥而至的游客，世界上许多旅游胜地都迅猛发展，尤其是紧靠城市的一些山地和海滨
风景区，竞相建设配套各种相关服务设施、先进娱乐设施、基础设施和综合性服务企业，风
景旅游区空前兴起和发展，而对景区的规划、开发、经营和管理，也全面具体地展开了。

（１）从１７世纪后末叶到１８世纪末。人们对健康的关注刺激了以特殊景点为基础的旅
游的发展，导致了两种景点的发展：一是基于中世纪温泉度假地发展基础上的矿物质温泉疗
养地的发展；二是海滨浴场的发展。当时海水被认为对某些疾病具有药用功能，因此，洗海
水浴不仅是为了娱乐，更是出于健康考虑。最早的海滨疗养地建于１７５４年的英国布莱顿疗
养地，是由青年医生罗素所建。自雷根特王子前往此地疗养后名声远扬，从而促进了一大批
海滨度假地的开发和建设，如英国的斯卡伯勒和马盖特海滨度假地、西班牙的布拉瓦海岸、
巴利阿里群岛和加那里群岛、意大利的卡普里岛和撒丁岛、法国的科西嘉岛以及尼斯、马赛
等地的海滨度假地。另一方面，文艺复兴时期以来人们对古文化了解、探寻和游览的求知需
要，在这一时期集中表现为一种以景点为目标的旅游活动———“大旅行”。“大旅行”是作
为贵族家庭的年轻成员受教育的一部分。“大旅行”的路线是固定的，重点是参观访问法国
和意大利的历史文化遗址，如意大利的罗马斗兽场、比萨斜塔、佛罗伦萨、热那亚和威尼斯
水城，希腊雅典卫城和巴特农神庙等，都是文艺复兴时期人们大量前往旅游的“热点”旅
游景点和旅游城市。

（２）１９世纪和２０世纪是旅游景点（区）迅速发展的历史时期，尤其是以各种活动为
基础的景点的盛行，如各种各样的博览会、展览会、恢复举办奥林匹克运动会等，形成了许
多著名的旅游地。欧洲国家的工业化进程和铁路的发展刺激了１９世纪中产阶级出游的热情
和兴趣。而此前，旅游活动都只是社会上经济和政治领域中上层人士所独享的活动。在这个
时候，工业化城镇中的家族式工业家们逐渐建起了一些博物馆、美术馆和公园，工业城镇因
此成为了新的旅游目的地，如１８５１年首届世博会在英国开幕，展示了纺织机械、水力机械、
印刷机等；１８６７年法国巴黎世博会展示了电灯塔、海底电缆、水力升降机等；１９０４年美国
圣路易斯世博会介绍了飞机、无线电等新技术。许多新兴的工业城市依托日益发展的工业而
逐渐成为新的旅游景点和目的地，如英国的“世界车间”伯明翰、“纺织城”曼彻斯特，美
国的“汽车城”底特律、“钢都”匹兹堡等。大量博物馆的建设，尤其是世博会的举办，开
创了以大型活动吸引旅游者的先河，成为现代国际旅游景点（区）发展的重要内容之一。

（３）１９世纪的欧洲，还出现了两种新的诱发旅游的动因。一是欧洲南部冬季的气候影
响，这时候赌场的发展满足了人们在冬季休闲娱乐的需要，如法国的里维拉和比亚里兹。二
是登山和滑雪，它们成为吸引游客的主要活动项目，如阿尔卑斯山脉地区。另外，各种城市
园林也大量出现以满足人们户外活动的需要，如德国的汉斯公园、奥地利的城市公园等。随
着交通工具的创新和发展，湖滨、海滨度假旅游地成为人们追求和向往之地，因此以休闲度
假为主的海岛、海滨度假旅游景区不断开发出来，而地中海、加勒比海等热带海滨地区也因
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此迅速发展成为国际海滨度假旅游胜地。
近代时期的景区有以下特点：
（１）景区的各项功能系统已逐步完善，各种相关服务和设施日趋齐全；
（２）经营管理虽已引入景区之中，但其经营理念以追寻经济利益的功利性目标为主，

管理方法的科学化、合理化、有效化程度仍较低，旅游文化的商业气息浓烈；
（３）景区的开发规划工作滞后，缺乏科学、规范的高质量旅游开发规划，旅游资源的

破坏现象较严重，对自然生态环境和社会环境的负面影响较多；
（４）景区的旅游产品开发缺乏创意，观光型的项目开发占据主导市场，风景旅游区的

旅游功能仍较单一；
（５）对旅游者的需求研究不够，对市场的把握不够准确，对外宣传、营销工作不够深

入广泛，处于卖方市场的状态。
２０世纪的前半个世纪，由于两次世界大战以及２０世纪３０年代全球经济危机，旅游景

点（区）的发展非常缓慢，一直到第二次世纪大战以后才又掀起了国际旅游景点（区）发
展的新高潮。
４）第二次世界大战以后的现代时期
第二次世界大战结束以后，经济的发展和交通运输条件的极大改善使得国际旅游业得到

了迅速发展。首先是航空业的发展以及包价旅游团的激增推动了跨国旅游和洲际旅游的前
行，距离不再使那些充满诱惑力的旅游景点遥不可及，旅游逐渐成为了大众化的娱乐休闲方
式。国际旅游的迅速发展及其带来的可观经济效益导致了大量专门为吸引旅游者、刺激旅游
消费而设计的景点的建造，这就是大量主题公园产生的背景。与教堂等一类非旅游项目的人
造景观不一样的是，这类景点完全是因为旅游而产生的。家庭和私人拥有汽车的普及使得本
国那些位置偏远、公共交通无法到达的景点深得旅游之益。政府也将旅游景点（区）的开
发和发展作为当地经济发展和城市振兴的重要工具。而之前以观光、文化和度假旅游为主的
旅游景区也逐渐向一个更加广阔的领域发展。第二次世界大战后欧美国家经济的发展和人们
生活水平的提高促进了旅游景点的创新开发和发展，许多新兴的旅游景点不断推出，引导和
促进了旅游消费的发展，旅游景区的发展轨迹也清晰可寻。旅游景点（区）的发展在以下
几个方面有突出的表现：以国家公园为主的自然景点（区）的发展，以博物馆为主的人文
景点（区）的发展，以主题公园为主的人造景点（区）的发展，以海岛海滨为主的休闲度
假旅游景点（区）的发展和以节庆、会展为主的特殊旅游活动的发展。

（１）国家公园的建立真正开启了把自然景观当作旅游景点来开发的先河。在此之前，
自然景观基本上都是作为一种自然存在来吸引游人的出行的。其实在１９世纪末，北美地区
就率先建立了以保护纯粹的自然状态的国家公园（或称自然保护区）；到了２０世纪５０年代
以后，随着人们生态保护意识的日益增强以及对回归自然的渴求，加上对保护自然生态环境
的宣传，促进了以国家公园和自然保护区为主的自然景点的迅速发展。如美国自１８７２年建
立了首家国家公园———黄石国家公园以来，目前已在全国建立了超过３００个国家公园，并且
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形成了一套科学合理的国家公园管理体系；中国自２０世纪５０年代以来，也已经建立了９９
个国家级自然保护区、１１９个国家级风景名胜区和５２０个国家级森林公园。

（２）第二次世界大战以后，日益密切的国际交往和迅即发展的文化旅游促使了以展示
各国历史文化和各地区特有文化为主的博物馆的蓬勃发展。各种露天博物馆通过真实的展品
来介绍当地历史和人们的生活方式，吸引着旅游者蜂拥而至，而历史博物馆则把大量考古发
现的出土文物进行展示，尤其是许多古迹和遗址的发现和挖掘，世界文化遗产迅速增多，人
们对古文明的猎奇和异国文化的向往促使了各种以文化遗产为中心的博物馆如雨后春笋般大
量涌现。如法国的地方经济博物馆将真实的手工制品布置在反映早期人们生活的场景中，告
知游人法国早期经济的发展历史；英国的露天博物馆大多建在传统工业已经衰退或正在衰退
的老工业区，如达勒姆郡的比米什博物馆、达德利的黑区博物馆和什罗普郡著名的艾思布里
奇博物馆等；美国在２０世纪６０年代平均３ ３天就有一个新建的博物馆向公众开放，到９０
年代已经有８ ０００多个博物馆。

（３）作为现代国际旅游业发展主体内容和未来发展趋势之一的主题公园，在２０世纪５０
年代以后，由美国好莱坞的制片公司推动着向前发展，尤其是沃尔特·迪斯尼的天才设想，
把在银幕上形成的大众喜闻乐见的卡通形象化为一个新的乐园，由此形成了第一个现代意义
上的主题公园———加利福尼亚的迪斯尼乐园。在迪斯尼之后，美国的好莱坞影城也从简单的
外景基地发展成了新型的主题公园，华纳、派拉蒙等影视业巨头也纷纷涉足主题公园业。其
中，迪斯尼凭借其在娱乐业中的经营经验、先进的计算机技术和在促销、市场宣传方面的天
赋独树一帜，形成了较大的影响。在迪斯尼的创新和带动下，全球主题公园业不断向新的发
展高峰迈进，开创了现代国际主题公园发展的新时代，深刻影响了国际旅游景点（区）的
开发和建设。在欧洲，荷兰的马都洛夫妇为了纪念他们死于“二战”纳粹集中营中的爱子，
在海牙市郊按１∶ ２５的比例，投资兴建了世界上第一个小人国式的微缩景区“马都洛丹”，
它将荷兰１２０多个名胜古迹、现代建筑与典型城镇微缩仿建在园区内。这种在小范围、短时
间内展示悠久的历史或广阔的空间的小人国形式很快成为了旅游主题公园发展所利用的重要载
体。“马都洛丹”是世界上微缩景观型旅游主题公园的起点标志。此后，主题公园在亚洲、欧
洲、北美相继兴起。据有关资料，２０世纪７０年代北美地区年接待５０万以上游客的主题公园不
到１０个，到９０年代已经发展到１５０多个①；欧洲传统上各种游乐园不少，但是一般规模较
小、内容单一，受北美主题公园发展的影响，自８０年代以来主题公园迅速发展，相继建立
了法国的“迪斯尼乐园”、“未来世界动感乐园”，英国的“小伦敦城”、“埃顿游乐场”，德
国的“欧洲乐园”、“梦幻乐园”等上百个大中型主题公园②。亚洲自７０年代以来到目前已
有各种类型的主题公园上千个，其中日本的主题公园发展更是有超过欧美之势③。
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（４）海岛海滨为主的休闲度假旅游景点（区）的发展，同样得益于民用航空飞机的普
及和战后经济的发展、人们生活质量的提高。海岛海滨度假旅游地迅速发展成为国际旅游的
重要目的地之一，如西班牙的太阳海岸、美国夏威夷的威基海岸和加勒比海沿岸等都是现代
国际著名的海岛海滨度假旅游胜地。同时，海岛海滨度假旅游景点的开发从５０年代以前的
一般海滨游乐型，迅速向集游乐、休闲、疗养、度假、观光和体育为一体的综合性度假旅游
地发展，如墨西哥的坎昆、印度尼西亚的巴厘岛、西班牙的马略卡岛、美国的夏威夷、泰国
的普吉岛等。

（５）为了促进旅游的发展，５０年代以后，许多国家和地区还通过举办各种以节庆、会
展为主的特殊活动，来吸引和带动国际旅游者的增长，包括了会议、奖励旅游、展览等几种
旅游消费形式的会展。奖励旅游在国际市场上被称为ＭＩＣＥ，即ｍｅｅｔｉｎｇ， ｉｎｃｅｎｔｉｖｅｓ，
ｃｏｎｆｅｒｅｎｃｅｓ ａｎｄ ｅｘｈｉｂｉｔｉｏｎｓ。这些活动的举办往往依托某些商业城市或者著名的景点（区）
来进行，这主要是由于这些城市、景点（区）拥有完备的节庆会展设施和对活动的有力促
销。节庆会展旅游由于其影响大，具有轰动效应，因而常能吸引媒体的关注，从而提高当地
知名度，同时也成为各地塑造自身形象的主要手段。节庆会展旅游的开展既能增加当地的旅
游收入，又能带动当地旅游及相关产业的发展，因而成为各地争相举办的香饽饽。这些特殊
活动的具体内容，包括各种艺术节、大型节庆活动、国际性体育赛事、世界博览会等，如英
国的“爱丁堡艺术节”、德国的“慕尼黑啤酒狂欢节”、奥地利的“维也纳音乐艺术节”
等，每年都吸引了大量的国内外旅游者；奥林匹克运动会、世界足球杯比赛等大型国际体育
赛事已经成为各个国家促销旅游、招徕游客的重要品牌，巴塞罗那奥运会、亚特兰大奥运
会、悉尼奥运会都为承办国带来大量的旅游者和丰厚的经济收入，并且提高了承办国和承办
城市的国际知名度；世界博览会被誉为世界经济、科技的“奥林匹克”盛会，它的举办同
样给当地带来大量的国际旅游者，也提高了当地的国际知名度，因此承办世界博览会也成了
许多国家积极争取的内容。节庆会展活动的发展对旅游景点（区）发展的影响，基本上还
是在原有城市景点（区）上的更大空间的发展。

由于多种原因，２０世纪８０年代应当称得上是景点发展的重要转折期。生活方式的改变、
闲暇时间和可支配收入的增加、技术的发展以及新的消费趋势等，使欧洲出现了许多新奇的景
点，如休闲购物中心、滨水开发区、大屏幕电影院、参观工厂等。各式各样的博物馆也纷纷兴
起，有原来是作为家居的；有用于商业、产业、宗教、军事目的的公共设施的；有原是历史性
建筑的；也有是为博物馆所建造的建筑物的。这或许就是所谓的“后现代主义”的迹象。

这一时期，旅游者的需求品位不断提升，激烈的市场竞争迫使旅游企业尽力迎合市场需
求，改进自身产品，尽可能不断推出新的项目，突出产品的个性，完善服务，加强营销。反
过来，旅游者在游览过高品质的景点之后又会有新的更高的要求。这种相互的作用促进了景
区经营管理水平的不断提升，对景区各要素进行综合性系统管理，以发挥其最大的经济、社
会、生态效益。其主要特征可概括如下。

（１）景区已初步形成一种特殊的自然—社会经济—文化地域载体，可视作是一种旅游
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