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在当今的国际化经济环境中，旅游业已经成为世界第一大产业。据世界
旅游组织统计，2004 年全球旅游总收入达 6%220 亿美元， 全球入境过夜旅
游人数达 7.6 亿人次， 同上一年相比增长均达到 10%， 全球旅游总收入与
2000 年 4%760 亿美元相比，增长了 30.7%，旅游业总产出占世界 GDP 总量、
旅游业资本投资占全球总投资的份额、 居民旅游消费支出占总消费支出均
超过了 10%；预计到 2020 年，国际游客将达 16 亿人次，全球旅游总收入将
达到 2万亿美元， 而中国将成为世界第一位的旅游目的地大国和第四位的
客源输出国。 1994—2000 年间，中国旅游业的发展速度远高于同期 GDP 的
增长速度。据国家旅游局统计，2004 年，中国入境过夜旅游人数达 4%176 万
人次，创汇 257 亿美元，分别居世界第四位和第七位；国内旅游人数达 11
亿人次， 出境旅游人数达 2%885 万人次， 成为亚洲第一大客源市场。 根据
《中国旅游业发展十五规划和 2015 年、2020 年远景目标纲要》， 到 2020
年，中国将实现从“亚洲旅游大国”到“世界旅游强国”的历史跨越，要让旅
游业从目前的“国民经济新的增长点”转变为“国民经济的支柱产业”。 目
前，国内已有 24个省、自治区、直辖市将旅游业确定为支柱产业或重点产业
之一。与此同时，国家生态旅游示范区、旅游扶贫开发区、国家旅游度假区工
程启动。 随着中国加入 WTO 及 2008 年北京举办国际奥林匹克运动会、2010
年上海举办世界博览会的准备工作的推进， 中国旅游业的全球化色彩日益
浓重。 21世纪中国旅游业应当走什么道路，它将以什么样的面貌展现在世
界面前， 在全球化过程中中国旅游业的发展应当有何对策……这些都是值
得我们深思的。 作者认为，中国旅游业的发展，一方面要借鉴国际上的成功
经验，与国际接轨；更为重要的另一个方面是，中国旅游业景区规划和景点

———21世纪中国旅游业应当走什么道路

代 序

全球化与中国旅游业发展的对策
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设计应当走自己本土化、个性化发展的独特道路，应该展现自己与众不同的
山川风貌和悠久的历史文化状况，只有突出了本土的个性特色，中国的旅游
业才可能走上可持续发展的道路。

一

旅游业发展之路与如何展现多姿多彩的旅游景观息息相关。 建筑物是
旅游景观要素之一。 中国幅员广大，各地自然环境不同，千百年来我们的祖
先因地制宜、因材制宜、因时制宜地创造了多种多样、千姿百态的建筑风格。
从单体建筑群团组合到整体的城市布局，以及园林、庙宇的选址和建造，无
不表现出中华民族非凡的创造力和智慧， 其中都蕴藏着东方文明的诗性艺
术。 这些诗性艺术之根莫不与地方文脉有关。

规划建造有生命活力的旅游景观是人类文明的伟大成就之一。 旅游景
观也是各地区、各民族文明状况的重要标志，是生活在这一区域中的人们文
明抱负的真切表现。 一项杰出的旅游规划，一个杰出的旅游景区的诞生，必
然反映了一种杰出的审美情趣和文化。 旅游景观的结构、形态和面貌，受不
同时期哲学、宗教和科学态度的影响，它也受到当时人们思维方式的影响。

旅游景观反映了人们对美好环境的追求， 它也是人类社会与自然环境
接触的媒介， 是这一旅游景观中的人们在其周围山川河湖自然环境孕育之
下从事文化建设的集中体现。旅游景观与其地方文化如影随形不能分离，它
们交相呼应，互为映照。

二

世界各地的旅游业发展，受地理环境与地方文化的影响，各有其自身的
特点。这些特点的形成有如每一个人头上都有一块属于自己的碧蓝的天空。
从历史发展的长河来看，世界旅游文化史上占主流地位的无非是两大系统。
其中现今仍占主流地位的一大系统是西方旅游文化， 它渊源于环地中海的
古希腊、古罗马、古埃及等地。它与基督文明相结合，其文化特点为海洋开放
型。 另一大系统是东方旅游文化，它通过旅游活动来感悟世界的丰富多样、
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复杂奇妙，并进一步接纳山川灵气，完成自我的人生修养，表现出儒家文化
的特色。随着时间的推移，以中国为主的东方旅游文化将会在世界旅游业中
占据越来越重要的地位。

“温故而知新”，“思往而瞻来”。 中国的旅游业要和国际接轨，除了要
学习国外的先进经验，更要从中华民族文化发生发展的历史来探求未来。

中国是一个文化发展很早的国家，她与埃及、巴比伦、印度一样在世界
上古史上占有重要的篇幅。她的文化因其环境的关系，自始即走上独自发展
的路径。 从地理背景来看，埃及、巴比伦、印度的文化，皆在一个小地面上产
生；独有中国文化，产生在广袤的土地上。这是后者与前三者最相异的一点。
人类文化的发端和人们的居地，均赖有河水灌溉，埃及尼罗河流域、巴比伦
美索不达米亚平原和印度的印度河流域莫不如此， 印度文化进展到恒河流
域较为广大，但仍不能与中国的长江、黄河等流域相比。 中华民族文化的特
质是“大河文化”。 大河之间有大山，所以也可以称之为“大山大河文化”。
其表现形式是早先中华民族文化产生于江河主流与支流交汇处， 然后这些
依河流“ ”位而生成的聚落，又依内河航运而互相进行经济文化交流，逐
步扩展，形成树枝状河流网络的地域系统。 国都、城市和密集居民点沿大河
及其支流转移。 因此，中华民族文化的本质特征是“会聚千流，接纳百川”，
具有自身独特的开放性、兼容性与接纳性。大河的水文化既是母亲河文化又
是父亲山文化，具有很强的渗透性。 其生命因有着天纵圣哲的历史渊源，方
显见其系统而伟大。 真是千丈之木，本于有根；源远之川，浩荡无疆。 根网深
固，树木方能欣欣向荣、烁烁有光；大河源远，方能会聚千流、接纳百川。国于
天地，必有以立。 何以立国？ 奋发有为、勤劳刻苦、刚正自强，惟民族精神是
赖。 民族精神根源于优秀的民族文化,而这丰富的民族文化必然会有它外在
的表现力，这就是景观设计和建筑规划所铸就的人居环境实体。人居环境实
体与山川自然景观的结合，是中华旅游文化取之不尽的源泉。

中华民族优秀的科学文化是滋养民族生存、维系民族团结、维护国家独
立与统一、推动民族进步与繁荣的精神力量，它来源于“近取诸身，远取诸
物”，以及“仰观天文，俯察地理”的观察和“天垂象，圣人则之”的感应中。
将天道与人道相配合，把握宇宙与人生的奥秘，从中体验到人的心性行为与
天道相类相通，人不能违背自然之理，这正是我们在今天发展旅游业、研究
地方文脉时所要把握的。
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三

对于中华民族文化，我们要有科学的认识观。 近一两百年来，西学东渐
之后，人们一度以为中国一切腐朽、贫弱的祸根都是中国固有的“老传统”、
“老封建”，于是“不破不立”，“不打倒中国的一切旧文化，就不能创立新
文化”。 什么是新文化（其中也包括了中国的新旅游文化）呢？ 上个世纪 20
年代及以后的一段时期， 有人以为渊源于西方的科学与文化才是 “新文
化”，而把源于中国本土的文化认定为“旧文化”，以为“科学不会说中国
话”，一时间“全盘西化”成了时髦的名词。 形形色色的“中国文化西来”
说，在过去的一个世纪之中，曾流行一时。 而今在旅游规划及景区景点建设
中盲目引进或“克隆”外国、外地建筑景观和项目，致使巨大的景区景点建
筑费用丢在水里不见踪影、没有回报的案例难道还少吗？ 所以，探索适合中
国国情的旅游文化之路是很有必要的。

作者认为，中国旅游业的发展不能以牺牲民族化、本土化、个性化为代
价而达到“现代化”，必须坚持中华民族文化的特色，坚持本土的地方特色，
同时又不乏现代化手段。应做到地方性和国际化共生，景观多样性和服务现
代化谐调。 要树立独具地方特色的旅游形象，强调地方精神，以独特的度假
气候、诱人的地质地貌景观、鲜活的民族文化和厚重的历史文化内涵，构筑
旅游景观的多样性，从而满足客源市场的多重需求。要注重国际化旅游城市
的形象建设、环境标准保障、服务水平提升和好客度培养，使来自世界各地
和国内不同地区的旅游者在体验到地方特色、民族文化、本土精神的同时，
享受到与国际接轨的高标准服务，使其既有异国他乡的文化和景观体验，又
有宾至如归的亲切感受，还有热情的氛围和优美环境的安全质量保证。

四

中华民族的旅游文化是中华民族文化的重要组成部分。那么，它究竟有
什么特点呢?作者认为：席卷天下、包举宇内、囊括四海是中华民族旅游文化
活动的空间；天地有正气，“大道之行也，天下为公”，心怀大公是中华民族
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旅游文化的气质；“为天地立心，为生民立命，为万世开太平”是中华民族旅
游文化的理想；发于至诚，归于仁义，是中华民族旅游文化的风格；“究天人
之际，通古今之变”是中华民族旅游文化的追求；“述往事，思来者”，“辨人
物，明是非”是中华民族旅游文化的思考；长于中和，成于力行，是中华民族
旅游文化的秉性；“天行健，君子以自强不息”，勤劳坚忍、奋发有为，刚正自
强、维护正义，精诚所至、金石为开，是中华民族旅游文化的精神；而各时代
涌现出来的仁人志士，以天下为己任，舍生取义，济世救弊，是中华民族旅游
文化所崇敬的精英。“地势坤，君子以厚德载物。 ”中华民族优秀的旅游文
化，提倡人与人平等、和睦相处，对少数民族、外来文化，当爱其所同，敬其所
异，这是中华民族文化的胸怀。 中华民族的旅游文化，蕴藏着人类许多深邃
的智慧，如同一曲又一曲天籁自然、行云流水般美妙的乐章回响在神州大地
上。它超越时空，使世界上许多国家的旅游者为之倾倒；它能启迪智慧、净化
心灵，提高人们的品位。因此，中华民族优秀的旅游文化，自身有着旺盛的生
命力和强大的感召力。

中华民族旅游文化是“大山大河的文化”，其内涵博大精深，其精髓在
于认为人是天地的精华，应当体现天地的德性。 日月星辰往复运动，永不停
歇，我们的人文景观要与自然景观巧妙结合，并展现我们民族的奋发有为。

综上所述，在当今世界上建立自己独立的旅游文化，挺起自己民族旅游
文化的脊梁骨，通过旅游展示中华民族的和平、友好、宽容、仁爱、独立、刚毅
与自尊， 这是 21世纪中国旅游业发展的必由之路。 古人说：“三军可夺帅
也，匹夫不可夺其志也。 ”研究和继承中华民族优秀的旅游文化传统，乃是
“科教兴国”、振兴祖国旅游业的重要内容之一。 “读古书，当明古训；居今
世，不违今人。 ”我们要推陈出新，化腐朽为神奇，使优秀的中华民族旅游文
化一代又一代发扬光大。

五

本书着重研究中华民族旅游文化产生的地方文脉及其在旅游规划中的
应用。 地方文脉产生于特定的山川灵气与地理环境之中， 研究任何一个国
家、民族的社会历史和文化都必须植根于地理环境之中。本书的研究涉及在
中国这块土地上古人类最早的出现及其演化发展的重要历程、文字的出现、
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聚落和城市的形成，以及地理环境变化发展对中国历史文化的影响，等等。
本书的写作以客观事实为依据，以旅游规划和景观设计为载体，将自然科学
与社会历史科学相结合，融理论研究与实际景区案例为一体，探讨了 21 世
纪中国旅游业可持续发展之路。 如果本书对各地蓬勃兴起的旅游规划工作
能有所助益，是所至祷；我们也期待着与广大读者真诚地交流。

于希贤 于 涌

2005 年春于北京
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第一章 旅游规划中的“地方文脉”概念

第一章 中国古代建筑规划与景观设计天纵圣哲的历史

第一节 旅游规划是旅游业健康发展的先导

当人类生存的基本需要被满足之后，在精力和时间有可能的情况下，旅
游活动和休闲活动便成为人类生活的本能需要。 旅游是人类的一种生理性
和社会性需求，《马尼拉世界旅游宣言》 明确指出：“旅游是人类的基本需
求。 ”

旅游不仅可以使旅游者在心理上、生理上得到放松，以进取的精神增加
对人世间新兴领域的直接见识， 而且也可以使旅游者从异乡的自然与社会
环境中感悟到大自然与人生的一些真谛，以提高人的品位。中华民族的旅游
文化更强调积极进取的一面。 “天行健，君子以自强不息！ ”“行”与“健”是联
系在一起的。 “周览四海名山大川,与豪俊交游”，是人们生命成长中自我完
善的必然之路。 这一点在中国尤其突出。 假如孔子没有“周游列国”的活动，
很难说孔子能够创立儒家学说；假如司马迁没有青年时代 20 多年的全国漫
游，很难说他能写出巨著《史记》。 中国诗歌的启明星李白（图 1-1）在阐发生
命的意义时说：“夫天地者，万物之逆旅；光阴者，百代之过客……况阳春召
我以烟景，大块假我以文章。 会桃李之芳园，序天伦之乐事。 ”（《春夜宴桃李园

序》）李白的一生游历广泛，“大鹏一日同风起，扶摇直上九万里”，“长风破浪
会有时，直挂云帆济沧海”，是旅游造就了他的诗心，使他产生了“月下飞天
镜，云生结海楼”的诗人秉性。 旅游与诗，便是李白人生的写照。 北宋苏轼的
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