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前    言 
 
 
 

赵客缦胡缨，吴钩霜雪明。银鞍照白马，飒沓如流星。 
 
 

你可能是个网民，对，没错，你就是个网民，在现今社会，谁又不是一个网民呢？但今天你可

能厌倦了终日在电脑前面接受辐射的“无聊”生活，这是个好现象，出去走走，起码可以避免肩周

炎和成为有“志”之士。 

当你漫步在都市繁华的闹市街头，华灯初上之时，有趣的一幕吸引了你：一个有着艺术家气质

的美女站在街头。当然，你不会认为她是流莺，看她的打扮就知道，而且很奇怪的是，她的脸上戴

着一副面具，那是通常只有在西方的舞会上才看到的稀奇玩意。 

今天是万圣节吗？好像不是，只是一个很普通的仲夏夜！这位美女很是气定神闲地在摆弄着什

么，且上前围观一下！ 

不一会儿，她把东西架设好了，是一台投影仪。她准备干什么？怀着同样的好奇，你发现在她

的身边，已经聚集起了不少和你一样的好事之徒。接着她要干什么？ 

美女继续慢悠悠地从她精致的提包中拿出一台 iPad，好大的屏幕啊，连接好电脑和投影仪，

好戏开锣了。 

对面是一个百货商场的墙壁，投影仪的灯光让那面墙变成了幕布，而美女继续保持着她慢悠悠

的动作，拿着 iPad 比划着什么？原来她用内置的一个软件画起了画。 

她到底要干什么？是给 iPad 做广告？还是艺术家的行为艺术？不用想太多，你拿出了自己的
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手机开始拍摄这有趣的一幕，放心，没有人鄙视你，因为在你之前已经有不少手机将摄像头对准了

这位美女…… 

时间一分一秒地过去，你手机的电量也在消耗，美女的工作也在进行之中，一笔一画，轮廓渐

渐清晰，一副非常形象的模特 T 台时装秀的绘画版渐渐出现在你眼前……画完收工，就这么结束了。 

但事情远没有完结，回到家里，你按捺不住多看了几次视频，看看那幅画，看看这个美女起伏

的曲线和性感的着装，突然你有了发现。 

其实这个美女艺术家画的就是她自己，包括她在现场穿的衣服，都和她那幅画极其相似。你为

你的这个发现而自豪，迫不及待地打开了本来压根不想面对的电脑，上传视频到几个视频网站，发

布成功了。你又用你的微博发了几句话，加上了视频链接，想要和其他人一起分享你今天的奇遇……

OK，一切结束，和周公约会！ 

NO，一切远没有结束，第二天当你打开网站，你发现有很多人也如同你一样，发布了这次行

为艺术的视频，也有很多人在微博、论坛、博客上讨论这件事，甚至就在这个行为艺术发生的同时，

就已经有人通过“微博+图片”的形式，开始了分享之旅。同样，本来已经有点厌倦网络的你，开

始饶有兴致地将自己的现场经历进行了分享。你所在的城市的电视和报纸也同样关注了这一事件，

让更多人相信这个事件的真实性，别忘了，现在的电视和报纸，哪怕是小城的媒体，一样都上了互

联网。有传统媒体的佐证，网民对这件事的真实性更加毋庸置疑，并十足按照传统媒体的说法，把

这当成了一种现代派的行为艺术。 

几天之内，这个行为艺术可能就风靡了网络，而且不像过去的网络推广那样，只是用美女脱衣

或恶俗的丑女话题来博取成功。大家都在猜测这个事件到底是怎么回事…… 

三天之后，这一幕在另一个城市继续上演，同样的美女，外加一个帅男，不一样的服装，不一

样的图画，而且这次没用 iPad，改用了诺基亚 N8。猜测依然在继续，依然没有任何人和组织宣布

对此事负责，依然有为数众多的围观者上传着视频，当地的媒体依然在报道，并且蔓延到了网络媒

体之上…… 

随后的三天，类似的事件继续重演，多了一个人，多了一套衣服，人们开始猜测，这是不是一

个服装品牌的秀？人们在网上从开始的讨论事件，变成讨论这个美女的品位或者那个帅男的潇洒，

而一切都离不开他们穿的衣服。很好，到此为止，一切都很顺利。此刻，在博客上、微博里，已经

有人揭秘此事，详细地比对了每一次行为艺术的美女着装和某个不太出名的品牌新出的服饰，是如
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此相似，而且原本在每一副画上，背景其实都有一个淡淡的 Logo！与此同时，百度百科、百度知

道、搜搜百科、搜搜问问乃至维基百科上，都有了关于此事件的名词解释，包括美女、俊男的身份

信息，他们都是该品牌服饰的设计师，这是该品牌服饰的一场推广秀。 

毫无疑问，一心想脱离网络，自由自在地度过一天的你，其实最终兜了一圈，还被套进了网中，

只不过这一次你不仅仅扮演一个围观者，更是一个参与者，和许许多多的其他参与者一样。 

但事情其实还没有结束。你依然有谜题没有解决，而这场创意时装秀依然在各大城市中巡回演

出，只是在作画之余，还有了一些常态的时装秀和现场制衣，也邀请现场围观的群众参与互动，尽

管没有早前在网络上的热炒了，但热度没变，围观没变，现实和网络依然关注着此事，依然免费为

这个品牌进行着推广。 

至于你的谜题，其实并不难解释，为什么一开始无人看出 Logo 的存在？因为它一开始就没有

存在过，只是在现场的时候闪过了几秒，被早已经潜伏在现场的公司公关人员及时抓拍了一下，目

的就是不让谜题太早地被破解。 

而视频推广、微博发布、论坛引爆、博客猜测、新闻推动等一切，看似都来自网民自发的运动，

但其实背后都有一条主线，一个潜伏的推广团队在引导，最精致且传播最广的视频来自推广团队，

最及时更新、最热议的微博来自推广团队，点击量最大的论坛帖子和博文来自推广团队，甚至当地

媒体的报道、网络媒体的跟进，也是来自推广团队的预先爆料……其实一切都早已布局好，而你在

不知不觉之中，成为了事件的推动者之一，而一个成功的策划，成功地引爆了口碑。 

更重要的是，网络营销推广不再是仅仅停留在网络上虚拟的炒作，它可以走入地面，实现真正

的交互，真正把口碑点爆，这比宣传凤姐、小月月更好，也比没事拿着性来低俗诱惑更吸引人，网

络营销其实是一个创意推广，用比广告更真实、比 SEO 更有技术含量、比传统媒体更能抓住人们

内心诉求的方式去打开市场，而不是打酱油。 

网络营销决不是发个帖、造点噱头那么简单，它是一门网络舆论传播的引导学问，它的最高境

界就是将影响化为无形，以润物细无声之势，让你接受并传播之。如果你觉得有趣，那么我们就开

始吧…… 

 

编著者 
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