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财富是每个人向往并且毕生追求的， 但是在追求财富的浩荡洪流

中，99%的人被洗刷下来，惨败而归，而只有那少少的1%的人逆水行舟，

冲破险阻，到达了黄金彼岸。 他们多了什么，他们与普通人相比有什么

稀奇的地方呢？ 其实生意人也是从普通人中脱颖而出的，他们并不多出

什么，唯一多出来的就是那少少的1%。那1%是什么呢？本书就来告诉你。

有了这1%，你就会是一个“质检合格”的生意人，财富大道上任你驰骋。

1%———创富思维

什么是成功的生意人，他们为什么比普通人坐拥更多的资产？ 这些

赚大钱的人与你最大的差别在于他与你的思考不同。

成功生意人的创富行动之所以成功，乃是遵循了一条创富规律，即

创富思想、创富观念、创富人性、创富素质和创富行动。 成功的创富经验

证明：凡是遵循了这条规律的人，都获得了巨大的成功。

1%———致富品质

会做生意的人，有自己独特的致富品质，这些品质决定了他们在商

业中的人格和价值观，进而影响到他们对商业的决策等。

1%———敢于冒险

任何一件事都有成功和失败两种可能。 哪里有利益， 哪里就有风

险，而利益越大的地方风险就越大。 因此，如果你要成功地经商办企业，

必须要敢于冒各种各样的风险。

1%———经营眼光

经营眼光往往决定你的生意能够做多大和你用怎样的方式赚钱。
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在我们一生中，机会就像流星一样转瞬即逝。 它燃烧的时间虽然很短，

却能带来巨大的能量。 也许只是那么一次小小的机会，就能让我们获得

巨大的成功。

1%———经营技巧

世人赚钱的方式有两种：一种是用力，一种是用智。 肩挑背扛使力

气，这就叫做体力劳动，一般的人，只要有体力和耐力都能胜任。 用智

呢，就和用力气不一样了，只有那些有头脑的人才能走这条路。

1%———合作理念

现代社会里经商， 单枪匹马， 独自打江山已经是日薄西山的做法

了。 当代商场讲究双赢、多赢，讲究借力打力，团队协作。

1%———为人处事

大家都懂得这样一个道理：了解、顺应中国人的处世风格，才能在

中国人的商圈里生存 、发展 、盈利 。 重视人情 、注重形式 、不愿当面

得罪人……的确，中国人喜欢用阴柔的方式生活。不管你是否喜欢这种

处世方式，身为中国的生意人，要在与中国人的生意交往中获得利润，

就必须要了解、顺应中国人的处世风格，否则就会陷入艰难的境地。

1%———管理用人

成就自己的事业，首先要学会做人，怎样做人，怎样做生意人，怎样

做老板。 给自己定位，给自己添加魅力值，那么事业上就会绽放意想不

到的光彩。

管理自己的公司和事业，还要懂得用人，只有学会用人，公司才有

前景。

1%———学习精神

学习比知识更重要。 在当今这个急速变化着的时代，学习的重要性

显得更加突出。 学习是一个志向远大的人的生命线。 无论什么人，什么

时候，都离不开学习。学习能使一个人跟得上时代，保持鲜活的思想。对

于一个商人来说，学习的意义更非同小可。
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1%———理财之道

许多人在谈到理财问题的时候， 经常会说一句：“我没有钱可以

理。 ”这句话的“出镜率”很高。难道我们真的无财可理吗？其实不然。一

个人如何使用钱，包括赚钱、存钱和花钱，或许是检测他的才智高低的

最好的方法之一。

你缺少哪个1%呢？ 补上这1%，你便与成功商人相差无几啦。
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第一章
会做生意的人，

在创富思维上有1%和你不同

什么是成功的生意人， 他们为什么比普通人坐拥更多的资

产？ 首先，这些赚大钱的人与你最大的差别在于他与你的思考不同。

成功生意人的创富行动之所以成功，乃是遵循了一条创富规

律，即创富思想、创富观念、创富人性、创富素质和创富行动。 成功

的创富经验证明：凡是遵循了这条规律，就能获得巨大的成功。

所说的致富策略是什么呢？ 简而言之，它是在创富规律指导

下的决心和信心、思想和意识、战略和策略、竞争和拼搏、才能和

智慧、法律和道德、劳动和汗水、勇敢和冒险等多元因素的结晶。

这就是创富思维。

此为试读,需要完整PDF请访问: www.ertongbook.com
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金融危机，坐以待毙？

闲暇时光，shopping，发呆？

三无人员，没资本做生意？

No！ No！ No！

只要你想做生意，即使休闲时刻，也可以让钱滚滚而入。

联合国大学世界发展经济研究所曾经做过一份报告， 报告上的数

据令人震惊：世界上10%最富有的成年人口拥有65%全球家庭财富。世界

财富掌握在了这些少数人手中， 这些会做生意的人手中， 这是为什么

呢？ 难道说他们真的就那么的与众不同么？ 事实上，人与人之间是存在

共性的， 而这些会做生意的人， 这些掌握世界一半财富的人的共性就

是，他们有着普通大众不具备的创富思维。 会做生意的人，即使休闲时

刻也在想怎样赚钱。 只要你做到了这一点，那么恭喜你离成功又进了

一步。

毋庸置疑，在现在的社会里，到处都需要用钱：吃饭用钱，住房用

钱，交通用钱，孩子用钱，老人还是要用钱，很多人被金钱的担子压得透

不过气来。 每个人都想赚钱，然而做生意赚钱的往往不是有才华、有专

业能力的人。 很多大老板、大企业家并不是毕业于名校，也并不是什么

MBA出身， 他们之所以能成为著名的企业家， 之所以能积累惊人的财

富，就在于他们都有创富意识，他们懂得如何在生活中、在休闲中赚钱。

有人问这样的问题：“我现在没有工作，没有收入来源，我也没什么

经验，也没什么知识，也搞不到资金，也没什么技术，也没什么门路，我

该怎么办？ ”事实是，任何高人也不可能立刻让你有钱。 想要有钱，想要

成功必须要自己努力，只有空想是没有用的，要有计划、有步骤地去运
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作。 要善于在生活中发现赚钱的机会，如果你能达到在休闲中也想着赚

钱的境界，那么离成功也就不远了。

而太多不容辩驳的人与例子可以证明， 成功创富从来都只偏爱有

足够准备的头脑的人，有创富思维的人。 准备得越多，就越靠近成功，反

之亦然。 所以要相信，灵感是从大量的积累或沉淀中提炼、升华得来的，

成功的方法、赚钱的项目就偷偷隐藏在你的生活中，赚钱并不是个难

事，在看似休闲无聊的生活中也可以做到。

岭南来的小伙子孟凡做梦也没有想到，“身无长计”，“穷得只剩下

时间”的自己会赚来这么一大笔财富。

4年前，孟凡只身来到北京，投奔在这里打工的老乡，在北京郊区做

起了小时工。 在老乡打工的这一片地方，小时工聚集，虽然人员分散，但

也是有“规矩”的，每天“出摊”得排队。不能自己私自拉活儿。这样的话，

一身力气的孟凡每天最多只能干上两个小时，空出一大堆时间。 别的工

友都趁着这段时间，打打牌，说说话，孟凡却觉得这太浪费了，应该用这

些空下来的时间赚点儿别的钱。

细心的孟凡发现北京人一个显著的特点，就是特别爱排队。 一些阿

姨们只要看到街上有排队的，不管三七二十一，先排上再说，然后慢慢

打听具体是干什么的。 有的是商场在搞促销活动， 有的是在卖打折东

西， 还有的是发放些优惠券……精明的北京人似乎从不放过任何一个

排队的机会。

恰巧，孟凡房东的女儿要买房子，但是需要提前去排号，这天轮空

不用干活的孟凡自告奋勇就去了。 拿了个小马扎在售楼处守了一宿，用

一夜的时间换来了前10名的位置。 第二天早上，房东和女儿来买房子，

看到热心的孟凡当即决定给他减免200元的房租。

在繁忙的大都市，高节奏紧张的生活，往往让许多人一有空闲的时间

就想美美地睡上一觉，好好地休息，放松一下心情。 但是总有一些这样或那

样的事情又不得不让人们拖着疲惫的身体去排着长长的队伍等待。
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尝到“排队”的甜头，头脑灵活的孟凡想：为什么我不抓住人们的这

种心理，替他们排队呢？ 很快他说服了几个老乡，支起了一个不定期给

人排队的摊子。 一心想靠脑力赚钱的孟凡决定把这个看似松松垮垮的

小摊子当成个正经事来做。

这样，孟凡便从印制传单和名片开始，等待顾客上门。 凭着踏实诚

恳的作风，一次次尽心而周到的服务，孟凡渐渐有了第一批顾客群。

就这样孟凡的“排队公司”渐渐做大，招人、培训、广告、创新，渐渐步

上了正轨。

这个26岁的小伙子，刚刚做了4年的“北漂”，就已经开始为自己打工

了。 如今他手下有近50名员工， 他给自己和员工取了个很特别的名

字———“排队专家”。 排队在我们看来是打发时间的一件小事儿，但是孟

凡却从这些闲暇的时间里找到了排队的商机，赚到了他的第一桶金。 真

是处处有商机，看你有没有“眼光”。

像孟凡这样，人如果具有创富思维，任何时间来赚钱都是可以的。

休闲时间、无聊时间，只要你眼里有想要做生意的“欲望因子”，就能找

到成功的道路。 人的商业智商与创业潜能是可以无限提高的，用不着去

感慨别人的成功与富有，只要你把握机会，用对方法，就能成功。 比我们

富有的人没有什么特别之处， 只不过他们比我们早一步意识到创造财

富的方法和敢于尝试的重要性而努力去练习罢了。 只要你做到敢想、敢

干，善于在生活休闲中发现商机，总有一天你也会成为别人学习和羡慕

的对象。

会做生意的人，想得比别人更加深远

做生意是一种社会活动。 因此，做生意必要先立目标，目光短浅、图

一时之功必然会葬送自己的事业。 而精明的商人视野广阔，立足长远，
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以付出为自己树立仁义、诚信的形象，从而打动顾客，获得经济利益。

首先在服务上，好的生意人就要做到胜人一筹。 每个做生意的人，

都希望自己的生意红红火火，更希望能做一个长久的店铺，而想要达到

目标，优质服务是很关键的，只有提供优质的服务，才能够使自己的买

卖做得更大、更强、更远，因为付出和回报永远成正比。

拿年轻的创业者来说，他们的忧患意识非常淡薄，缺乏战略规划和

长远的打算，经常抱着今朝有酒今朝醉，明日愁来明日愁的思想。 这样

就不要指望他们能够计之深远，就连眼前的买卖都未必打理得好。 真正

计划长远的创业者， 不仅注重眼前的经营方法还要讲究长远的经营策

略，因为他们的目标是长远的生意。

王小姐的小网店做的是化妆品，她的网店从默默无闻，到回头客满

门，她回忆起来，自己的小有成功大概就是在于能把利润压得较低。 因

为她一直都在长远考虑，想把生意做得更深、更远。

开店一年多以来，王小姐有过几次经营策略的调整，但她始终坚持

的一点就是不卖假货。 她说，由于网络的特殊性，不规范的地方还是比

较多，不卖假货是要有一定代价的，很多顾客会通过网络搜索，搜出一

个非常低的价格来讨价还价，她因此失去不少生意机会。 但从长远看，

这个策略还是为网店的发展赢得了上升空间。 从经营的角度上讲，假货

会导致经营中的损耗巨大，最终还是得不偿失。 从个人的角度上讲，化

妆品是用在脸上的东西，将心比心也要坚持提供专柜正品。

生意做得久了，王小姐的心得是一定要做长远的生意。 曾经有个想

加盟她开网店的朋友在看了他们的产品报价后说：“你们价格怎么这么

高啊？ 大都是100元以上。 ”王小姐觉得很奇怪，就问她专柜卖好几百的

东西难道她期望几十元进货吗？ 这个想加盟的朋友说：“是啊，要不我哪

有利润呢？ ”像这样的情况经常有，也很让人感慨。 王小姐认为，自己开

店，一定要做十年老店、百年老店。 利润固然重要，但一定不可心急，心

急就一定做不好事业。
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而成功的生意人除了调整好心态、合理利润率的长远考虑外，还要

有一点异于常人的便是诚信。 就如上个故事中王小姐不卖假货一样，因

为她知道诚信是长期做生意的基础， 许多生意人都喊着 “顾客就是上

帝”的口号，但实际上却做着欺骗顾客、愚弄顾客、伤害顾客的行为；许

多生意人都在冠冕堂皇地说着“以顾客为中心”，而实际上却是“以产品

为中心”。 这种急功近利的“近视症”生意人，往往为了今天的小市场而

失去了明天的大市场，这也是大量短命生意人“赚一把钱就死”的原因。

诚信乃经营之本， 无论从经营的过程来看还是从长远的销售利益

来看，诚信都是经营店铺的立足之本。 在很多时候，有些生意人会在生

意好的时候，受金钱利益的驱使，悄悄地购进一些低质量产品，以次充

好，认为这样一点点的变化顾客无法觉察。 如果你这样做，那么顾客的

流失是无法避免的，当你后悔了，却根本无法挽回。 因此，要想把生意做

好、做久，诚信最关键。

在中国轻纺城女装面料销售市场，“永盛”女装面料品牌以时尚、高

档而著称，在13年市场大风大浪中，由于“它始终走高档品牌路线，目前

已成为一些国内外知名女装服饰的首选用料。 这依赖于其创始人———

绍兴县永盛工贸有限公司董事长傅国庆的经商之道：始终放远眼光，以

长远利益为重。

傅国庆有一条不成文的经商规则：同一市场，同一产品不卖二价。

“永盛”面料以时尚、创新赢得第一市场，“永盛”面料成了引领潮流的面

料，为此，也成了仿制跟风的“样板”面料，往往造成此类产品市场价格

在短时间骤降。 “但‘永盛’面料永远不会出现降价。 ”傅国庆说，即使当

前市场价格依然有利润空间，我宁愿把面料堆放到仓库积压，也不与仿

制品“同流合污”。 对于暂时“库存积压”的面料，他或对其进行印花、烧

花、点缀等深加工再上市，或以稍低的价格直接卖到印度、巴基斯坦等

国外市场。 为此，客户们买“永盛”面料永远感到物超所值，永远没有“贬

值”的感觉。
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放远眼光做生意，尽管让傅国庆投入更多、付出更多，有时甚至出

现暂时的损失，但最终还是让傅国庆获得了丰厚的回报。 某年夏季，“永

盛” 面料一客户———广州某名牌女装服饰厂因红色蕾丝面料存在色牢

度轻微不够的瑕疵，其产品女装短袖在北京各商厦遭遇到全面“下柜”。

虽然此时双方的面料购销合同早在去年履行完毕，对此“永盛”完全可

以不负任何责任，但当傅国庆得知此事后，他第一时间联系该客户，并花

58万元买下所有“下柜”的短袖，而“永盛”与该厂的面料购销额仅33万元。

对傅国庆而言，这是对客户高度负责的态度，是从长远利益出发做

生意。对对方而言，傅国庆是一个非常值得信任的供应商，因此，广州

这家品牌女装服饰厂把“永盛”纳入它的重要供应商行列中。 令傅国

庆意想不到的是，该客户今年下单量超900万元，约占“永盛”年销售额

的1/10。

凭借傅国庆放远眼光做生意，诚信经营，“永盛”已成为中国轻纺城

中一面值得信赖的旗帜。

总的来说，生意人精明在什么地方？ 就是有时比别人聪明，更比别

人打算得长远，眼前的小利是不会计较的，计较的是10年后，20年后的

成败，所以说计之深远也是纵横商场常胜不败的秘诀！

会做生意的人，生来就会不同凡“想”

何谓不同凡“想”？ 异于常人、出类拔萃、思维活跃、大胆创新可以称

为不同凡响”，而那些不为现实所囿，有心探索新方法，并勇于挑战陈规

的人，可以称得上是不同凡“想”。

金利来领带的创始人曾宪梓曾经说过一句话：“做生意主要靠人的

创意而不是靠本钱！ ”

诚然，如果你能够拒绝一眼望到头的沉闷，独辟蹊径并敢于将想法
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