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“当代地理科学译丛”
序  言

  对国外学术名著的移译无疑是中国现代学术的源泉之一,说此事是为学的一种基本途径

当不为过。地理学界也不例外,中国现代地理学直接就是通过译介西方地理学著作而发轫的,

其发展也离不开国外地理学不断涌现的思想财富和学术营养。感谢商务印书馆,她有全国唯

一的地理学专门编辑室,义不容辞地担当着这一重要任务,翻译出版的国外地理学名著已蔚为

大观,并将继续弘扬这一光荣传统。但鉴于已往译本多以单行本印行,或纳入“汉译世界学术

名著丛书”之类,难以自成体系,地理学界同仁呼吁建立一套相对独立的丛书,以便相得益彰,

集其大成,利于全面、完整地研读查考;而商务印书馆也早就希望搭建一个这样的平台,双方一

拍即合,这就成为这套丛书的缘起。

为什么定位在“当代”呢? 可以说出很多理由,例如,当代著作与我们现在面临的问题关联

最紧,当代地理学思想和实践既传承历史又日新月异,中国地理学者最需要了解国外最新学术

动态,如此等等。至于如何界定“当代”,我们则无意陷入史学断代的严格考证中,只是想尽量

介绍“新颖”、“重要”者而已。编委会很郑重地讨论过这套丛书的宗旨和侧重点,当然不可避免

见仁见智,主要有以下基本想法:兼顾人文地理学和自然地理学,优先介绍最重要的学科和流

派,理论和应用皆得而兼,借助此丛书为搭建和完善中国地理学的理论体系助一臂之力。比较

认同的宗旨是:选取有代表性的、高层次的、理论性强的学术著作,兼顾各分支学科的最新学术

进展和实践应用,组成“学术专著系列”;同时,推出若干在国外大学地理教学中影响较大、经久

不衰且不断更新的教材,组成“大学教材系列”,以为国内地理学界提供参考。

由于诸多限制,本译丛当然不可能把符合上述宗旨的国外地理学名著包揽无遗,也难于把

已翻译出版者再版纳入。所以,真要做到“集其大成”、“自成体系”,还必须触类旁通,与已有的

中文版本和将有的其他译本联系起来。对此,这里很难有一个完整的清单,姑且择其大端聊作

“引得”(index)。商务印书馆已出版的哈特向著《地理学性质的透视》、哈维著《地理学中的解

释》、詹姆斯著《地理学思想史》、哈特向著《地理学的性质》、阿努钦著《地理学的理论问题》、邦

奇著《理论地理学》、约翰斯顿著《地理学与地理学家》和《哲学与人文地理学》、威尔逊著《地理

学与环境》、伊萨钦柯著《今日地理学》、索恰瓦著《地理系统学说导论》、阿尔曼德著《景观科



学》、丽丝著《自然资源:分配、经济学与政策》、萨乌什金著《经济地理学》、约翰斯顿主编的《人

文地理学辞典》等,都可算“当代地理学”名著;国内其他出版社在这方面也颇有贡献,特别值得

一提的是学苑出版社出版的《重新发现地理学:与科学和社会的新关联》。

当然,此类译著也会良莠不齐,还需读者判断。更重要的是国情不同,区域性最强的地理

学最忌食洋不化,把龙种搞成跳蚤,学界同仁当知需“去粗取精,去伪存真,由此及彼,由表及

里”。

说到这里,作为一套丛书的序言可以打住了,但还有些相关的话无处可说又不得不说,不

妨借机一吐。

时下浮躁之风如瘟疫蔓延,学界亦概不能免。其表现之一是夜郎自大,“国际领先”、“世界

一流”、“首先发现”、“独特创造”、“重大突破”之类的溢美之词过多,往往言过其实;如有一个参

照系,此类评价当可以客观一些、适度一些,本译丛或许就提供了医治这种自闭症和自恋狂的

一个参照。表现之二是狐假虎威,捡得一星半点儿洋货,自诩国际大师真传,于是“言必称希

腊”,以致经常搞出一些不中不洋、不伦不类的概念来,正所谓“创新不够,新词来凑”;大家识别

这种把戏的最好办法之一,也是此种食洋不化症患者自治的最好药方之一,就是多读国外名

著,尤其是新著,本译丛无疑为此提供了方便。

时下搞翻译是一件苦差事,需要语言和专业的学养自不待言,那实在是要面寒窗坐冷板凳

才行的。而且,既然浮躁风行,急功近利者众多,凡稍微有点儿地位的学术机构,都不看重译

事,既不看做科研成果,也不视为教学成果。译者的收获,看得见的大概只有一点儿稿费了,但

以实惠的观点看,挣这种钱实在是捡了芝麻丢了西瓜。然而,依然有真学者愿付出这种牺牲,

一个很简单的想法是:戒除浮躁之风,从我做起。为此,我们向参与本丛书的所有译者致敬。

蔡运龙

2003年8月27日

于北大蓝旗营寓所
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前  言

我们置身其中的世界处于各种经济力量的强力塑造之下。我们在日常生活中所体验的

“经济”有着天然的地理属性,没有什么经济是漂浮在空气中、脱离现实生活的“自在之物”。相

反,经济是一系列实实在在的真实世界中的过程,是一组伴随着地理空间,并在地理空间的影

响下显著变化的复杂的社会关系。本书的论点是:经济地理学所提供的一系列方法最适合于

帮助我们观察和理解现代经济世界的各个复杂层面;忽略地理差异将使我们倒退至主流经济

学所构建的、基于诸多假说的、简单化的假想世界。

在接下来的章节中,我们将采取一种特殊的方法来证明经济—地理视角的合理性。在概

括这一方法之前,我们首先明确这本书“不是什么”,这一点对讲授经济地理学课程的教师们尤

为重要。首先,这不是一本关于当前全球经济地理的统计数据和事实概览的书。换句话说,这

不是一本可作为经济地理学课程的年鉴———市面上已经有很多这样的书了。现今网络是获得

当代经济数据的更有效的媒介,而这种数据的使用周期非常短暂。因此,我们主要不是关注英

国东北或中国沈阳储有多少煤炭,也不关心在孟加拉国或墨西哥的出口加工保税区有多少家

纺织厂。而且,我们不试图对全球经济的各个部分进行一个按产业或按区域分类的系统性调

研,因为这类调研在经济地理学的其他书中已经有了。

第二,这不是一本经济地理学的知识史,系统地描绘一条从19世纪末商业地理分学科到

当今多元经济地理学的发展轨迹。本书也不对当代经济地理学研究的前沿成果文献作评论。

现有的“读者”和“同行”已经提供了一个这样的获得经济地理文献的机会(Brysonetal.,

1999;Barnesetal.,2003)。我们的观点是,在刚接触这一学科时,很多大学生可能对知识史的

研究方法感到发憷,或是不甚理解,因此我们首先要使他们全面接触经济生活的真实问题。通

过展示经济地理所能提供的深刻见解,使学生们具备探究这一领域中的知识和方法论谱系的

能力。

第三,本书故意模糊了经济地理学和通常所称的“发展地理学”之间的区别。我们通过各

种方法将发展、贫穷和不平等等问题结合在一起,形成了我们基于经济—地理视角的讨论,从

而驳斥发展地理学是关于南半球、经济地理学是关于北半球的观点。通过将世界范围内的具

体问题和实际案例结合起来,我们所采用的经济地理学方法将更为全面。
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