
第一节　　数码相机的技术介绍

年

第一章　　中国数码相机产业发展

遇到的专利垄断问题及

应对专利垄断建议

数码相机（ ，又称“数字式相机”，

于二十多年前出现在美国，当时主要是军方利用它通过卫星向地面

发送图像资料。后来，数码相机转为民用，并不断拓展应用领域。

目前，在欧、美、日已十分流行。

）或互补金属

数码相机的基本原理与传统相机相似，只是数码相机不是由底

片感光来进行影像记录，而是由电荷耦合器件（

）来采取影像，并转换为数字氧化物半导体传感器（

年第一台民用数码相资料记录在磁盘片或小型记忆卡中。从

机问世，在短短的十几年中，数码相机无论是技术水平，还是市场

容量、发展都十分迅速。随着计算机的普及、多媒体技术的应用，

以及与互联网方便快捷的联接，数码相机的发展前景更加广阔。

数码相机的关键部件由五大部分组成：电荷耦合器件（

或互补金属氧化物半导体传感器（

彩色液晶显示屏（

一、电荷耦合器件（

目前只有索尼、富士、三洋、柯达四公司拥有

器件上技术领先。索尼公司

的专利技

术，其他各大数码相机生产厂商都是从这四家公司购买这一产品。

其中索尼和富士公司在

）专用集成电路、

高档非球面镜头和嵌入式软件系统。
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月公司采用

型号的数码相机，像素达到

有的 技术生产数码相机，理论上可以达到

素。三洋和柯达公司的

左右。

二、金属氧化物半导体传感器（

年 月，

这是和

器件研发上具领先地位。

有同样功能，采取不同工艺制造出来的半导体传

感器件。佳能公司在

器件生产的佳能公司推出了采取 万像素的

器件不能生产高像素产品的预言。其他开发商

万像素以下。

四、显示屏（

目前，数码相机用彩色液晶显示屏的尺寸范围在

公司在数码相机专用集成电路技术和生产能力上居领先地位。

等诸功能为一体的特点，同时具有

自动曝光、自动平衡、自动对焦，以及对 的控制功和

能。目前，日本夏普公司、美国德州仪器公司（ ）和美国

英

寸之间，显示屏所具有的像素在 万之间。对数码相机而万至

言，

，是同档

相

机，打破了用

所开发的 器件都在

三、专用集成电路

数码相机专用集成电路必须具有整合

显示屏的尺寸和像素已经不再是衡量该器件水平高低的主

英寸、

要指标，解决该器件耗电大的问题成为制造商共同追求的目标。在

解决耗电问题方面，日本索尼公司具有领先技术，其

耗电仅像素的 耗电量的一半。

公司、台湾地区的

年前，数码相机用彩色液晶显示屏器件一直被日本爱普生、

三洋和索尼等少数日本厂商垄断，随着韩国

和器件制造出世界最高像素的

兆。富士公司如果利用其专

万像

器件所能达到的最高像素在六百万
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联友和元太公司的进入，这一生产格局将被打破。

五、非球面镜头

由于数码相机的图像是成像在

分辨率的提高，尤其是 万像

传感器件上，而

的面积较传统

器件

毫米相机的胶片要小很多，所以数码相机的成像

万像素以下的数码相

面积较小，这就要求镜头要保证一定的成像质量。非球面镜片可以

最大限度抑制成像的图形畸变、失真，已经在高档数码相机中被普

遍应用。目前多数镜头制造商都可以生产

机所用的非球面镜头。随着

度。目前能达到

素以上的数码相机的出现，对镜头的解析度要求提到了一个新的高

万像素以上解析度的非球面镜头制造商有日本

的佳能、富士胶卷、尼康、美能达及德国的莱卡、莱斯公司。

六、嵌入式软件系统

嵌入式软件系统是数码相机的核心技术，数码相机的大部分功

能主要通过软件来控制和实现。一方面，嵌入式软件贯穿整个数码

摄影的全过程，以嵌入式软件为核心的系统对数码相机的整个摄影

过程进行控制，实现对数字影像的采集、处理、存储和传递的管

理；另一方面，通过嵌入式软件系统可集成多种硬件，适合于不同

应用环境。利用嵌入式软件的可扩充特性和硬件提供的标准接口，

数码相机可以与其他电子产品相联接，甚至相融合；通过各种软件

功能模块来扩充数码相机的功能和其他应用方式，为用户提供全面

的、多方位的、网络化的、个性化的功能和服务。目前国外已有几

十种商业操作系统可供选择，如

等。在我国，凯思集团推出了“女娲

操作系统，目前已进入产业化阶段，这一系统已能支持所有主流的

嵌入芯片。这些嵌入式软件除了可以应用在数码相机上以外，还可

以广泛应用于手机、机顶盒、掌上电脑等设备。
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第二节　　数码相机的市场发展

销售额为

年创下的

市场是专利保护状况的晴雨表。企业专利战略的制定应与市场

相结合，这样才符合企业追求利润最大化的原则，同时才更加接近

实际、便于操作。另外，巨大的市场利润也往往诱使一些企业试图

取得市场垄断地位，希望尽可能地获取相关利润。

一、数码相机世界市场状况

统计，

万台，年增长率为

据日本调查机构

机的销售量为

。虽然销售量增长率比年增长率达到

人数字要低，但在个人计算机相关设备增长率保持持平或出现负增

长的情况下，数码相机的增长率是很高的，详见图

年世界数码相机销售量及增长率

资料来源：日本

就数码相机的地区市场来看，

占全球总量的 与

年仍以美国市场为主，约

，日本与欧洲分别古 ，亚洲市场

（不含日本）为 。欧洲及亚洲市场具，其他地区市场约占

年世界数码相

亿美元，

的惊

有较大发展潜力。
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成熟。

二、数码相机的市场重心将向欧洲和亚洲移动

数码相机在欧洲、亚

的将趋缓

年开始据这一调查机构估计，从

年、

和

洲市场将逐渐进入快速增长时期，

市场销售量将分别增长

保持在

相机在北美和日本将进入成熟期，在欧洲和亚洲开始进入导入和快

速成长期，详见表

从 年开始将保持每年

年将达到

图 ，

我国台湾地区资策会

年世界数码相机制造商市场占有率

料来源

到

据这一调查机构估计，世界数码相机销售量到

万台

并预计在 万台。从图

年开始，数码相机进入了平稳缓和的发展历

洲和亚洲的年

而北美和日本

的增长速度。从产品周期看，数码

年将达

的增长率，

可以看出，从

市场渐趋

富士胶卷
柯达

理光

惠普 索尼其他

理光占全球市场份额的士、佳能、 ，详见图

日本厂商仍是数码相机的主导厂商，其中索尼、奥林巴斯、富

的像素占 万像素以上的占

万万像素的占万像素的占

按技术档次划分，低于 万像素的产品约占
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第三节　　数码相机专利的分布状况

资料来源：日本

表 年世界数码相机销售及增长情况

（单位：万台）

由于专利权具有一定的垄断特性，因此对数码相机的专利情况

做一个全面的分析，无疑可以知己知彼，从而对产业决策、打破专

利技术垄断有很大的意义。

一、数码相机专利的时间分布状况

所示。

数码相机技术发展二十多年来，全球有众多企业、公司、研发

人员进行了专利申请。采用德温特专利检索系统，通过初步检索，

就可以发现在二十多年与数码相机有关的专利文献有五千多条，其

初步数据如表
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数码相机专利年申请量数据曲线分布图

数据来源：德温特专利检索系统

从数码相机申请专利的时间分布可以看出：

图

系统数据来源：德温特专利检索

（单位：件）表 数码相机专利年表
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年数码相机在国际市场，特别是在日年到

数码相机专利数量在上个世纪七八十年代仍然比较少，上世纪

年代开始进入一个快速增长期。随着市场的发展以及数码产品

越多，并且一直呈上升趋势。需要说明的是，图

被广大消费者接受、信赖和喜爱，关于数码相机的专利申请也越来

中显示的

年和 年数量降低并不是实际的专利申请数量，而是由于专利

审查及公开具有一定滞后性等原因，没能及时在检索系统中显示，

但实际数量按照发展趋势来看要比图中所显示的数据多。因此可以

得出这样的判断：

技术的发展是随着市场的不断成熟而带来的利益驱动而发

展的。因此利用数码相机市场的时间发展趋势以及不同地域的市场

状态来研究数码相机专利的时间、地域性的分布，根据上文提供的

数据分析看来是可行的，而且数据支持程度很高。

从数码相机专利各年的申请量分布图所得出的结论，与前

文中数码相机的市场分布、市场状况、世界市场的状态分析基本一

致，即：数码相机产品销售量比较大的时期，与专利申请量增多的

时期基本上呈对应关系，比如： 年数码相机的专利申请数量

开始大幅度上升，而此时数码相机的市场销售增长率也开始大幅度

上升，形成了研发专利申请、利润增长、再投入研发、利润再增长

的良性循环。

年代，但真正

年代，而且在进入

数码相机的发展历史可追溯到上个世纪

得到发展形成市场规模化，是在上个世纪

到 年代后期以后市场增幅很大，同时专利申请量也开始大幅

度上升。

从

年开始增长到

本、美国的发展来看，数码相机的产品周期较短，一般也就五六

年的时间，而专利申请从 年左右也基本

数码相机技术上已基本

达到顶点。因此可以看出技术发展的时间与产品的市场发展时间

基本一致，也可以得出这样的结论

成熟。
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二、数码相机专利申请的地域分析

采用专利数据检索系统，对上文提到的五千多件与数码相机有

关的专利进行地域分析，各个国家和地区的专利申请量可由表

体现。

数码相机专利国家（地区）申请 统计表表

（单位：件）

数据来源：德温特专利检索系统

通过对数码相机专利申请量的地域性分析，可以看出：

根据全世界范围内与数码相机有关的专利申请量的统计分

析，可以看出日本的专利数量居于世界领先位置，其次是美国，再

次是欧洲，我国的数码相机专利申请量比较少，只有两位数。
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第四节　　数码相机专利权人的专利状况

一、全球数码相机主流厂商在日本申请或获权的相关专利

分析

专利申请量的地域分布与数码相机的市场分布基本一致，

既与前文所讲的与数码相机最初的发展以及在日本、美国、欧洲的

市场发展比较符合；同时也印证了前文的市场数据分析，即数码相

机在日本、北美市场发展已基本成熟，现正转向亚洲、欧洲市场。

无论是数码相机产品在世界市场的综合占有率，还是数码

相机的专利申请数量，日本都居于领先地位。

数码相机技术是近年来一项伴随着计算机及其网络发展起

来的新技术，因此为完善、发展该技术，世界各公司均投入大量的

人力、物力、资金进行相关技术的研发，都希望自己的研发成果和

市场利益得到最大的保护。所以激烈的专利申请竞争愈演愈烈，尤

其是日本公司。可以看出，对数码相机的发展而言，日本公司基本

上奉行的是进攻型的专利战略。

以下是对全球著名的数码相机厂商，如日本的主流企业索尼、

佳能、富士、尼康、奥林巴斯以及美国的柯达公司等专利权人在日

本申请或者获权的相关专利进行的数据分析。

表 各数码相机厂商在日本有关其产品的专利申请或获权数量表

（单位：件）
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可以看出：和图

各公司就其数码相机产品在日本申请或获得的专利量图

年时间段： 年 月互联网日本特许厅网站的数据来源：

通过表

柯达和以佳能为代表的日本数码相机厂商在日本拥有的相

关专利很多，这说明在数码相机方面，各公司拥有的相关专利与其

整体研发实力成正比关系。各个公司没有忽略对数码相机的研发投

入，也证明数码相机市场利润的客观存在，因此各公司竞相进行研

发投入。

日本国内数码相机厂商所拥有的专利申请比较多，与日本

厂商拥有绝大多数世界市场份额，以及日本企业专利申请量占据领

数据来源：互联网日本特许厅网站的 时间段： 月年年

续表
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二、全球数码相机主流厂商在美国申请或获权的相关专利

分析

表 表各数码相机厂商在美国有关其产品的专利申请或获权数

（单位：件）

系统美国专利系统（不含外观专利） 年 年数据来源： 月

从表 中可以看出：和图

先地位的情况比较相符合。

美国柯达公司在日本有关数码相机的专利申请量不是很多，

说明该公司在开拓日本市场方面与日本公司相比处于相对劣势

地位。

与在日本国内相比，各日本公司在美国就其产品所申请或

获得的专利量要少得多。

美国公司在本国的专利申请居绝对领先地位，尤其是相比

其在日本的专利申请数量要少得多而言。说明数码相机无论在技术

上还是在市场方面，本国公司在其所在国能处于一定的主动地位。

数码相机的专利具有一定的地方特色，因为数码相机是用

来拍照的，不同地域、不同人种对数码相机技术要求有所不同，因
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三、全球数码相机主流厂商在我国申请或获权的相关专利

分析

的专利量各公司就其数码相机产品在美国申请或获图

（不含外观专利） 月系统美国专利系统 年习 年源

此柯达公司在本

说明数码相机技

国的专利申请量比其在日本的数量多，而日本企业

在自己国内的专利申请量比其在美国的要多得多

术的发展具有一定的地域性。

　　　　　　

表 各数码相机厂商在我国有关其产品的专利申请或获权数量表

（单位：件）

年数据来源： 月年系统中的中国专利系统时间段：
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索出的各企业的实际专利情况是被作为企业秘密保护的

和方法，加上各公司对其实际专利情况要采取保密措施，

量要比表内提供的数据多一些，但比

需要说明的是，日本企业在我国的数码相机专利申请，实际数

事件所涉及的专利数量

要远远少得多。因为本书主要是探讨应对国外知识产权战略的思路

我们能检

不宜公布

依然可以看出

于众，所以该表所提供的数据多少与实际情况有所出入。

但是通过表

与在日本、美国相比而言，各公司在我国的数码相机申请

和获权的专利数量较少。

各公司在我国申请的有关数码相机方面的专

日本、美国申请的数量极少，说明以上公司在提交该类商品的国际

专利申请时，对我国市场有所忽略，没有意识到我国市场的巨大空

间及特性

专利都是很少的。

图

相比与在

对我国市场启动的时机判断有所不足。

针对各个专利权人在以上三个不同地域的专利申请或获权

进行分析，可以看出各组数据都呈递减状态

在美国较少申请或获权最多 在我国最少

样，在本国最多，在日本较少，在我国最少。而从整体上看

公司在我国数码相机

日本主要企业的数码相机专利在三 分布图

从图 可以看出：

日本企业的数码相机专利申请，符合其总体的数码相机专

利申请趋势，即在本国占绝对优势，在美国大量减少，而在我国极

即：日本企业在日本

美国柯达公司也是一

这些
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少。这就再次印证了数码相机的国际市场发展趋势：日美已饱和，

而我国市场则是新兴的、突然启动的并具有巨大潜力。

该数据又说明：至少目前日本企业在我国的数码相机获权

收取专利费事件是专利数量很少，因此在短时间内出现类似

不大现实的。

第五节　　我国数码相机企业遇到的

专利垄断问题

场存在着巨大的利润空间，以及数码相机在我国作为

正如上文中对数码相机技术的发展历史所介绍的，数码相机市

消费产品

存在潜在利润增长点，国外企业携多年的数码相机发展经验以及已

趋成熟的专利技术，对我国的数码相机企业进行各种方式的“围

剿”，主要表现在以下几个方面。

一、专利垄断，许可艰难

尽管我国企业一般在

国外数码

年左右开始进入数码相机产业，但

由于他们能利用熟悉我国消费者心理以及本国制造的优势，刚进入

数码相机市场就对早已在我国市场中占据一定份额的国外数码相机

产生了巨大冲击。正是在这种由我国企业积极参与竞争的情况下，

才有可能使国外数码相机企业的价格垄断地位被打破

相机企业不断降低数码相机的价格，如索尼、柯达公司先后对其

万像素数码相机产品进行降价，以吸引广大消费者。正因为我

相机核心部件

国数码相机企业对国外数码相机企业产生了巨大威胁，后者在数码

专利许可问题上，对大多数我国企业采取歧视

态度，一般不进行技术许可，我国企业很难与国外企业在数码相机

的核心部件上进行专利许可的谈判。而世界数码相机产业发展二十

多年来，在数码相机的核心部件上只有索尼、富士、三洋、柯达四

公司拥有专利技术，其他国外厂家都是与这四家进行专利许可贸易
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二、许可贸易，要价奇高

或者直接购买其专利产品。其他企业若再进行生产制造，无论从经

济成本上、产品质量上，还是生产规模上都很难比得上这些厂家。

而与这些进行许可贸易或直接购买产品的国外企业相比而言，我国

企业无论从谈判条件上，还是价格上都要困难得多，有的甚至被拒

之门外。国外企业专利垄断的态势很明显，也阻碍了我国企业进一

步发展。

像素以下的数码相机产品

由于我国的数码相机产业发展迅速，加上地域广阔，地区差

异很大，除了经济较发达地区消费者对数码相机需求较大以外，

其他地区对数码相机的认识还不多，消费意识也不强，因此我国

企业大力发展 ，对于培育我国数

中的专利问题是不予理睬的，但当我国企业要向

码相机市场有很大的作用。因此国外企业对于数码相机低端产品

万像素以上

作为专利费用，并指出这是国际上通用

的高端产品市场发展时，国外企业就采取价格垄断的办法来阻

止。某国外知名企业甚至对我国企业声称，若要得到专利许可就

要收取其产品售价的

的收费价格。而根据上文中的数据分析，从总体上来讲，数码相

机的专利分布是日本最多，美国次之，我国最少，因此若在我国

实施国际上通用的专利许可费标准，明显是不合理的，甚至带有

滥用专利权的意味。因此只能作出这样的判断：该企业提出这样

机的高端产品市场。这与我国专利法的宗旨

高价的专利收费标准的真实目的，就是将我国企业排挤出数码相

促进科学技术的

进步与传播是相违背的，不利于我国民族产业的发展，也不利于

我国建立公平的市场经济竞争秩序。

三、利用专利，推广标准

谁拥有的专利技术能融入到行业标准中去，谁就将在这个行业

中处于优势地位。因此国外企业纷纷加入到制订数码相机产业的行
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四、利用媒体，打压国企

业标准的队伍中去。目前世界上并没有统一的数码相机行业标准，

但形成了以日本企业为主的日式标准，和以柯达公司为主的美国标

准。而在我国，由于数码相机产业刚刚起步，因此还没有统一的行

业标准，为此在我国信息产业部所属的信息标准研究所主持制订的

数码相机行业标准制订工作会议上，日本企业表示非常重视该标准

的制订工作，同时要求我国的数码相机行业标准能采用日本的标准

（这一标准中含有二十多项日本企业所拥有的数码相机专利），以期

充分发挥专利的作用来推广其数码相机的行业标准。

专利固然对专利权人来讲具有一定的垄断特性，但专利制度的

建立目的是要促进人类技术的进步与传播。因此专利权人在使用专

利时应恪守诚信的准则，就是既要使自己的专利权得到保护，同时

也不阻碍他人正当的专利实施活动。

日本贸易振兴会负责知识产权工作的一位负责人曾公然对媒体

放风说，日本企业将对我国数码相机企业收取专利费用。一时间掀

起轩然大波，国内媒体纷纷报道。由于我国广大消费者对专利知识

并不熟悉，因而对国产数码相机的质量产生极大的怀疑，从而严重

影响了国产数码相机品牌的声誉，并对国产数码相机进一步发展产

生了极大的影响。

事实上，真正能有资格对媒体谈专利收费的应是专利权人或者

专利权的授权人，这位负责人既非数码相机企业的专利权人也非授

权人，同时在他讲这番话的时候，也没有一家日本企业在与我国的

数码相机企业进行收费谈判，我国也没有一家企业收到有关专利收

费的律师函，而该负责人这种乱发专利警告的行为，无疑滥用了专

利垄断的特性，而且借助不明真相的媒体，几乎没花一分钱的广告

费用，轻松地为日本的数码相机企业做了广告，同时也极大地压制

了我国企业的品牌提升。
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