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一族闪亮的精灵，簇拥在“猖酷”

的旗帜下，以“蹦迪”的身姿掠过我

们的身边，向新世纪挺进！他们狂放

无羁，以“新新人类”的面目，扮演

着人类社会标准化、模式化、规范化、

群体化的摧毁者角色，让“老土”的

父辈们惊诧、忧患，甚至捶胸顿足

⋯⋯不错，做为某个具体“玩酷”的

另类，也许是某个具体对象的恶疾。

然而，作为人类动性、感性的历史衍

变，“新新人类”可能是一种思想的曙

光，透出新世纪的信息；可能是人类

的赤子，为族类探索着新轨⋯⋯
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一“、酷”男自白

谁把我们“玩酷”一族称为“新新人类”？

肯定地说，这个不伦不类的称呼来自于台湾，来自于日

本。在那里，这个说法极为流行。然而在我们看来，该称呼里

面似乎有些“殖民文化”的洋垃圾味道。在美国， 年代出生

的一代被称之为“新人类”，也译为 世代”。这里的“ 正是“

中文“新”字发音的声母。而 年代及其以后出生的一代，对

于国人中那些热衷于名词创造的博士们来说，只好笨笨地称

为“ 世 “新新人类”了。代”

其实，博士们对我们“玩酷”一族的称谓很 世杂，什么“

代“、 ”世代、第五代、抱大的一代、浅薄，世代、 的一代、颓

废的一代、垮掉的一代⋯⋯尽管博士们是从不同角度来给我

们命名的，似乎有些参考价值，但我们从没有用心去体会。我

们的注意力不在这里，我们的心思在于“玩酷”。

我们就是我们。当我们把头发染成五颜六色、穿着吊带

裙、露脐装变着花样玩酷时，不管你愿不愿意，一个族群正在

悄悄地孕育和形成。我们的人数也许并不占多数，所代表的
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可能也非主流（毕竟，中国的年轻一代绝大多数都在为前途而

埋首学业孜孜苦读），但正是我们这些少数人，标新立异的行

为和方式得到许多人的注目。或许，在我们身上，正流露出一

整代人潜藏着的情感、思维和欲望。

我们这些出生于七八十年代的一族，自己也知道往前走

得有点太急切，行为方式特惹人上眼，有的女生剃成光头跟哥

们儿挥酒狂饮，有的情感世界离传统太远，如把“性”与“情”完

全剥离等。但这也是没办法的事。不这样做，何处去寻“我

们”？有创造名词癖的笨博士们岂不没了饭吃？可以说，我们

这一 世纪理想色彩最为淡薄而个性色彩最为浓厚的族是

一代人。

我们这代人不用“愤怒的呐喊”来表现自己，而选择从当

下的日常行为和消费方式中追求个人生存的价值。崇尚另

类“，酷”是其典型的存在话语“，炫酷”成为这个圈子里最有效

的社交方式。我们喜欢名牌，但更注重个人的品味。我们也

许缺乏足够的耐心，总想了解一切、获得一切，因为这样很快

乐，我们觉得快乐才是第一的。

我们这族人，真的是好幸运。放开眼瞧，满目是色彩缤

飞，奇幻种种。就说那“数字化”的生存现实吧，让人倾心让人

到 ，痛快。从 从 到 到 ，从家庭影院到汽

车音响到手提音响，从带 系统双倍变焦到输出最高、解
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点，使像度达到 用 活动式忘记卡的数码像机，

从双声道到五声道，从奔腾 到奔腾 ，从手提电脑到掌

上电脑，从俄罗斯方块到电子宠物到“爱情叫”，从世嘉到任天

堂，从打斗罗到 到金庸群侠传，从寻呼机到数字手机，从

，在一个个数字魔术地快速演绎之下，“新新人类”们再

也耐不住性子，纷纷殒银不恤地投入到一波波的数字流行运

动里。虽然我们并不富裕，但并不妨碍我们力所能及地享受

数字化生存带给我们的快乐。于是，我们从一无所知的小孩

变成真正的发烧友，从电脑爱好者变成网虫甚至黑客。而数

字技术，使我们得以随时了解并进入数字潮的殿堂，成为最忠

诚的子民。

我们是真正完全浸透在数字环境下的一代，我们是在这

个天地中玩得最投入、最癫疯的一代。疯狂就是潇洒，疯狂就

是“酷”。抬望眼，满世界紫醉薰迷，蝴蝶满天飞，长长的阔腿

裤、纹身贴纸、吊带的夏天、灰灰的冬天⋯⋯别以为这是在作

朦胧诗，上面这些都是正在流行的时尚潮。

若问我们和父辈们相比，有什么不同，我觉得有一点不得

不提，我们这一代人特别注重视觉方面的感觉，可以说是生存

在视觉中的一代。我们更喜欢接受视觉化的信息而不是文字

信息，我们表达自己的情感和个性，也更多地采用视觉的形

式。
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以手表来说， 岁以上“老一代”人戴的都是钢带或皮带

的普普通通的手表“，精工”“、西铁城”或“欧米茄”是他们心中

的名牌。而我们欣赏的是“ 的塑料表，这类表

的共同特点是色彩鲜艳，款式变化多端。喜不喜欢塑料表，是

划分新、老两代人的一个标志。

做为视觉一代的我们，越来越不喜欢用文字表达自己的

思想了。不爱写信，却愿意寄卡片，什么生日卡、爱情卡、道歉

卡等等，还必须是画有幽默图案的那种。

其实，整个现代社会都越来越注重视觉的传达。一个企

业应该有一套良好的 企业形象的视觉传达系统。很

多很多的古典名著都用连环画的形式出版，影响最大的就是

蔡志忠的漫画诸子百家。你说这种做法太肤浅，但我们就是

喜欢这一套。

为什么 能横扫全世界？因为它是一个图形化

的界面，很直观，一看就明白。在电视主导着传媒的今天，似

乎一切都应该视觉化，印刷精美、有大量图片的杂志最受年轻

人欢迎。香港人办报纸有一种新的观念，叫做“报纸电视化”，

意思就是大量使用图片。描述一件事情，最好像连环画一样

把每一个场景用照片表现出来，而文字只起一个辅助说明的

作用。

“新新人类”的衣服品质不一定很高级，但款式一定要够
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，够抢眼，让人一眼就能看到。显然我们注重的是视

觉效果而不是摸上去的手感和穿在身上的舒适度。所以，我

们这帮人的衣服，都是看着很鲜艳、很怪异的。

我们背的包，造型很奇怪；我们的鞋也很怪；我们喝水的

杯子，写字的笔 都要有种与众不同的造型。这就是我们

“新新人类”追求的趣味。我们最常用的形容词

等都是形容视觉效果的。而这种在发达的商品经济

基础上形成的视觉文化，在以前是没有的。可以肯定地说，我

们是第一代“视觉人”，随着我们的成长，商业味极浓的“视觉

文化”也将继续发扬光大。

爱情？爱情也要潇洒，爱情也要“酷”。

试问“老土”的父辈们，我尊敬你们，但你们懂得什么是

“爱情”吗？或者说，你们可读得懂我们关于“爱情”的心得吗？

爱情是一种感觉。这种感觉并不像有人说的“剪不断，理

还乱”，而是“来无影，去无踪”。这种感觉形象地说法就叫“来

电”。

流行的亲昵小动作是，我们互相喂食。走路时，把手塞进

对方牛仔裤袋里，把嘴贴在对方耳边说悄悄话。或像无尾熊

一样粘在骑摩托车的男友背上。

随着消费能力的提高，约会的成本也相对提高。不过，我
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们穷学生约会自有其哲学 以时间换金钱“，两情若是久长

时”，当然得靠“朝朝暮暮”。

爱的流行方式，表面上是男追女，实际上是女追男，其实

双方都心知肚明，不过既然双方都有意，大家也就睁一只眼闭

一只眼，一起“瞎追，瞎被追”。

对 岁时，还可以申待婚姻，有个女孩子曾写道“：等我

请结婚吗？”怕或者没有想过，甚至始终回避这个话题是“新新

人类”的通病，因为这好像对我们来说太深重了点儿，尤其在

多岁时想这个问题。

可否允许女友或男友有“新遇”？可以。只要不喜欢了，

为什么还要在一起？这种方式可能会使双方都得到解脱。而

且，对于另一方来说，这还可能是一次新的机会。

我们可以手提“酷”的灯笼，满世界去寻找爱情。三姨四

婶做“媒婆”的日子早已过去了，在邻里同学间寻找爱情的时

代也早已过去了，我们可以在征婚启事中附上电话号码，让电

波传递相互的真情；可以在凤凰卫视的《非常男女》、湖南卫视

的《玫瑰之约》、上海东方电视台的《我们相约星期六》中既做

节目又谈情说爱“，直销”感情；也可以在网络咖啡屋里谈天说

地，或许兴趣相投的我们就此成就一世姻缘。

还记得那张沸扬京城的“寻人征婚广告”吗？只因一份广

告，那家报纸也火了一阵子。那广告是一个名叫白玉女孩发
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的。白玉是个年轻漂亮的白领小姐，每日出入于高耸云天的

写字楼，自己拥有一辆面包车，还有房子。与别人不同的是，

她这次寻找的并不是自己的亲人，而是一个只见过一面的陌

生人。她的启事的题目是“寻找一个一见钟情的男人”。大意

是说，那天她乘坐去颐和园的某路公交车，在车上见到一个各

方面都很令她来电的男人。当时她因为碍着人多，而没去想

法认识他，直到最后下车，她才后悔起来，思前想后，觉得“缘

是一种机遇，一个人能与另一个人在茫茫尘世中相遇，本身就

是一种幸福”。她渴望那个陌生的男人能与她联系，并且还讲

了那个男人的面貌特征。

这种寻找一见钟情的结果是没有结果。白玉说，那则广

告发出后，几乎有上千的男人打来了电话，但没有一个人是。

这使她觉得厌倦。不过，白玉相信，这是上帝给她的一次恩

赐，因为她从来不坐公共汽车的，偏偏那天车坏了。而她一上

车，就看到了那个男人。这次奇遇中的怦然心动成了白玉内

心永存的一团温暖，也得到“好酷”的赞声，尊称为“酷姐”。

立正 我们向“酷姐”敬礼！

其实，爱情这东西也没什么，像吃饭、睡觉一样的简单，因

而特俗。就是因为它俗，所以要弄出些趣来，弄出些特色来，

给自己举起辉煌，给他人留点余味。就现在来看，处理爱情问
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题的方式，我们肯定要比上几代的老辈人更现实、更有色彩。

爱情，首先要找到感觉，但世上很多人的爱情生活好像是

两根木头的对话，没感觉。那种所谓夫唱妇随、相濡以沫、嫁

鸡随鸡等等毫无声色的模范家庭，在我们看来，实在让人喘不

过气来。另外一种爱情，也让人难以忍受，就是被称为“半新

半旧”的一代玩的游戏，是一种新旧交替时代造就的矛盾的情

感方式，既渴望新鲜的刺激，又惧怕社会压力和对家庭有强烈

留恋；还有第三种爱情，即不土不洋，不完善也不残缺，不先锋

也不另类，是外来情感方式的冲击和个人对于传统感情反叛

之间的融合；而第四种名为“高情感”的爱情，则是高技术对情

感方式的影响和渗透，它让我们告别了一个曾经有着浪漫和

美好回忆的“情书时代”而进入一种快速的“话语爱情”社会，

使电视红娘、网络恋情成为可能。

这种“高情感”，便是我们“新新人类”在情感方面一个较

突出的特点。伴随着“高情感”而来的，是“新新人类”的“爱情

疲倦症”，尤其是“新女人”。

现代都市爱情的空前开放使许多新女性过早地尝试了各

种形式的爱情，而世界的诱惑和对本身的一种游移性的把握，

使许多“新新人类”对“爱情”这种没有多少实际意义的精神操

作出现了本能的厌倦。于是，“新新人类”中的不少女性正温

柔而坚定地向男人宣布：如果你是为了和我结婚，我允许并且
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愿意你与我交往。如果不，就请离开，因为我厌倦了谈恋爱。

与“爱情疲倦症”相对的，是“新新人类”在“爱情至上”旗

帜下自我意识高涨的情感趋向。这看似相反，其实并不矛盾。

其实“，新新人类”对“爱情”的疲倦并不是真的倦怠，只是对廉

价、泛滥的游戏规则的一种熟视无睹，而游戏的进行和花样翻

新永远是我们的空气和激情。当传统的婚恋观在“新新人类”

身上几乎淡然无痕时，取而代之的是出现了一些情感上的“异

类”，尤其是女性。她们敢爱敢恨，喜欢上一个人就会不择手

段，哪怕横刀夺爱，也要手到擒来。这种“辣妹”作风，对传统

无疑是一个巨大的挑战。

而更具挑战性的是，由于性与爱的分离和剥落，传统婚恋

几乎成龙配套地走向被拆散，并且分段式地进行了。这种用

一段一段的情感来解释对于爱的感觉的“段落情感”，用“新新

人类”的口头禅便是“不在乎天长地久，只在乎曾经拥有”。这

也直接导致了“新新人类”情感取向上由“贞（”贞操）向“真”

（真情）上的裂变，从传统的谨守情欲与贞操的界线中解放出

来，在性爱的把握上更趋现实 性不再是禁区，情感经历更

丰富，失恋不再是不可承受的打击，早恋、试婚、同居、婚前性

行为、第三者现象⋯⋯这似乎该是人们对“新新人类”所说的

应该亟需引导的问题吧。
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当然，在“新新人类”这种更少束缚、更加自我的情感状态

下，我们的情感的出击方式无模式可言。电脑征婚、电视征

友，甚至当街也能结识男（女）友。年龄、知识结构、户籍不再

是障碍，甚至婚否在我们某些“新新人类”眼里也不成问题。

女性不再静坐在角落里等待玫瑰的降临，开始调动各种手段

主动向心仪的男士出击。时下一度流行的“周末夫妻”（平时

各自作为一个独立个体拥有自己的生活，周末则相聚在一起

享受家庭的温馨）倍受“新新人类”赞赏；而“汀克夫妻（”双收

入无子女）也逐渐为人们所接受。

其实，我们这族“新新人类”的情感方式正类似于城市边

缘人，充满着疏离性和不安全感。我们犹如水中的浮鱼，来回

晃动着个人欲望的旗帜，没有人会因为那些传统因素而去交

出些什么，也没有人敢对我们讲出自己所爱的。从我们中暴

露和弥漫的情愫，可能正是一些非主流的东西。

有人说我们这一族“新新人类”不懂爱情。其实，我们是

不谈爱情，不把它挂在嘴边上，而是直接进入，轰轰烈烈地落

实在今天。就因为此，很多人看着不顺眼，说我们没出息，是

没指望的一代；说我们肤浅，不思想，躯体的欲望却不断地在

膨胀，永无止境。父辈们总是用担心的眼神看着我们，害怕我

们失业，害怕我们吸毒。其实，现实，再现实一点，是我们这一

代人共有的口号。
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我 年代，对们真正的成长是在 年代风起云涌的政

治运动没有记忆，对 年代的思想喧哗近乎无知，这就造就

了我们的生存没有深度，没有精神意义上的创伤与耻辱（别人

都这么说）。我们所富有的只是手中缺钱时的尴尬，求职时的

妥协，以及恋情受挫时那淡淡的忧伤。 年代甚嚣尘上的商

业意识教会了我们务实，也教会了我们关闭自己的内心，但我

们也不压抑自己。工作之外，我们又与酒吧、舞厅、文化快餐

牢牢地结盟。我们是把妥协（工作）与疯狂（玩）奇怪地统一在

一起的一代人。有人说，我们是“雅皮士”的面孔“，嬉皮士”的

精神，这个我们不懂。

我们是怎样的一代人啊，人们在历史中寻找不到我们的

影子，在父辈们的身上也很难找到，我们每个人都成了这个时

代真正的“另类”，一个个刚成年就主动断奶，主动割断了与传

统的血缘关系；一个个一听到父母的唠叨，就关上自己的房

门，父辈们的一切价值观念都被我们摒弃得干干净净。从精

神上说，我们是没有父亲的一代。

这里是说，我们没有父亲的阴影。难以想象，整天罩在父

亲思想、主义、观念的阴影中生存，不敢唱、不敢说、不敢动一

动，那是怎样的一种生活。我们按自己的方式去生存，去寻

找，去感悟，因此也得罪了人，得罪了父辈中一些叔叔大伯们。
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这也是没办法的事。我们需要沟通，需要对话，但那些叔叔大

伯们却视我们为“另类”分子，彼此毫无共同语言。即使是

年代出生的人也和我们有着很深的隔膜。

听流行歌曲、打保龄球、泡酒吧、嚼口香糖，是我们这些

“新新人类”习惯的生活方式。我们崇尚简约主义和环保主

义。善于在初次交往的人面前最大限度地推销自己、创造交

友机会和就业机会。年轻的身上没有历史打下的沉重烙印，

观念、意识上更容易与国际接轨。即使是自己错了，也不会痛

彻于心，掸掸灰尘，明天又将是一个新的开始，世界上总有一

个留给我们的位置。不相信有什么是绝对不可能发生的，也

不相信有什么事是自己绝对做不到的。思维方式里自我意识

极强，充满自信，而判定是非的标准和好恶首先从自我出发。

“新新人类”注重效率和生活品质，善于接受新事物，学习

新技术，信息量大，脑子里绝少条条框框和永世不变的原则，

不会费时费力地与认定“二八一十五”的人争论对与错，不打

算一辈子只从事一种职业，不会为超现实的理想丢失个人自

由和舒适的生存状态，在老一辈认为极关键的事上往往会来

个脑筋急转弯。互联网络邀请“新新人类”畅游世界，因此凡

事不必亲力亲为。

我们这一族在行为方式上表现出很强的随意性，在老人
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们看来可能是“五分钟一变”。大都市就是个充满魔力的转

盘，每个人必须随时调整动作才能跟上它的节拍。我们的适

应能力很强，不仅注重智商，也关心锻炼情商，一旦发现自己

率真的个性与社会冲突，就会在待人接物上将礼貌变成一种

包装，相信时间会淡化一切，没有功夫去酿造深仇大恨。“以

实用主义确保理想主义”，贯穿在“新新人类”整个的行为方式

中。

“新新人类”以活学活用的方式消化爱情的古老内涵

制，感情上也寻求制的爱情最适合我们。不仅经济上 相

对独立，在都市里挣扎得十分疲惫的心没有力气再为别人分

担什么。我们的爱情观里有极强的时效性，一旦不合适就与

新的细胞结合，不束缚自己，不为过去发生的事付出代价。我

们“新新人类”的交友范围广，选择伴侣的机会也很多，但内心

仍渴求一份忠贞不渝的爱，欣赏《泰坦尼克号》的结尾 轰

轰烈烈地爱一番 然后又保存了自己。

我们在理性与感性之间奔跑，在古典与现代之间挣扎。

但是，我们比父辈们轻松、潇洒，走自己的路，活自己的方

式，不愿受欺骗，不愿意傻乎乎地上当。在这一方面，父辈们

倒显得智商很低，那眼神中无多少光泽。轻易上当，甘心受

骗，似乎是父辈中某些人物的一种习惯，一种喜好。比如，有
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一本叫什么名字的书，告诉人“一天可以记住四本书”“、两个

小时可以读完《红楼梦》”“、两个星期可以掌握一门外语”⋯⋯

就这个档次的文字骗术，父辈们就认真地相信了，上钩了，奔

走相告，很严肃地买一本送给儿子，让儿子立刻成材，变成神

童，去拿美国绿卡。真是太可笑了。人家那不过是在“炒”自

己，卖名声，何必那么傻乎地认真上当呢？那本书不过就是一

本普通的书罢了，好事者翻一翻，有钱人掏掏包赞助那苦苦爬

格子的作家一把，买一本回家，也是善行之举，但“迷信”它，是

大可不必的。那本书未上市便以 万册的吹嘘进行超级

规模的宣传。据 万元在中央电视台做广说，已经投入了

告和全国办展览等，加上印刷 亿成本，预计最后投资将达

元。

其实，动用 个亿的天文金额来进行一本书的炒作，无论

对读书人还是对于图书市场，都未必是一件好事。

平心而论，我们“新新人类”一族对于打着各种旗号喊“革

命”的东西并不感兴趣。因此父辈中有些人就把这算作不关

心国家大事，缺乏对社会参与的热情等。其实，不要给我们扣

这样大的帽子。我们觉得，我们有自己关心国家大事的方式，

我们用“不关心的方式”来关心国家大事，来参与社会的现实。

我们不过是把对国家的关心转移到对众多资讯的关心。信息

时代的到来，知识日新月异，许多未知的、新奇的东西极大地
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吸引着我们的兴趣。这是社会进步的结果，也表示国家走向

安定，人们的注意力转移的必然现象。

事实上“，新新人类”对社会并不是真的漠不关心，我们只

是以自己的方式关注着社会的发展，尤其是潮流的演变，并渴

望得到社会的认同。

极尽猖酷炫靓之能事，或崇尚极简有理，或鼓吹奢华无罪

的“新新人类”，虽然传统的影响在我们的身上是越来越少，外

来文化的冲击越来越大，但绝对选择叛逆的，仅仅是极少的个

别。前不久奥美公司进行了一次“激励一代”的大规模调查，

对亚洲区域北京、东京、上海、汉城等几个大型现代化城市的

青年人进行调查，结论是：“激励一代”与他们父辈有很大区

别，他们对社会有不同的看法，但不主张反叛。他们更自信，

更愿意追求时尚、了解世界。其实，这种渴望“规范的自由”和

忠于本民族的文化，也正是“新新人类”的重要特征。

如果我们换一个角度，可以这样说：由于我们抛弃了父辈

那种在压力下必须深思熟虑后方表达的方式，我们的表达将

更自由、更随心所欲，甚至标新立异。正因为如此，我们表现

的准确性和精致度反而比不过上一辈，我们急于表达，却不知

道到底要表达什么。或许，正是这种迷惑的心态，给人以“叛

逆”的表象和错觉。
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