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O aclamado pintor Zhang Dagian realizou um sinete para seu
uso pessoal, apds a leitura do “Modeng Jieti” (correspondendo a
palavra “modeng” a moderno, e “jieti” a uma expressao Budista).
Segundo Sifenlii Xingshichao Zichiji, “‘jieti’ é a introdugao das leis
sagradas no nosso coracao”, o que significa que somos imunes
ao mal. Convertendo estes pensamentos para o campo das artes,
Zhang introduziu uma nova forma de olhar para a mulher
moderna, com uma nota de contemplacao. A utilizacao do sinete
nas suas pinturas, a pincelada longa e larga que utilizou ao retratar
as figuras femininas, acabou por tornar-se uma metéfora para a

imagem da mulher moderna.

As “jovens modernas” executadas pelo pincel de Zhang sao agora
memorias distantes dos anos trinta e quarenta do século passado.
O que Qi Baishi designou como os trés tipos de tempos livres
(o do poeta apés o descanso, o do pintor ap6s o trabalho, e o do
mestre apés um percalgo), sao na realidade os eruditos per si. Se os
trabalhos de Zhang eram considerados produtos do 6cio, dentro
desta versao de tempo livre- e os trabalhos de arte eram de grande
valor e dificeis de obter, pois estavam apenas ao alcance dos mais
abastados- por sua vez, os calendarios e cartazes representando
belas mulheres eram muito populares e acessiveis, pois esta arte

surgiu com uma fungao meramente publicitéria.

Baseando a sua existéncia na promogao comercial, este tipo de arte
desenvolveu-se a partir das tradicionais pinturas do Ano Novo
Lunar Chinés, apesar de ter evoluido para um estilo bem diverso,
e 0 seu aparecimento data de cerca do nono ano do reinado do
Imperador Guangxu. Mais tarde, tornaram-se populares em
Xangai, onde a vida comercial ocidental imperava, e a partir dai
espalhou-se por toda a China, principalmente em Hong Kong e
Macau. Até mesmo o ficticio estado Manchuko japonés produziu
vérios calendarios e cartazes representando mulheres modernas
acompanhadas da aguia-real de Kangle (simbolo de Puyi, o taltimo
imperador Manchuko).

As pinturas para os calendarios e cartazes eram produzidas de
forma diferente das tradicionais pinturas Chinesas do Ano Novo
Lunar Chinés. No inicio, eram sobretudo uma imitacao colorida
das suas finas pinceladas. Até que, em 1915, quando Zheng Mantuo
combinou a aguarela e esbogos, que captavam melhor a realidade,

criou-se um novo estilo que foi entusiasticamente bem recebido



pelo mercado, e mais tarde, tornou-se a corrente principal. Além dos
aclamados pintores Zheng e Hang Zhiying muitos outros artistas
gozavam agora de certa fama- como Zhou Mugiao, Jin Meisheng, Jin
Xuechen, Zhou Baisheng, Xu Yongqing, Ding Yunxian, Ni Gengye,
Liang Dingming, Li Mubai, Guan Huinong, Guan Zumou, Hu Boxiang
e Wu Shaoyun. Artistas que seguiam a pintura tradicional como
Ge Xiangnan e Xie Zhiguang também aderiram a este novo estilo e

enveredaram as suas carreiras como pintores de calendarios e cartazes.

Os calendarios e cartazes nao retratavam exclusivamente as mulheres
da moda, pois surgem muitas vezes personagens ligados a 6pera
e lendas chinesas, assim como paisagens. Do ponto de vista da
publicidade, é 16gico que as mulheres da moda personificavam
os valores de uma nova era. As mulheres, agora libertadas do seu
tradicional confinamento, eram retratadas nos cartazes a fumarem,
beberem, cantarem, dangarem, realizando diversas actividades como
pescar, andar de bicicleta, nadar, jogar golfe, fazer piqueniques, etc.
Eram representadas em cenarios diversos, como salas de mobilidrio
ocidental, rodeadas de caes, sofds, pianos, até mesmo automoveis e
avides, o que indiciava o quanto o seu estilo de vida se tinha alterado e
modernizado. O seu vestuario variava entre vestidos e fatos-de-banho,
mas era sobretudo a cabaia que as adornava, apresentando-as como
num desfile de moda. A maioria das mulheres representadas nestes
cartazes foram inspiradas nas cantoras da época e estrelas de cinema,
como Ruan Lingyu, Hu Die e Zhou Xuan, consideradas a mais pura
expressao da moda, elegancia e bom gosto. Os cenarios nao eram os do
quotidiano, mas sim o que se ambicionava, que apesar de inatingiveis

estavam ao alcance de todos através da imagem publicitaria.

Weng Tonghe, um alto oficial dos finais da Dinastia Qing, descreveu a
casa do diplomata Zeng Jize numa nota de 26 de Dezembro de 1888,
como “decorada ao estilo ocidental”. Uma outra nota, datada de 13
de Dezembro de 1889, refere que visitou a casa de Zeng e viu pinturas
ocidentais com “luzes vermelhas com vidro de cor do vinho verde”,
como numa casa de ocidentais. Os burocratas da época consideravam
o estilo de vida ocidental como algo exoético, e que era completamente
rejeitado pelos conservadores como Xu Fu. Mas apenas duas ou trés
décadas mais tarde, o estilo de vida ocidental estava disseminado por
toda a China. Os calendarios e cartazes, muito populares no inicio
do século XX, acabaram por ser comummente aceites através da
sua beleza material. Terao também contribuido para a alteragao dos

costumes da época, e possibilitado uma nova perspectiva estética sobre

a beleza feminina? E algo que nem os sociélogos conseguem negar.
Actualmente, esta realidade fica distante e é algo estranha para nos.
Contudo, é fascinante descobrir que os primeiros calendarios e cartazes
eram pintados, e quais eram os parametros da moda feminina na
altura, e como os cartazes eram impressos e depois publicitados. Esta
exposicao revela a fascinante e intrigante interaccao entre a vida, a arte

€ 0 COMErcio.

O Museu de Arte de Macau, tutelado pelo Instituto para os Assuntos
Civicos e Municipais, tem como grandes objectivos coleccionar, exibir
e pesquisar os mais diversos géneros artisticos. Os calendarios-cartazes
que evoluiram das tradicionais pinturas do Ano Novo Lunar Chinés
correspondem ao que actualmente designamos por cartazes. Os mais
valiosos apresentados nesta exposigao sao os de Leong Wun-tong (um
professor de Arte da Escola Secundaria Confuciana, precedente da
Escola Kao Yip), representado uma mulher graciosa e tranquila num
piquenique, seguindo o estilo de Xiao Fengxian. Nao sabemos para que
serviu este cartaz, mas a sua mestria de trago revela um consideravel
esforgo por parte do pintor. O cartaz da Fébrica de Incenso Leung
Wing Hing de Macau é um trabalho anterior, onde ainda se utilizou
a tradicional técnica do esbogo a carvao. O Museu de Arte de Macau
também contou com o enorme privilégio de poder exibir uma parte da
coleccdo do Sr. Sio Chon Un. Desta colecgao, o cartaz da Companhia
de Electricidade local, datado de 1934, é sem duvida familiar aos
residentes de Macau, pois evoca os cendrios vivenciais do tempo dos

nossos avos, numa perspectiva dos seus costumes tradicionais.

A maioria dos cerca de oitenta cartazes apresentados nesta exposicao
foi produzida nos anos trinta e quarenta pelos mais diversos artistas.
As personagens femininas destes cartazes transmitem tranquilidade
e graciosidade, e a modernidade e beleza que elas encarnam sao
intemporais. Dai que, tenlra utilizado a impressao do sinete de Zhang
como titulo desta mensagem, para comemorar esta encantadora

exposicao.

Chan Hou Seng

Director do Museu de Arte de Macau



Acclaimed modern Chinese painter Zhang Dagian once sported a seal
for leisure, reading modeng jieti - modeng being the transliteration
of the Chinese word for 'modern', while jieti is a Buddhist
expression. According to ‘Sifenlii Xingshichao Zichiji’, ‘jieti
(essence of precept) is a person who has sacred laws in his/her heart’,
which means one who is immune to evil. By extension, this may
be how Zhang viewed modern women, which bears contemplation.
With the seal used on paintings, the line spread far and wide in its
accompaniment of the images of female subjects, to the extent that it

became a metaphor for the modern women.

The ‘modeng jieti” at the tip of Zhang's carving knife are long gone
- a distant memory of the 1930s and 1940s. What Qi Baishi termed
the three types of ‘spare time’ - namely, that of the poet after sleep,
that of the painter after work and that of the senior after mishaps -
were actually that of the literati per se. If Zhang's works were deemed
products of leisure from his version of spare time - and works of art
were priceless and hard to come by, and as such were only affordable
by the wealthy rather than the average person - then calendar posters
featuring beautiful women were more popular during the time when

Zhang was at his zenith, except these came in the form of advertising.

Relying on commercial promotion for its existence, this type of art
took root in paintings for the Lunar New Year but nonetheless was
quite distinct from them, and was not seen until the ninth year of
Emperor Guangxu’s reign. They later became popular in Shanghai,
where Western-style businesses were the rage of the day, and from
there they spread across the country. They were also well received
in the British colony of Hong Kong and the Portuguese enclave
of Macao. Even the Japanese Manchuko puppet state produced an
assortment of calendar posters featuring modern ladies with the royal

year of Kangde - that of Puyi, the ‘Last Emperor’” of Manchukuo.

Paintings for calendar posters were created in a different manner
from those of traditional Chinese painting or for the Lunar New Year.
At the beginning, it was mostly an imitation of the gongbi (elaborated
fine-line style) produced in colour until 1915, when Zheng Mantuo
combined watercolours and sketches, which better captured reality

and was enthusiastically



received by the market. It later substituted the fine-line colour approach
and emerged as the mainstream. In addition to the acclaimed Zheng and
Hang Zhiying, scores of painters were enjoying some renown - such as
Zhou Mugqiao, Jin Meisheng, Jin Xuechen, Zhou Bosheng, Xu Yongqing,
Ding Yunxian, Ni Gengye, Liang Dingming, Li Mubai, Guan Huinong,
Guan Zumou, Hu Boxiang, and Wu Shaoyun. Traditional painters like
Ge Xiangnan and Xie Zhiguang also embarked upon their careers as

calendar poster artists.

Calendar posters do not exclusively feature fashionable women but
are also themed on opera characters, historical tales and scenic sites.
Viewed from the perspective of advertising, however, fashionable beauties
embodied the ethos of the new era. Free from the constraints of being
confined to their quarters, it seemed normal to see young Chinese poster
women smoke, drink, sing, dance, fish, picnic, cycle, swim, golf, etc.
for their scope of life had broadened considerably. They were presented
in settings featuring Western furniture, dogs, sofas, pianos, even
automobiles and airplanes, indicating a change in their way of life. Their
fashionable clothing varied from dresses to swimsuits, and ‘chongsam’
(or qipao), in particular, adorned these women to the utmost, presenting
them as in a fashion show. Many of the women depicted in these posters
were based on singers and film stars such as Ruan Lingyu, Hu Die and
Zhou Xuan and viewed as the epitome of fashion, elegance and taste. The
settings were not what everyday people experienced but they identified

what was desirable, although dreamlike, through advertising.

Weng Tonghe, a high official of the late Qing Dynasty, described the
house of diplomat Zeng Jize in a note of 26th September 1888 as ‘decorated
in the Western style’. Another of his notes dated 13th December 1889
says that he visited Zeng’s abode and saw Western paintings and
colourful lights and wines, as if in a Westerner’s home. The bureaucrats
of the time

apparently still viewed the Western lifestyle as exotic, which was subject
to abject rejection by conservatives like Xu Fu. Two or three decades
later, however, the Western lifestyle was widely known throughout the
country. The calendar poster, once popular in the early 20th century,
won over the common person by its material beauty. Did it also help
change the customs of the time and lend a new aesthetic perspective to
feminine beauty? This is something that even sociologists cannot deny.

To us, this impression is a little distant and appears somewhat strange.

Yet it nonetheless remains fascinating to discover how calendar posters
were painted, what female fashions prevailed, and how posters were
printed and then marketed. This study reveals a century-old interaction

between life, art and commerce.

The Macao Museum of Art of the Civic and Municipal Affairs Bureau
is dedicated to the collection, exhibition, and research of visual arts.
Calendar posters, which evolved from Lunar New Year Picture art, are
what we now term posters. The most valuable of this collection are the
draft paintings by Leong Wun Tong - an art teacher at the Confucian
Secondary School (one of the precedents of Kao Yip Middle School) - that
depict picnicking women in the costumed style of Xiao Fengxian, looking
graceful and calm. What this work was for is unknown but its fine
brushwork reveals the considerable effort that the painter expended. The
poster for the Macao Leung Wing Hing joss stick factory is an earlier
work employing traditional carbon sketching techniques. MAM is also
privileged to enjoy the support of collector Siu Chun Yun, who loaned
the museum part of his collection. Of these, the 1934 Macao Electricity
Company poster will doubtless look homely to Macao residents as they
record the life scenarios of our grandparents from the perspective of folk

custom.

Most of the 80 or so posters featured in this exhibition were produced in
the 1930s and 40s by a multitude of artists. The female subjects of these
posters generally appear seemly and graceful, while the modernity and
beauty embodied in them are timeless. Thus, I use Zhang Dagian’s seal
line as the title of this message, to commemorate this most beguiling of

exhibitions.

Chan Hou Seng
Director of the Macao Museum of Art
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Na giria dos coleccionadores, o termo “calendario-cartaz” refere-
se aos cartazes publicitarios litografados entre os finais da Dinastia
Qing e inicio da Republica, que foram uma enorme inovacao em
relacdo aos tradicionais rétulos impressos a relevo. Durante mais
de uma década, o calendério-cartaz foi considerado uma reliquia
histérica pelos mais nostéalgicos e estudiosos da publicidade da
China contemporanea.

A actividade comercial, em sentido lato, remonta a milhares de anos,
mas na forma que hoje conhecemos, de troca de bens por dinheiro,
¢ relativamente recente. Tudo indica que os comerciantes nao
tinham consciéncia da importéncia de embalarem os seus produtos
até ao infcio da préspera Dinastia Tang, quando se fez sentir a
concorréncia dos comerciantes ocidentais. No tempo da Dinastia
Song, j& os mercados fervilhavam nas cidades e o comércio era
gerido - engenhosamente - como foi detalhadamente representado
na pintura “Ao Longo do Rio durante o Festival Qingming”. Para
os consumidores da altura, e da actualidade, a

qualidade

dos produtos era importante- mas nao
menos a boa aparéncia exterior da loja e a
embalagem dos produtos.

Num pedaco de papel de embrulho
guardado no Museu Nacional da
China podemos encontrar a impressao
de uma matriz de dgua-forte com os
caracteres chineses “agulhas” da Familia Liu de Jinan, e

ainda o nome da loja e da marca. E notével como j& nesta altura

o papel de embrulho para produtos tdo triviais como agulhas,
apresentava representagdes de figuras lendérias chinesas (vide
imagens anexadas) como “O Coelho na Lua” com a sua vara de
ferro transformada numa agulha. Negécios tdo triviais, como o de
agulhas, pareciam dar grande importdncia & embalagem do seu
artigo. O que atesta que, 0 que conhecemos actualmente como design
para embalagens jé existia na China no infcio do século IX.

E lamentével que o papel de embrulho usado no passado tenha sido
deitado fora, depois de aberto e retirado o seu contetido, assim, o que
sobreviveu até aos nossos dias ¢ muito pouco. Apenas ap6s a Guerra
do Opio, durante os meados dos finais da Dinastia Qing, quando
os portos da costa chinesa foram abertos ao comércio estrangeiro, é
que a promoglio comercial de estilo ocidental se tornou uma moda

em toda a China. Foi importante para esta popularizagao o método
da litografia largamente utilizada na Europa no inicio do século
XVIII, uma técnica que superou os tipos moéveis e impressao por
intaglio, em termos de qualidade e produtividade, e introduziu a
publicidade de bens importados até ao interior das maiores cidades
costeiras da China. Conjuntamente, com esta maré ocidental, veio
a consciencializagao dos comerciantes chineses de que também eles
podiam aproveitar esta técnica publicitaria ocidental a seu favor.
Mas, os métodos tradicionais ndo beliscaram o sistema publicitario
ocidental. O ponto de viragem deu-se apenas no sexto ano do

reinado do Imperador Dao Gang.

Segundo os registos da Sociedade Missionaria Britanica, o regresso
a Londres de Robert Morrison, missionério estabelecido em Cantao
(em 1826) marcou uma nova era: Na viagem que o trouxe de novo
a China, trouxe consigo uma méaquina de impressao litografica
como as que se usavam na Europa, pois a xilografia estava
completamente ultrapassada para satisfazer as grandes necessidades
de impressdo das publica¢des missiondrias. Quando a maquina
chegou a Macau em Setembro, levou quase dois meses para ser
montada. Provavelmente, produziu a primeira paisagem litografica
na China. Por volta de 1830, a impressao
com matrizes de pedra (litografia) era
largamente utilizada pelos missiondrios e
comerciantes na China para langar as suas
publicagdes. A série de pinturas “As Treze
Fébricas de Cantdo” do pintor irlandés
George Chinnery, que viveu em Macau,
foi reproduzida numa matriz de pedra e
depois exportada para a Europa e Estados
Unidos da América. Dois anos mais tarde,
Robert Morrison introduziu uma maquina mais eficiente, com
tipos méveis britdnicos, consequentemente a técnica da litografia
industrial foi sendo gradualmente instalada nos centros de negécios
do Norte da China, como Xangai e Nanjing.

Aimpresso a partir de uma matriz de pedra - conhecida no ocidente
como litografia - inicialmente chamada de poliautografia, consiste em
desenhar uma imagem com um lépis gorduroso na superficie suave
de um bloco de pedra, e depois através da repulsdo entre a dgua e o
6leo obtinha-se essa imagem imprensa. Mais tarde, tornou-se mais
usual a pedra calcéria da Baviera, devido a sua melhor absorgéo-
foi entdio que surgiu em Franga o termo litografia. Esta técnica era



simples a nivel técnico, produzindo linhas e cores mais precisas e efeitos
de impressao mais definidos. A sua precisao de reprodugao ultrapassou

o intaglio e a gravura de relevo usada anteriormente.

A litografia inventada por Senefelder ndo foi usada em grande escala
até cerca de vinte anos mais tarde e nessse intervalo de tempo o
processo sofreu imensos melhoramentos. Dos cerca de oitenta cartazes
exibidos pelo Museu de Arte de Macau, sete sao trabalhos de Liang
Huantang de Gangzhou, e Xinhui; e ainda, dois esbogos a carvao sobre
“Incenso produzido por Leong Wing Heng”; ambos considerados
originais de elevado valor. Outros trabalhos estdo entre os mais
refinados em termos de precisdo de tamanho e coloracao produzida,
ja um século apés a invengao da primeira maquina de impressao
litografica. De acordo com os peritos, o mais antigo calendério-cartaz
foi impresso pelo Dispensario Watsons, em 1901, integrando a técnica
da gravura e método de impressao miniatura para um pequeno
calendério mensal, que logo se tornou muito popular. Personagens
chineses com conotagdes auspiciosas eram naturalmente utilizados

pelos comerciantes estrangeiros para agradar aos chineses.

A presente exposicao exibe calendérios-cartazes criados por mestres dos
anos vinte e trinta do século passado, sendo o mais conhecido de entre
eles Guan Huinong, nascido em Nanhai (Cantéo), que trabalhou para
o South China Morning Post no inicio da sua carreira, antes de fundar
a Casa Litografica Asiatica, onde se dedicou aos cartazes comerciais e
calendarios-cartazes. A série “Duas Raparigas” de Kwong Sang Hong é
o seu trabalho mais representativo. Contudo, a sua prestigiosa posicao
apenas se confirmou em Cantdo ap6s os trabalhos “Mulher Obediente” e
“Ama-de-leite” terem sido revelados ao publico. Motivado pelo trabalho
do investigador de Macau Chan Kai Chon, Guan Zuolin - avé de Guan
Huinong - estudou com o pintor George Chinnery quando este visitou
Cantao no século XIX. Guan Huinong continuou a tradigao da familia.
Juntamente com Gao Jianfu e Chen Shuren, estudou pintura chinesa
com Ju Lian, o impulsionador da Escola de Lingnan. A sua conversao
a técnica de pintura ocidental e aguarelas de Ju Lian possibilitou que
miscigenasse os principios da perspectiva ocidental com as técnicas de

pintura chinesa de forma bastante agradavel.

Quando se iniciou esta producao, Hang Zhiying era sem duavida o
mais prolifico perito, e reconhecido como um dos mais eminentes
designers graficos destes primeiros tempos. Nascido no seio de uma
familia de letrados em Haining, Zheijiang, aos treze anos comegou a

estudar pintura no departamento de Pintura da Imprensa Comercial

de Xangai. Os seus estudos apuraram o seu talento, o que lhe permitiu
obter muitas encomendas. Quatro anos depois, abandonou a Imprensa
Comercial e abriu o seu préprio negécio e aventurou-se na concepgao

das embalagens comerciais, logotipos das marcas comerciais e antncios.

Hang Zhiying, na exploragao da sua arte, introduziu conceitos de design
inovadores, misturando os elementos ocidentais e chineses, e a sua
capacidade de responder prontamente as solicitacoes foi atraindo mais e
mais clientes fazendo crescer rapidamente o seu negocio. E, cresceu mais
quando o seu antigo colega Jin Xuechen e o seu conterraneo Li Mubai se

juntaram a ele em 1925, ano em que o trio formou a empresa.

Esta exposicao também exibe sete trabalhos de um outro reconhecido
mestre de calendérios-cartazes, Zheng Mantuo. Segundo o historiador
Cui Hao, Zheng Mantuo emigrou para Xangai-nos primeiros anos da
Republica, quando a producao de calendérios-cartazes aumentou.
Além de conceber antincios para os produtores, foi designado a criar o
primeiro calendario-cartaz “Maquilhagem Nocturna” para Gao Jianfu da
Imprensa Xangai Shenmei. Gao redigiu o posfécio deste cartaz, dizendo:
“Esta é uma obra de arte de Mantuo da década recente. Irei conserva-la

secretamente numa caixa”.

Antes de Zheng ter iniciado a sua aventura pelos calendarios-cartazes,
em Xangai, os publicitarios representavam o vestudrio das mulheres
de forma tradicional na pintura. Zheng foi mais arrojado e vestiu as
suas beldades em roupas modernas. Eram mais realistas, encorajavam
a novidade e geravam antncios com efeitos impressionantes. As
expressoes faciais das figuras sao um ponto alto dos calendérios de
Zheng, especialmente os doces rostos ovais das esbeltas beldades em
roupas e ornamentos exéticos do inicio dos anos da reptblica. Os seus
lindos e vivos olhos representam a esséncia das pinturas. Através desta
exposicao, os visitantes serao levados a pensar que as mulheres da época
compravam uma larga variedade de produtos no seu dia-a-dia. Através
destes encantadores olhos, podemos vislumbrar as silhuetas da histéria

da China dos anos vinte e trinta do século passado.

James Wong

* James Wong, artista natural de Macau, gravador e instrutor dos cursos
de arte do Museu de Arte de Macau.

* Versao abreviada do texto original em chinés.



