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Le grandi possibilit'= di collaborazione tecnico-scientifica tra Italia e Cina

L'inizio della collaborazione e dell'interscambio tecnico-scientifico tra governi italiano
e cinese risale a circa 20 anni fa, vent'anni durante i quali, grazie al supporto e
all'interesse dei due governi, centinaia di progetti di collaborazione sono nati e migliaia
di tecnici specializzati e scienziati hanno realizzato insieme i progetti stessi. E' nata
cosi una relazione fondamentale fra tecnica e industria dei due Paesi che tanto sta
facendo per lo sviluppo dell'amicizia e della conoscenza tra i due popoli.

Nel Giugno del 1999 a Pechino, di fronte all'ex presidente italiano Scalfaro, I'ltalia e la
Cina hanno firmato un accordo di collaborazione tecnico-scientifica che pone una
grossa assicurazione per l'intensificarsi e approfondirsi del rapporto tra i due Paesi.
Il continuo rinnovarsi e crearsi di forme di collaborazione rappresenta la forza di sviluppo
dei nostri due Paesi. | contenuti di discussione di questa Settimana dell'Industrial De-
sign possono creare nuovi confini e nuove forme a questi tentativi di lavoro.
L'economia cinese sta vivendo uno sviluppo straordinario, la societa in continuo
rinnovamento, l'industrial design assume sempre piu un ruolo preponderante
nell'industria. Allo stesso modo l'industrial design italianoé famoso nel mondo € le
creazioni italiane hanno grande influenza in Cina. La Cina ha bisogno dei principi e
delle tecniche del design italiano e vuole collaborare su vari fronti per lo sviluppo di
questo campo.

Mi auguro di cuore che grazie a questa settimana del design si ottengano risultati
soddisfacenti per ambedue le parti e spero che serva ad approfondire la conoscenza
tra tecnici e tecnologie delle due Nazioni nell'interesse di tutti. Credo altres™ che
quest'occasione sara una cassa di risonanza per l'intensificarsi dei rapporti di
collaborazione tra le Parti.

Direttore dell'lstituto per la collaborazione internazionale tecnico-scientifica cinese

Wang Shaoqi



Milano presenta, in questa settimana italo-cinese sull'industrial design, una delle sue
eccellenze e non la minore: la convergenza di energie, di cultura e di imprese in un mix
- in verita alquanto straordinario, anche perché spontaneo - che costituisce il terreno sul
quale sié sviluppato il disegno industriale, raggiungendo risultati di rilevanza mondiale.
Piu ancora che all'esposizione dell'industrial design milanese e lombardo, il programma
della settimanaé dedicato alla comprensione delle ragioni e dei meccanismi di questo
successo. Il Comune di Milano che non se ne ascrive certamente il merito, ma che lo
accompagna con vivissimo apprezzamento, saluta i partecipanti - cinesi ed italiani -

nella fiducia dei positivi risultati del lavoro comune.
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Giancarlo lliprandi
Presidente Associazione lItaliana Design Industriale — A.D.I.

“Incontro sulla via dell’innovazione”

Il design italiano si affaccia sulla scena circa cinquant’anni fa.

Cercare di riassumere in breve mezzo secolo di storia, per una attivita tanto complessa, non
pare impresa facile, soprattutto stante la fluidita del’argomento. Per questo continuo essere
“in divenire” che non sempre facilita il rilievo delle mappe di riferimento.

Il design italiano nasce, evidentemente, prima di quelle presentazioni ufficiali alle quali &
necessario accennare. Ha gia messo radici sul finire degli anni trenta, in modo episodico e
senza apparente ricerca di un metodo che lo connoti come “sistema”. Saranno gli anni
difficili, quelli del'immediato dopoguerra, che pretenderanno un piu attento raffronto tra
intenzioni e possibilita. Tra il dibattito teorico e la realizzazione pratica.

La mostra “la forma dell’utile” & il punto focale della nona Triennale di Milano, inaugurata nel
1951. Nel 1952 Alberto Rosselli pubblica sulla rivista Domus, diretta da Gié Ponti, il Manifesto
per il disegno industriale. In quegli anni mentre fioriscono iniziative e dibattiti attorno al tema
della estetica industriale, esce primo numero di Stile Industria. Nel ‘54 i grandi magazzini la
Rinascente indicono il Premio Compasso d’Oro per I'estetica del prodotto, premio di cui &
in preparazione attualmente la diciannovesima edizione. L'Associazione per il Disegno
Industriale, ADI, viene fondata nel 1956 da un gruppo del quale fanno parte progettisti,
imprenditori, critici, organizzatori culturali. L'intenzione & quella di promuovere ed affermare
la presenza del design italiano.

Attivita nuova, per quegli anni, non solo in Italia e pertanto di difficile classificazione pure se
madrina di elaborate definizioni, oscillanti tra identita formali ed identita funzionali in cerca di
equilibrio. Attivita continuata, negli anni, con i necessari approfondimenti teoretici e troppo
spesso giudicata e definita, da fuori, come “fenomeno italiano”. Citazione affrettata che,
verosimilmente, non pare voler affrontare la fatica di un piu pertinente approfondimento.



o 5 -RE K Tl v A 308K
SETTIMANA SINO-ITALIANA SUL DESIGN INDUSTRIALE-RACCOLTA DELLE RELAZIONI

La nostra necessita di progetto nasce e si sviluppa in una nazione duramente provata da una
guerra non certo risoltasi vittoriosamente. Dentro un paese assuefatto da secoli, purtroppo,
a doversi ricostruire utilizzando I'unica materia prima a disposizione I'ingegnosita, da
accoppiare all’industriosita. Terreno ricco di esempi, sull’'uso dell’ingegno, che anticipano
persino il Rinascimento, tracciando un percorso ideale che vorremo chiamare la via della
innovazione.

Diventa quindi piu opportuno riferirsi al progetto italiano non come ad un accadimento, tanto
eccezionale quanto occasionale, bensi unendo ai gia citati parametri di forma e funzione la
nozione di innovazione che € probabilmente quella che maggiormente ci identifica. Anzitutto
come concetto teorico ed, in seguito, con pari intensita, quale prassi operativa. Potendosi
applicare I'innovazione sia alla forma, sia alla funzione, sia ad altre proprieta o qualita del
progetto. Come gradevolezza ed amichevolezza, ora molto attuali, come comunicazione e
comunicabilita, da sempre fondamentali.

Inoltre i prodotti del progettare non si fermano, nel nostro caso, ai semplici oggetti. Bensi
abbracciano una serie di esperienze intellettuali che hanno dato origine, attraverso teorizzazioni
e contraddittori, a quello che piu comunemente si definisce dibattito culturale. Ampliato dalla
nostra propensione alla dialettica, limitato dall’'uso di una lingua che per diffondere concetti
deve ricorrere al traduttore, facilitato dal suo porsi in senso trasversale rispetto alla verticalita
dei diagrammi tradizionali.

Se vogliamo riassumere, in modo semplice, quanto detto sino ad ora ecco come configurare
inizialmente, e come possibilmente leggere, il caso italiano.

Una attivita di progetto nata in un particolare periodo sociale, politico, economico. Frutto delle
intenzioni congiunte di progettisti, imprenditori cultori della materia. Devota ai parametri di
forma e funzione ai quali & andata via via aggiungendo quelli dell'innovazione, della
comunicazione, della qualita ed altri ancora, a meglio consolidare la complessita del sistema.

E ancora. Il design é frutto, in tutto il mondo, della collaborazione tra progetto ed impresa.
Non esiste prodotto senza produttore. In Italia la collaborazione é tra cultura di progetto e
cultura di impresa, ed anche all'interno di questo rapporto, avvertiamo la presenza di valenze
innovative in continuo movimento.

Infine. Il design italiano & sempre stato immaginato, dall’esterno, come un territorio di vertici,
di nomi, di epigoni isolati. Solo da qualche anno, con maggiore obbiettivita, si & preso in
considerazione un panorama piu vasto che stava presentandosi come immagine di una
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coralita, un cosiddetto stile. Ma andava configurandosi piu propriamente come sistema.
L’avvio dei nuovi processi di formazione, la istituzione di corsi qualificati, la ricerca universitaria
hanno accelerato non solo il consolidamento del sistema ma contemporaneamente la sua
identificazione e comunicabilita.

Il sistema design Italia pud esportare dunque non unicamente prodotti bensi anche concetti,
conoscenza, formazione, approfondimento, modelli di riferimento.

La formula che ha portato al successo il design del nostro paese parrebbe essere un composto
di gradevolezza, di accessibilita universale, di non globalizzazione, di solarita mediterranea.
Con un proprio modo di agire entro schemi classicheggianti continuamente contraddetti, o
semplicemente superati con leggerezza.

Invece & un conglomerato, un composto di ricerca, formazione, progetto, produzione,
distribuzione, comunicazione, utilizzo, nel quale rivestono ruolo attivo anche il dibattito culturale,
anche I'approfondimento tecnologico anche la perizia artigianale, anche la tradizione estetica.
Cosicché quasi non ha piu senso riferirsi alle valenze di forma, funzione, innovazione, qualita,
comunicazione di fronte ad una macchina tanto complessa. Un meccanismo da impiegare
nella sua totalita.

Il futuro del design pretende tutte queste presenze, oltre ad altre gia eventualmente citate.

Il futuro pretende maggiore attenzione ai bisogni reali dell’'utente che deve potersi circondare
di oggetti utili e funzionali che siano soprattutto gradevoli e, in quanto tali, sappiano rendere
gradevole la qualita della vita.

Occorre una tendenza collettiva verso il superamento dei momenti di puro spettacolo o di
semplice servizio, perché il design non si trasformi in una di codeste cose bensi rimanga
quello che ha saputo diventare.

Un contributo al miglioramento della qualita.

Vi sono vie che hanno unito popoli lontani tra di loro permettendo oltre allo scambio di merci
quello, ben piu importante, di conoscenza.

La via del sale, la via delle spezie, la via della seta per citarne solo alcune.

La via della innovazione & quella sulla quale oggi vorremmo che avvenissero nuovi incontri.
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