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Mit dem rasanten wirtschaftlichen Aufschwung Chinas nehmen die internationalen wirtschaftlichen Beziehungen der Chinesen
weltweit stetig zu. In diesem Prozess wird zunehmend auch die chinesische Sprache in internationalen Zusammenhingen von
Bedeutung. Chinesisch wird in vielen Bereichen der Wirtschaft und besonders des AuBenhandels immer mehr zu einem wichtigen
Kommunikationsmittel.

»Unternehmenskommunikation Chinesisch* ist der erste Band der Reihe ,,Chinesisch fiir globale Geschiftskommunikation* und
hat den Anspruch, mit modernen Lehrmethoden und -konzepten Chinesischlernern mit wenig oder keinem Vorwissen grundlegende
Kenntnisse in diesem Bereich zu vermitteln. Das Lehrbuch richtet sich vornehmlich an Mitarbeiter von internationalen Firmen,
die mit China Geschifte machen und an Firmenpersonal, das nach China entsendet wurde. Es wurde auerdem konzipiert fiir
Lerngruppen der Wirtschaftschinesisch-Kurse des Konfuzius Instituts.

In diesem Lehrbuch sind moderne sprachwissenschaftliche Prinzipien angewendet, um den Lerner praxisorientiert an den Stoff
heranzufiihren. Es wird sprachliches und kulturelles Wissen handlungsbezogen vermittelt. Ziel der Lektionen ist es, jene Fihigkeiten
der interkulturellen Kommunikation zu entwickeln, die in einem wirtschaftlichen Kontext besonders wichtig sind.

Das Lehrbuch erscheint in bilingualer Ausgabe in zehn verschiedenen Sprachen. Die komplette Lehrbuch-Reihe besteht aus drei
Biichern. Diese Biicher bauen thematisch und in Bezug auf den Schwierigkeitsgrad und das Vokabelwissen aufeinander auf und
fiihren so zu einem fundierten Handlungswissen. Die einzelnen Lehrbiicher kénnen aber auch unabhingig voneinander entsprechend
der Vorkenntnisse des Lerners als Grundlage fiir den Unterricht benutzt werden.

»Unternehmenskommunikation Chinesisch® ist geeignet fiir einen 60-stiindigen Einstiegskurs in den Bereich Wirtschaftschinesisch
auf der Grundstufe.

»Unternehmenskommunikation Chinesisch fiir Mittelstufe* wurde fiir einen 90-stiindigen Kurs entwickelt. Dieses Lehrbuch
soll Lernern, die bereits die Mittelstufe erreicht haben, weitere Schritte auf dem Weg zu einer besseren Verstindigung im
Wirtschaftsbereich ermdglichen.

.~Unternehmenskommunikation Chinesisch fiir Oberstufe* ist ein Lehrbuch, das geeignet ist, in einem 120-stiindigen Kurs Wissen
und Fihigkeiten von bereits fortgeschrittenen Lernern zu vertiefen und zu erweitern.

Diese Lehrbuchreihe wurde aus der Motivation heraus konzipiert, dem Bedarf an zeitgemiBem Lehrmaterial im Bereich
Wirtschaftschinesisch zu entsprechen. Sie zeichnet sich insbesondere durch die folgende Elemente aus:

Internationale Konzepte:

Lerngewohnheiten von chinesischen Fremdsprachenlernern mit westlich gepriigtem kulturellem Hintergrund sind aufgegriffen
worden und fiir den Lernstoff nutzbar gemacht. Die Methoden, die sich bereits fiir andere Fremdsprachen bewéhrt haben, um
Wirtschaftssprache zu erlernen, wurden fiir die chinesische Sprache adaptiert. Zudem wurde versucht, ein Gleichgewicht zwischen
dem Erlernen von sprachlichen Fihigkeiten und dem kulturellen Lernen zu erreichen. Die chinesische Wirtschaftskultur wird vielfach
tiber den Weg des Verstindnisses der traditionellen chinesischen Denkweise erschlossen.

Multimodaler Aufbau:

»Unternehmenskommunikation Chinesisch* ist konzipiert als multimodale Lernplattform. Neben dem eigentlichen Lehrwerk gehoren
Online-Kurse und eine E-Learning-Plattform zum Gesamtkonzept. Die Texte im Lehrbuch sind durchgingig mit der deutschen
Ubersetzung versehen. Als Ergéinzung zum Lehrwerk gibt es auBerdem Sprachaufnahmen im Mp3-Format.

Module fiir verschiedene wirtschaftsbezogene Situationen:
Jedes Buch enthilt zwolf Lektionen, in denen wirtschaftsbezogene-Situationen im Zentrum stehen und die zusammengenommen ein
Gesamtbild der Anwendungsgebiete von Wirtschaftssprache ergeben.

Verschiedene Lern- und Lehrmethoden:

Das Lehrbuch verbindet verschiedene Ansitze der kommunikativen Methode und des gemeinschaftlichen und interkulturellen
Lernens, die fiir den Bereich der Wirtschaftskommunikation angepasst wurden. Die Lektionen gliedern sich in sechs verschiedene
Abschnitte, die jeweils einen klaren Wirtschaftsbezug haben: , Kulturelle Informationen®, ,,Worter mit Bildern lernen®,. ,.Ubung
macht den Meister®, ,,Dialoge®, ,,lernen und anwenden* sowie ,,SchliiBelsitze*. Jeder Abschnitt beansprucht fiinf Unterrichtsstunden,
erlaubt allerdings auch Freigestaltung aufgrund eigenen Lehrplans.

Die Autoren danken besonders den Verantwortlichen des Hanban bzw. der Koordinationsstelle des Konfuzius-Instituts und der
,University of International Business and Economics* (UIBE) in Beijing fiir die Unterstiitzung und Leitung dieses Projekts. Ein
besonderer Dank gilt auch den vielen Experten und Dozenten in China und iiberall auf der Welt, die das entstehen dieses Lehrwerkes
mit ihrem Rat und ihrer Hilfe moglich gemacht haben. AuBerdem gilt ein besonderer Dank dem ,,Center for International Business
Chinese Communication* und dem ,,School of Foreign Studies* der UIBE fiir die Ubersetzung der englisch-chinesichen Version in
neun verschiedene Fremdsprachen. Fiir das Korrekturlesen der deutschen Ausgabe sei besonders dem DAAD-Lektor Sven Hiinke
gedankt. Der Dank gilt auch Zhang Tianxiao, Chen Yangyang, Zang Xinting, Chen Yangyang, Li Haiyue, und Zhang Congyang Wang
Meng fiir ihren Beitrag zu der vorliegenden Ausgabe.

Seine Gestaltung und formale Umsetzung verdankt dieses Buch vor allem den Heraﬁsgebem von ,,High Education Press®, die durch
ihre hervorragende und oft sehr mithsame Arbeit sehr viel zum Gelingen des Projektes beigetragen haben.

Wir hoffen, dass dieses Lehrbuch ein wichtiger Schritt auf dem Weg des besseren gegenseitigen Verstindnisses ist. Jede Form von
Anregung oder Kritik nehmen wir gerne auf, um in spiiteren Auflagen die Benutzer dieses Buches noch besser auf die Situationen
vorzubereiten, die ihnen begegnen, wenn sie erfolgreich mit Chinesen Geschéfte machen wollen.
In diesem Sinne wiinschen wir den Benutzern dieses Lehrwerks viel Freude beim Chinesischlernen.
Autoren des Lehrbuchs
Beijing, November 2009
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I 1.t % A Kulturelle Informationen

rr Es ist fiir die Terminorganisation und Geschéftsabwicklung sehr wichtig, dass man
sich iiber die Arbeitszeit sowie Feste und Feiertage im Gastland informiert. Chinesen
arbeiten von Montag bis Freitag. Samstag und Sonntag sind gesetzliche arbeitsfreie
Tage. Seit einigen Jahren sind mehrere Feste als gesetzliche Feiertage festgelegt, zum
Beispiel der Nationalfeiertag (1. Oktober). Das Fest wird ,,goldene Woche “genannt,
die Chinesen haben da sieben Tage frei (drei freie Tage fiir das Fest plus zwei
Wochenenden davor und danach). AuBerdem hat man zum Frithlingsfest drei Feiertage
und jeweils einen Tag frei zum Drachenbootfest, Todengedenktag, Mondfest, Neujahr
und dem internationalen Arbeitstag.

TR R BERATMEE B, & BL kxR FH
LiGojié f&ngwén gudijia de jié jia ri gingkudng, dui giddang de anpdi shangwu
T4 %%, TRAA ® 4 wHEEZ FH— 2 AZE,
hudddng shifén biydo. Zhonggudrén de gongzud shijidn shi zhou yT ddo zhou wd,
A A BR EELMkER, & F R, FE #K R ZF8E AR
zhdu lid, zhdu ri shi fading xiGxi ri. Jinnidn1di, Zhonggud jiang hén dud jiéri guiding
5 oskw YA, e “BEF, PBEBA TR F£& 3 = X
wéi f&ding jié jiad ri.  BIrG " Gudqgingjié”, Zhonggudrén k&yl xidngshou ddo san tian
Wi, % B M WRE, THX X6 KR, 4 “®e
de jidql, lianjié gi@nhdu de shudngxitri, k& ydu gi tidn de changjid, st you “hudngjin
B2 Ak, Beh B e R R gk S\ B
= zhdu” zhi chéng. Lingwdi, Zhdnggud guiding Chanjié fang san tidn jid, Dudnwdjié, !
C | AT, PERY. AE R FHF B A — R HRH.

Qingmingjié, Zndngaitjie, Yuandan hé Laodongijié dou you yT tian de jiaqr.

Warum ist es sehr wichtig, dass man sich iiber die Arbeitszeit sowie Feste und Feiertage f
- im Gastland informiert?

A 2T WA LB R 6 A LR B

Wai shénme shud liciojié béi fangwen gusjiar de jié jid ri gingkudng hén zhdongydo?
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; i -‘bl:l‘ iﬁ Woaorter mit Bildern lernen

B RHFAABFL £,

Horen Sie die Tonaufnahme und lernen Sie die neuen Wérter mit Bildern.

Visitenkarten lesen M%
2 NR—T2H g
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ngpian: r i yixi gpi / Nvis
& F
. mingzi
Firma ! » Position
/- 3] | £ W ws:s BRAL
gongsT zhiweéi
o [ B RS A E AN 5B Abteilung
Mil: EEHEIHES R
M : 8621-8612345 _%F :]
bumén
-~ ; "~
Zeit: Uber Zeit sprechen \
N S L N a
i4iE: INR— | |
shijian: rénshiyixi& shijian j
rigl e H i : } 3
: wte istder 28, Marz. Der wievielte ist mm cn‘ Und estern?
H 27 Datum - ¢ &

Ak;f.SHZS-ff aﬂ K;gﬂ.‘ﬂy‘? B‘Fk%?

Woche
‘2
XTngqi
y 8 Tag
: g i : ‘ wWAD & .-®
47 27 28 20 3044 ®
il FESa HERTEENTE i
BNEEH. MoERE,
o 31 s EME. SEUEE. RFSTEAM MSEE. ARANAELBBAR RFER. E‘
H VL é; ::,‘::‘:1‘;’:‘.1“ ::llll HESRAR. HMAZANERHRENA




BFNE—FiE

shijian

B 8] Zeit

Uhr
Sekunde
e e
A " zhong / bido

micio

Stunde &
Bﬁ' " "‘5\ E Minute
shi / didn o

fen
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e h: ALHFH—HEH, EHELEHLE, R
{2, NG LA, ik, €iE, HHEMFL,
Visitenkarten machen: Bitte versuchen Sie, lhre eigene Visitenkarte zu machen.

lhre Visitenkarte soll folgende Kontaktinformationen enthalten: Name, Position,

Firma, Adresse, Telefonnummer, E-Mail usw.

A2 2HE. REUTSEEALFHESL aFfLE,

Terminplanung: Erstellen Sie einen Terminplan anhand folgender Abbildungen.

E-Mails lesen GMall M e ey Sitzung
Compase Mall Fodore Travel Wire - Egund fat DakiaBate ot Landus's Pash Ahensmin - i
A& g B Smemmsla T o
A Frergoi [l Emasng RoxSansSant mpackfinetypal T2 =
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- ~ - s S Al r ey a
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— St

Fabrikbesichtigung
B 5
cangudn gongchdng

Kunden treffen
S
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Ubung macht den Meister
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Kunden zum Essen Vertrag unterzeichnen
Vs =
1T & F

gianding hétong

einladen
Tk BP
yanging kéhu

Fr & & A kg 1402,

Horen Sie die Tonaufnahme und lesen Sie Dialog 1 und 2 vor.

Dialog 1: BegriiBung und Vorstellung

X$iE1: FIBENNE

duihud 1: d& zhdohu hé jiéshdo

Athena®, fix i]— R 2 5] RN eI 5/\‘75 -,HL— :

yduxidn Gongs1 qiyé zhizdo xidnshiqi
Btk R AR - BH 2+ E TR T @2
hézud zhé
R - BB EE R, b E AR RS A kY 9 %
yingjié

Guten Morgen. Mein Name ist Wang Jing. Ich bin Assistentin der Geschiftsfiihrung unserer

Wang Jing Firma. Wie soll ich Sie ansprechen?
E & FLrE¥W, ARER, Az PEL 5
Wang Jing Z3oshang hdo, wd shi Wang Jing, gongsT de jinglT zhuli. Qingweén

E 2 giled & 7
zé&nme chénghunin ?

Guten Morgen, Frau Wang. Ich heile Hans Miiller.

Hans Miiller: FE¥F, T+, ALY - BH,

Zdoshang hdo, Wang ntshi, wd shi Hans Mdller.

/ang Jing Ich freue mich, Sie kennen zu lemen! Das ist Herr Li Mingchao, der Chefimanager unserer Firma.

I oA RFBHARLIHML) X4R KN ¢ REE],

Wang Jing H&n gdoxing jidn ddo nin! Zhé weéi shi wdmen gongsT de zong jTnglT,

%‘- m i‘iiﬁ Dialoge



B%E—%iE R

A LA,

LT Mingchdo xiansheng.

Guten Morgen, Herr Li. Mein Name ist Hans Miiller.

Hans Miiller: B, T4, RAXH - B,

Nin h&o, LT xidnsheng. W shi Hans Mdller.

Li Mingchao Ich freue mich sehr, dass Sie unsere Firma besuchen kommen.
F A Wi B K AT E] Rk, BB AL
LT Mingchdo Hudnying ddo wdmen gongsT IGi, Muller xidnsheng.

Danke schon.

Hans Miiller: LI
Xiéxie.

Dialog 2: Terminplanung %@:
WiE2: BREH 3
duihua 2: richéng anpdi J
Wang Jing Guten Morgen, Herr Miiller. Haben Sie gut geschlafen?
X dn: FLiF, BH AL, FREFITFD?
Wang Jing Z&oshang hdo, Muller xidnsheng. Zud wdn shui de hdo ma?

Ja, sehr gut. Ich fithle mich schon viel besser.

Hans Miiller: BEF IR, R AINEENS T .

Shui de h&n hdo. Wé g&nddo qingsong dud le.

Wang Jing Ich habe einen Terminplan fiir diese Woche erstellt und Ihnen per E-Mail zugeschickt.

28 BT -nvx—A«EEEA 2436
wang JTng W& gicdo le yi fén zhé yi zhdu de richéng bido, yijing fa ddo nin

« U T .

de yduxiang le.

Ja, ich habe den Terminplan bereits gelesen. Sie haben ein gutes Programm erstellt.

Hans Miiller: B2, RAT, BEZHEFRE,

Ng, shi de, wd kan le, richéng anpai de blcud.



Wang Jing
E b
Wang JTng

Hans Miiller:

Wang Jing

E g
Wang Jing

Hans Miiller:

Wang Jing
E 4
Wang Jing
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Am Morgen werden Sie um 9 Uhr an einer Konferenz mit einigen Managem teilnehmen und
dann eine Fabrik besichtigen. Mittags werden Sie dann einen Kunden sehen und mit ithm
gemeinsam zu Mittag essen. . ;
SR BPLIVERES ~EBRF L, RE—RE
Jintian shangwd jid did@n nin xian yU yixié jingli kai hul, ranhdu yigi qu
* ~ N HR
AL, FPHRELEERL—AF P —=EEE

cangudn gongchdng. Zhongwl nin hai y&o jidn yi ge kéht bing yigi yong can

"~ Gut.

e, REHET,

H&o de, wo zh1ddo le.

Ich habe Ihnen extra einen Nachmittag frei gelassen. Sie konnten da Ihre Freunde besuchen
oder in der Stadt bummeln.

#El» =87 —4~TrEEIER, T
W& zhuanmén wéi nin lid le yi ge xidwl ziydou zhTpéi, nin keyT
BAEMNARZ S 2EEA.

kankan I&o péngyou hud shi zdi chéng IT zhudnzhuan

Gut, vielen Dank. Ach iibrigens, konnten Sie mir bitte fiir nichsten Montag ein Flugticket

nach Shanghai buchen?
Wik, &, 7, #HFEKT-—RKRFA—FTLEEN
Xigxie. O, dui le, qing bang wd ding yi zhang xi& zhou yT g Shanghdi de
0
jTpido.

Okay, mach ich.

&P AR,
Méi wénti.
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Vokabeln

| =
Shehgél 9 Chefmanager 14 essen
Y. 22
W T, FE—iE, B3, Horen, lesen und lernen. g e ﬁ\] % -
zoéng jingll yong can
1 GmbH 5 Partner 10 entspannt 15 extra, speziell
A R 8] N SN +17
youxian gongsT hézud zhé gTngsong zhudnmeén
2 Firma, Unternehmen 6 begriiBen, empfangen | 11 entwerfen 16 frei
g4 SRS AL AW
qiyé yingjié qgicdo ziyou
3 herstellen, produzieren 7 Assistant/in 12 Terminplan 17 duber etwas verfiigen
i B3 AAK EqL
zhizdo zhali richéng bido zZhTpéi
4 Monitor 8 ansprechen, anreden 13 E-Mailbox 18 bummeln/spazieren gehen
= g K
AT ARoF R 4R EE i
Xidnshiqgi chénghu youxiang zhudnzhuan

EEIEY: RE/XTE-

Bilden Sie fiir jedes Bild einen Satz mit ,,ﬁ;%/

Satzmuster

Ich bin/Das ist...
W& shi/ Zhé wéishi...

Ich heiBe Li Mingchao und bin Chefimanager dieser
| Firma.

A KAFAL, TENINEH,
W& shi LT Mingchdio, zhé jid gongsT de jingli.
Das ist Zhang Jing, Assistentin der Geschiftsfiihrung
der Firma.
AL ARG, MAMEEYAE,
Zhé wéi shi Zhang Jing, gongsT de jingli zhdlT.
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xué yiI zhiydng

g Lu ﬁ m : Lernen und anwenden

Partnerarbeit

BN &5

shuangrén huddong

WRAEM: HRE T I F A ahiE kT .

| FAADRAARHEER: TE NGBS 8
. B3 FABRRES: BRMFEAANBAARLERE,
i‘ Szene spielen: Bitte fiihren Sie nach den folgender U
Kursteilnehmer A spielt Leiter/in der PR-Abteil in
1€ n (8] y Pl (
fi 81 ia 1 \QHK"
2. CHR: FARA—M, HLHF BRELH, RehilkE
] SCAR A7 849 B A2 S,
Bericht: 31 hren
semem Zeitplan und geben dani vor der g
wieg
shiydong HanylU hliRel
S 3 SchiiiBelsitze
A&
A AT ELGTF.
Lesen Sie folgende SchliiBelsitze vor und versuchen Sie, sich sie zu merken.
N

Es freut mich, Sie kennen zu lernen!

&‘VI/A 1R 3% B 48

Hén gdoxing jidin d&o ninl!

Hudanying ddo wdmen gongsT lai!




